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 حوكمة الذكاء الاصطناعي التوليدي في التسويق الرقمي: تحليل مقارن للنظم العالمية
 من منظور حماية المستهلك 

 أحمد سمير حماد، حسن نيازي الصيفي

 الملخص
لوكمتة التذكاء الاصتطناعي التوليتدي فتي لالدراستة تلييتا التلتد ال الوانونيتة لااية  يتة تستتدد  

ل إلتتتي ايتتتدا  صتتتراي تيوسياستتتي تتنتتتافب ىيتتتض الوتتتو  ال  تتتر  لفتتتر  تلتتتو  التتتذي التستتتويق الرقمتتتي 
لاالتزييت   ،التركيز عيي ةصوصتية ال يانتاللاذلك ان ة ل  ؛اعاييرها كأدلاال نفوذ عابرة ليلدلاد

اوتار  اندج تلييتا كيفتي  د الدراسة عييم، لاتعتلية المدنيةمسئو اة لزعزعة الاستورار لاالالعميق كأد
 ،قوة اتباينة بين الاتلاد ايلارلابي لاالولا ال المتلدة لاالصين العلا للأطر التنظيمية بوصفدا اشر 

أظدتتترل النتتتتا ج أ  لا ، (اصتتترلا  ،الإاتتتاراللا  ،الستتتعود ة) :اثتتتا ؛لاانعكاستتتاتدا عيتتتي النمتتتاذ  العربيتتتة
بتا انعكتال لعوا تد سياستية؛  ،الفوارق التشغييية بين النماذ  العالمية ليست الت  اتتدتاد قتانوني

 ،ي الاتلاد ايلارلابي نموذ  الووة المعيارية، لاتراهن الولا ال المتلدة عيي سيادة السوق ف ينما يت ن  
عتتن ن تتج  الدراستتة تكشتتف ،لافتتي الستتياق العربتتييتتة، نمتتوذ  الستتيطرة الدلال تستتعي الصتتين لترستتي 

 اام ت ؛0202اصتر عتا  سيما اع صدلار ال  لة التنفيذ ة لوانو  حما ة ال يانال في  لا ،اتساري
ايثتتتاق ستتتيادة رقمتتتي عربتتتي  لمتتتي  لاتوصتتتي الدراستتتة  صتتتيا ة ، ويتتتج ف تتتوة ال اهزيتتتة الإقييميتتتة

رة ل اللوكمة ان ا ترد ت يفتة ااتثتال إلتي  ترلا لايلو    ،المستديك ان الت عب الخوارزاي الممندج
 .ل ما  الاستدااة في سوق أصبح ساحة ليتأثير ال يوسياسي ؛أانية لااقتصاد ة

 ةمقدم
أصتتتتبح التتتتذكاء ؛ إذ ت تتتتتب ال يوسياستتتتة فتتتتي الوتتتتر  اللتتتتادي لاالعشتتتترين بيغتتتتة الخوارزايتتتتال

لا توتال  يمتة لا  ،لإعتادة توزيتع الوتوة فتي الاقتصتاد العتالمي الملرك ايسال يالاصطناعي التوليد
لااحت تتار أدلاال  ،بتتا  وتتدرتدا الفا وتتة عيتتي صتتيا ة الواقتتع الرقمتتي ؛ العا تتد المتتاديهتتذا التونيتتة فوتت  

                                                
   الممي ة العربية السعود ةتااعة الميك ىيصا، أستاذ الإع ،. 
 العربيتة الممي تة الإست اية، ستعود بتن محمد الإاتا  تااعة لاالاتصال، الإع   كيية لاالتييفزيو ، الإذاعة قسم اشارك، أستاذ 

 .السعود ة
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ت الازل الخوارزايال دلارها التوييدي في بيع المنت ال  ،في سياق التسويق الرقميلا  ،الووة الناعمة
التلتتتدي ، فلتصتتتبح لاستتتيية لتوتيتتتض الستتتيوكيال البشتتترية لاصتتتناعة الستتترد ال ال  تتتر  العتتتابرة ليلتتتدلاد

بتتتا استتتاحة ليمنتتتالارة  ؛ كمتتتن فتتتي أ  حوكمتتتة هتتتذا التونيتتتة ليستتتت امارستتتة إداريتتتة الايتتتدةال تتتوهري 
هتذا الفترا  لا  ،(دي فتاكتو)  أطرها اللوكمية كووانين دلالية تسعي الوو  العظمي لفر ؛ إذ السياد ة

لاالديوستتتال  ،التستتتويق الرقمتتتي ع تتتر التخصتتتيج المفتتتر  حالتشتتتريعي العتتتالمي  متتتنح استتتاحة لتتتتتسيي
عيتي التدلال العربيتة  ترلارة بنتاء أطتر حوكمتة تلمتي أاندتا الوتواي ايار الذي  لتتم  ؛المعيوااتية

 .الاقتصادي لاسيادتدا عيي بيانال اواطنيدا

 :نتتتتضأالتتتتذي  عتتتتر    الاصتتتتطناعييتتتتذكاء ل ا هتتتتا    صتتتتعود   ايةيتتتترةالستتتتنوال  شتتتتددل لاقتتتتد
 :اثتتتا ؛ياعن تت ي  تديتتتد لاذنشتتتاء التتتو  إعيتتي  الوتتادرة المتوداتتتة اللاستتوبيةاتتن التونيتتتال  ةا موعتت

لتي هتذا إنظتر يلا  ،اعوتدة ة الاعتماد عيي بيانال تدري يت (الصوتية لاالمواطع ،لاالصور ،النصوص)
 .Kujore et al)  متتتا فتتتي ذلتتتك التستتتويق ،اتعتتتددةل فتتتي ا تتتالال ك تتتر تلتتتو  أندتتتا أعيتتتي  التونيتتتة

 التتتتتذكاء   تتتتتي  أ  يتوقتتتتتع ،الثالثتتتتتة ةلفيتتتتتلاا تتتتتا ايأفتتتتتي  الرقميتتتتتة الت تتتتتارةانتتتتتذ ظدتتتتتور لا ، (2025
 عتا   ليتول العتالمي ل قتصتاد التدلالارال تريييونتال إلتي تصتا ها يتة اقتصتاد ة  يمتة الاصطناعي

0232 (ICD 2024)،  عيتتي ك يتتر  شتتكا  عتمتتد؛ إذ اا تتمون   لتتيب القيمتتة هتتذا تلويتتق إلا أ 
 هتذا اتع ييتةاع ف التعااتا لاعتد  ، تض المرتبطة لاالوانونية اية  ية راطللأة المؤسسال إدارة كيفية

 امتا ؛اباشترة  يتر ألا اباشترة كانتت ستواء ،ك يترة اقتصتاد ة ت تالي  إلتي يتؤدي أ   مكتن التلد ال
 .التونية في الاستثمار تدلا   ان لايويا ،الاقتصاد نمو ق  عو 

نشتتاء إعيتتي  الوتتدرةا اتتن بتتدء   ،ك يتترتط يوتتال التتذكاء الاصتتطناعي التوليتتدي  شتتكا  تتنتتويلا 
لتتي إ لاصتتولا   (،الاصتتطناةيةع نتتال الإ: )اتتا  طيتتق عييتتضهتتو لا  ،اتيوا ي تت ةع نيتتإ نصتتوص لاصتتور 

 يالفتتتتتتتردالمستتتتتتتتو   مخصتتتتتتتج التتتتتتتذي  ستتتتتتتتدد  المستتتتتتتتدي ين عيتتتتتتتيالتستتتتتتتويق ال ةتمتتتتتتتتأتلستتتتتتتين لا 
Samimi (2025) الوانونيتةطتر   ايألتي إيشير التطور السريع ليذكاء الاصطناعي التوليدي ، لا 

ا ا تشتريعي   خيق فرا   ا ام   ؛لااعود  تديد نشاء التو  إعيي  الفريدةقدراتض  ةلمواتدلم تصمم  اللالية
 Baca et al. (2023); Richter (2025); SG Analyticsلاات يفتتة ستتريعة استتت ا ةيتطيتتب 

 بتين المتستعة الف توة في المعموة الدراسة هذا استدعت التي ال وهرية الإشكالية ت منلا، ((2024
 ليمؤسستتتال لاالإداريتتتة التنظيميتتتة لاالوتتتدرال ،التوليتتتدي الاصتتتطناعي ليتتتذكاء الدا يتتتة التونيتتتة الوتتتدرال
 هتتذا فتت   ،التونيتتال هتتذا عيتتي المترتبتتة راطتتاية التستتويق قطتتاي فتتي الوتتادة يتتدرك ف ينمتتا ،لاالتتدلال
 يدتتد  لا التوريتتر هتتذالا  ،الواقتتع أر  عيتتي التتةفع   حوكمتتة آليتتال إلتتي يتتترتم لالا انظري تت  ظتتا التتوعي
 إطتار بنتاء إلتي -الصتاراة التلكيميتة ليمتطيبتال استت ا ة-  ستعي بتا ؛الف توة هذا رصد إلي فو 

 ل تتتتب  طريتتتتق طتتتتةير ة لايوتتتتد  ،ليخوارزايتتتتال ايستتتتود الصتتتتندلاق  تعويتتتتدال  ف تتتتك لاعميتتتتي نظتتتتري 
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 إلتتي ليتدديتتد اصتتدر اتتن الاصتتطناعي التتذكاء تلويتتا   تتمن  متتا ؛لااية  يتتة الوانونيتتةر اطتتاية
 .(Saura et al. 2024) المستدا  الاقتصادي لينمو رافعة

التتة ف تتوة  لثيتتة حقيقيتتة لاتط يتتق الليتتول الفع   راطتت ايةهتتذا التنتتاق  بتتين التتوعي لايشتتكا 
ان انظور حما ة  راطايةتدد  الدراسة إلي تود م تلييا شااا لدذا  الالذ ؛اعموةتتطيب دراسة 

؛ ا اتا يتتم إ فالدتااع التركيز  شكا ةاص عيي اي عاد الإدارية لاالاقتصاد ة التتي  الب ت ،المستديك
لتتتوفير إطتتار عمتتا إداري لاعميتتي يركتتز عيتتي حوكمتتة  للأةطتتارندتتا تت تتالاز التلييتتا النظتتري إإذ 

اتن ةت ل توتد م لا  ،لاتوفير توتيدال ليمؤسسال ،بدد  سد الف وة التشريعية ؛الذكاء الاصطناعي
لا تما  الاستتخدا   ،دم الدراسة في تعزيز ال دارة  الثوة لاحما ة المستديك الرقمتيتس ،هذا الإطار

تتتت ؛ول لاالمستتتتدا  ليتتتتذكاء الاصتتتطناعيئالمستتت ا  لتتتافل عيتتتتي الثوتتتة العااتتتتة لاال تتتدلا  الاقتصتتتتاد ة ام 
 .ليمؤسسال عيي المد  الطويا

بتتتا  تتترلارة  ا؛حوو ي تتتا التركيتتتز عيتتتي حما تتتة المستتتتديك فتتتي هتتتذا الستتتياق لتتتيب ترف تتتكمتتتا أ  
تتي  اقتصتتاد ة ا    الديوستتة المعيوااتيتتة)ففتتي ظتتا قتتدرة التتذكاء الاصتتطناعي عيتتي تزييتت  الواقتتع لا ،ةل 

Hallucinations) لااستغ ل ل ياناتض الشخصية  طترق  ، صبح المستديك عر ة لت عب نفسي
الستترد الوصتتفي إلتتي  ات تتالازةتنطيتتق الدراستتة  ،لااتتن هنتتا ،لا  مكتتن ليتشتتريعال التوييد تتة استتتيعابدا

ال اهزية التشريعية لتوييم  راطايةإلي أحدث النظريال في حوكمة  تستند ىيض تلييا نودي اوار  
الصتتين( لاالنمتتاذ  لا  ،الولا تتال المتلتتدةلا  ،اتتن النمتتاذ  العالميتتة المتوداتتة )الاتلتتاد ايلارلابتتي فتتي كتتا   

 .اصر(لا  ،الإااراللا  ،العربية الصاعدة )السعود ة

 الدراسة مشكلة

تتملتتتور المشتتتكية البلثيتتتة حتتتول الف تتتوة بتتتين الوتتتدرال التونيتتتة الدا يتتتة ليتتتذكاء الاصتتتطناعي 
التنتتاق   لاهتتذا ،العالميتتة الوتتوة العلا اشتتر  التوليتتدي لاالوتتدرال التنظيميتتة ليتتدلال العربيتتة فتتي اواتدتتة

بتتا نتتتا  لعتتد  لا تتو   ؛إداري التتة لتتيب ا تترد قصتتور لاتط يتتق الليتتول الفع    ايةطتتاربتتين التتوعي 
 .قمية في اواتدة المنصال العالميةعويدة السيادة الر 

اتن  ؛الرقمتي التستويق فتي التوليدي الاصطناعي الذكاء رصد حوكمةلي إ تسعي الدراسةلا 
فتتتي  لتتتذكاء الاصتتتطناعيااستتتتخدا   إدارة المتتتؤثرة فتتتي لااية  يتتتة الوانونيتتتةر اطتتتايةتلييتتتا ةتتت ل 

كيفتتتي اتتتتن  لاذلتتتك بتلييتتتتا ،لاالدلاليتتتتة العربيتتتةالمستتتتديك فتتتتي التشتتتريعال  ةلاحما تتتت التستتتويق الرقمتتتي
الولا تال لا  ،)الاتلتاد ايلارلابتي :االصية عالمي تل ا البلوث لاالتوارير لاالووانين ذال  المستو  الثاني

 ،الإاتتتارال العربيتتتة المتلتتتدةلا  ،)الممي تتتة العربيتتتة الستتتعود ة :الاعربي تتت ،الصتتتين(لا  ،اياريكيتتتة المتلتتتدة
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 ،المشتتركةييتدا في اعال ة التلتد ال عالاتوييم اد  ف ،المختيفة متلديد فيسفال التنظيلا  ،اصر(لا 
 .لاالعربيةلممارسال العالمية افدم ل لاصولا  

 أهمية الدراسة

 ؛ت متتن أهميتتة الدراستتة فتتي توتتد م إطتتار عمتتا يتترب  بتتين حما تتة المستتتديك لااياتتن الستتيادي
ل ايستواق الملييتة إلتي ستاحال ت تارا لخوارزايتال الت عتب النفستي لاالتزييت  ل ما  عد  تلو  

التتذي أصتتبح  ،الدراستتة اتتن تركيزهتتا عيتتي حما تتة المستتتديك الرقمتتيتنبتتع أهميتتة هتتذا كمتتا ، العميتتق
عر ة ليت عب الخوارزاي لاالت ييا النتاتج عتن الملتتو  شتديد التخصتيج لاالمونتع التذي ينت تض 

إلتي  راطتللأةت تالاز التلييتا النظتري  فتي الدراستة تتمثا أهميةكما  ي،الذكاء الاصطناعي التوليد
بدتتتد  ستتتد الف تتتتوة  ؛عيتتتتي حوكمتتتة التتتذكاء الاصتتتتطناعي ر إطتتتار عمتتتتا إداري لاعميتتتي يركتتتزيوفتتتت

 لابناء الثوة لااياا  ليمستخداين. ،التشريعية

 :ةمات البحثية في ثلاثة محاور رئيساهسوتتمثل الإ

لانظريتة (،  Risk Society Theory راطتةا تمتع اي)تط يق نظريتة  :النظري  الإسهام -أ 
لتلييتتا اتتد  كفا تتة ايطتتر الوانونيتتة (؛ Risk-Regulation Theory راطتتةتنظتتيم اي)

هذا ي، لا الوتود ة لاالمند ية التي يولدها الذكاء الاصطناعي التوليد راطايةفي اواتدة 
الت نولوتيتتتة اللديثتتتة تت تتتالاز قتتتدرة  راطتتتايةالنمتتتاذ  النظريتتتة تستتتاعد فتتتي فدتتتم كيتتت  أ  

 .راطايةلاتتطيب حوكمة استبا ية قا مة عيي  ،المؤسسال التوييد ة عيي الإدارة

وق  شتما ث ثتة نمتاذ  تود م تلييتا اوتار  اند تي  يتر است : التحليلي المقارن  الإسهام -ا 
الولا تال المتلتدة لا  ،الاتلتاد ايلارلابتي) :هتي ؛ة ذال فيسفال تنظيمية اتباينتةعالمية ر يس

الإاتتارال لا  ،الممي تتة العربيتتة الستتعود ة) :هتتي ؛لاث ثتتة نمتتاذ  عربيتتة ،(الصتتينلا  ،اياريكيتتة
يركتتز هتتذا التلييتتا عيتتي تويتتيم التبتتاين فتتي لا  (،تمدوريتتة اصتتر العربيتتةلا  ،المتلتتدة العربيتتة

   يمتتتة لاهتتتو اتتتا يتتتوفر ر    ،استتتتو  حما تتتة المستتتتديك فتتتيلاكيتتت  يتتتؤثر  ،فيستتتفة التنظتتتيم
 .لوا عي السياسال في المنطوة العربية

نمتتتوذ   لاتوتتتد م ،تلديتتتد الف تتتوال الوانونيتتتة لااية  يتتتة الوا متتتة: العملهههي والإياري  الإسههههام -  
) تتتتتياي  ستتتتتيما اشتتتتتكية الصتتتتتندلاق ايستتتتتود لا ،راطتتتتتايةيتتتتترب  بتتتتتين  حوكمتتتتتة افتتتتتا يمي

 ،شري الداد الإشرا  الب :اثا ؛لاآليال التلكم ال زاة ،لاالت ييا الخوارزاي المساءلة(،
تت ؛لاالشتتفاىية الخوارزايتتة ول ئليمؤسستتال لتط يتتق الاستتتخدا  المستت ا يتتوفر ةريطتتة طريتتقام 
 .التوليديليذكاء الاصطناعي 
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 أهداف الدراسة

 :إلي تلويق ايهدا  التالية الدراسةدد  ت

المزدلاتة التي يثيرها الذكاء الاصطناعي التوليدي في  راطلاايةصد لاتلييا الإاكانال ر  -1
الاقتصتتاد ة المترتبتتة ال يوسياستتية لا لاتويتتيم ااثتتار  ،التستتويق اتتن انظتتور حما تتة المستتتديك

 .عيي  عف اللوكمة

 التتتتذكاء  استتتتتخدا  المرتبطتتتة ليتلتتتتد ال العالميتتتة الوتتتتو   اشتتتترلاعال اعال تتتة كيفيتتتتة تلييتتتا -0
 أدلاال بوصتتفدا العميتتق، لاالتزييتت  ال يانتتال ةصوصتتية ق تتا ا فتتي التوليتتدي الاصتتطناعي

 الناتمتتة اي تترار عتتن المستتئولية لااستتألة الثوتتة، لااقتصتتاد ال يوسياستتي الاستتتورار لزعزعتتة
 .عندا

 تلتتدي اتتن الاستتتد كية الستتيادة حما تتة فتتي العربيتتة التشتتريعية ايطتتر تاهزيتتة تويتتيم اتتد  -3
 .المعيوااتية لاالديوسال ايسود الصندلاق 

لاتوتتد م إطتتار عمتتا  ،تلديتتد الف تتوال الوانونيتتة لااية  يتتة الوا متتة  تتمن ايطتتر المدرلاستتة -3
 .لاالسياديول ئعميي اوتر  ل ما  الاستخدا  المسإداري لا 

 الدراسة تساؤلات
المزدلاتتتتة التتتتي يثيرهتتتا التتتذكاء الاصتتتطناعي التوليتتتدي فتتتي  راطتتتلاايةاتتتا أبتتترز الإاكانتتتال  -1

 اقتصاد ة؟لا  تيوسياسيةإلي آثار  راطايةلاكي  تترتم هذا  ؟التسويق

ايطر الوانونية التلد ال ال وهريتة فتي التالار ع ر  العالمية الووة العلا اشر كي  تعالج  -0
 عن اي رار؟ولية ئلاالمس لاالت ييا الإع اي )التزيي  العميق( ةصوصية ال يانال

 تلتتتدي اتتتن الاستتتتد كية الستتتيادة حما تتتة فتتتي العربيتتتة التشتتتريعية ايطتتتر تاهزيتتتة اتتتد  اتتتا -3
 المعيوااتية؟ لاالديوسال ايسود الصندلاق 

ليتتتتتذكاء  لاالستتتتتياديول ئيتتتتتي الموتتتتتتر  ل تتتتتما  الاستتتتتتخدا  المستتتتتاتتتتتا الإطتتتتتار الإداري لاالعم -3
 الاصطناعي التوليدي في التسويق ان انظور حما ة المستديك؟

 الدراسةمنهجية 

تدتد   ،Critical Comparative Analysisاوارنتة راستة تلييييتة نود تة الدراستة دتعد 
لاستتتتنبا  الفيستتتفال  ؛لاالدراستتتال العيميتتتة الاستتتتراتي ية إلتتتي استتتتوراء النصتتتوص الوانونيتتتة لاالتوتتتارير

 المتعيوتة لاالتوتارير لاالوتوانين لاالوثتا ق البلتوث عيتي المندج هذا ط    قلاقد  ،التشريعية ال اانة ةيفدا
 .الرقمي التسويق في التوليدي الاصطناعي الذكاء  لوكمة
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 ياة جمع البياناتأ
 بتين التواطعتال لرصتد المصتممة ال يفتي الملتتو   تلييتا اصتفوفةفي  التلييا أداة تمثيت 

 اع ،المختيفة ليدلال الوانونية اينظمة ع ر وليةالمسئلا  ،الت ييالا  ،الخصوصية: ةر يس أ عاد ث ثة
 .الاقتصاد ة لاااثار التنظيمية الف وال استخرا  عيي التركيز

 التليييية:التمييز بو و  بين نوعين ان الوحدال  تمفود  ،حدة التلييالا لابالنسبة إلي 

 :اثتا ؛لاالمراستم اليتوا حلا  الووانين :(Primary Sources) النصوص الوانونية لاالتنظيمية -1
 .(0)نظا  حما ة ال يانال السعوديلا  ،(1)لا لة الذكاء الاصطناعي ايلارلابية

فتتتتي  ايلاراق العيميتتتتة: (Secondary Sources) السياستتتتال ايدبيتتتتال البلثيتتتتة لاتوتتتتارير -0
لاتوتتارير اراكتتز الف تتر التتتي تليتتا ايثتتر الاقتصتتادي ، 0202إلتتي ندا تتة  0203 الفتتترة اتتن

 .لاالاتتماعي

استتتخ ص الإ تتافال ركتتز عيتتي يحتتدة ليتلييتتا النوتتدي ال يفتتي التتذي لاقتتد تتتم إة تتاي كتتا لا 
في تطور المعرفة البلثية لاالنظريتة فتي التستويق لاالتذكاء  إسداادالاتلديد اد   ،المعرىية لاالنظرية

 :تم تط يق فئال الترايز التالية لتنفيذ التلييا النودي الموار  ، كما الاصطناعي
 الموار   النودي يتلييال الترايز فئال (:1)تدلال رقم 

 التليييية الموتدةايسئية  فئة الترايز
 السيطرة اللكواية؟  لاأ الابت ار لاأ اللووق ا عيي ا قا م  ها يت ني الإطار ند    الفيسفة التنظيمية ايساسية

هتتتا  عتتتالج لا هتتتا  فتتتر  اتطيبتتتال قانونيتتتة عيتتتي قابييتتتة تفستتتير الوتتترار االتتتي؟   درتة الشفاىية المطيوبة
 اشكية الصندلاق ايسود؟ 

عيتتتي  فتتتي ال يانتتتال الوصتتتفيةع اتتتال هتتتا  طيتتتب لا تتتع ع اتتتال ار يتتتة ألا  الإلزاايةاعايير لا ع الع اال 
 الملتو  الناتج عن الذكاء الاصطناعي؟ 

ولية ئالمستتتت لاأ ،لألا الإهمتتتتاولية الوا متتتتة عيتتتتي الخطتتتتأ ئهتتتتا  عتمتتتتد عيتتتتي المستتتت ولية المفرلا ئنموذ  المس
 ولية المشتركة؟ ئها  لدد المسلا المطيوة؟ 

تتتت المند ياعال ة الت ييا   فتتتتيرا م التزييتتتت  العميتتتتق لاتأثيرهتتتتا ا ةاصتتتتة   تتتتهتتتتا يت تتتتمن الإطتتتتار أحكاا 
 الخصوصية لاالسمعة؟ 

                                                

 فتتتي الاصتتطناعي ليتتتذكاء لااتتنظم شتتتااا قتتانوني إطتتار ألال هتتتي: (EU AI Act) ايلارلابيتتة الاصتتتطناعي التتذكاء لا لتتة (1)
تتا ال  لتتة لاتت ن تتي ،0203 عتتا  ايلارلابتتي الاتلتتاد أصتتدرها العتتالم، تتا ند    التتذكاء أنظمتتة تصتتنف إذ ايةطتتار؛ عيتتي قا م 

ا لات ع لادنيا، لاالدلادة، لاعالية، او ولة،  ير فئال: أةطار إلي الاصطناعي  قد التي الاستخدااال عيي صاراة قيود 
 العااة. الس اة ألا ايساسية اللووق  تمب

http://data.europa.eu/eli/reg/2024/1689/oj. 
الإطتار الوتانوني ايستال التذي يتنظم اعال تة ال يانتال الشخصتية داةتا  :هتو نظا  حما تة ال يانتال الشخصتية الستعودي (0)

يلتدد النظتا  التزااتال ال دتال لا  ،الممي ة العربية السعود ة، لايدد  إلي حما ة ةصوصية ايفراد لا ما  أان بياناتدم
اللتتق فتتي الوصتتول إلتتي بيانتتاتدم لاتصتتليلدا ألا  :اثتتا ؛حووق تتا لاا تتلة التتتي ت متتع ألا تعتتالج ال يانتتال، لايمتتنح ايفتتراد

الصتتتادر  موتتتتب  تشتتتر  الديئتتتة الستتتعود ة لي يانتتتال لاالتتتذكاء الاصتتتطناعي )ستتتدا ا( عيتتتي تط يتتتق هتتتذا النظتتتا ، لا إت فدتتتا
: لاتتتتاري  ،(133) / :المعتتتدل  موتتتتب المرستتتو  المي تتتي رقتتتمهتتتت، 1/0/1333: لاتتتتاري  ،(11) / :المرستتتو  المي تتتي رقتتتم

 .sdaia.gov.saيي: ع هت. ليمزيد: الاط ي2/1/1333

http://data.europa.eu/eli/reg/2024/1689/oj
https://www.google.com/search?q=https://sdaia.gov.sa/ar/SDAIA/Legislation/Pages/PersonalDataProtectionLaw.aspx&authuser=4
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ا ام ت ؛تف يك عناصر ايطر الوانونية لتلديتد الفيستفال ال اانتةسملت هذا المند ية بلاقد 
   إلتتتتي تلييتتتتا أعمتتتتق لي يفيتتتتة التتتتتي تختتتتتار بدتتتتا التتتتدلال تلويتتتتق التتتتتواز  بتتتتين الابت تتتتار لاحما تتتتةأد  

 .المستديك

 عينة الدراسة

لاالوتوانين لاالتوتارير ذال الصتتية  التستويق لاالتتذكاء فتتال مؤل  البلتوث لا الالدراستة عيتتي  ط ب  وتت
 ،الصتتينلا  ،اياريكيتتة المتلتتدة الولا تتاللا  ،ايلارلابتتي الاتلتتاد ا فتتي دلالالمتاحتتة عالمي تت الاصتتطناعي

هتذا التدلال  لر يتاةت  لاقتد  ،اصرلا  ،المتلدة العربية الإااراللا  ،السعود ة العربية الممي ةفي  الاعربي  
 ،المتلدة لاالولا ال ،ايلارلابي الاتلاد :ية فيامث   العالمية الووة نماذ   طريوة العينة العمد ة لتمثا

ت ،لااصر لاالإاارال، ،السعود ة :اثا ؛الصاعدة العربية لاالنماذ  ،لاالصين  شتمولية ل تما  الاأ   
تتتن  فدتتتي تمثتتتا  ،التلييتتا  الختتتاص التنظتتتيم ن تتتج اتتتن اختيفتتتة لااراحتتتا ،اعالمي تتت اتنوعتتتة قانونيتتتة اظم 
  الاصطناعي.  الذكاء

 تنتتوي عيتتي نتتاء  ب   ثتت ث دلال عربيتتة لاأةتتر  عالميتتة اةت يتترل ،معيتتار الاةتيتتارل لالتفصتتيا أكثتتر
 :تمثا النماذ  ااتيةإذ  ؛التلييا شمولية ل ما  التنظيمية الفيسفة

  ايلارلابي الاتلادلايمثيض  ،راطلااية اللووق  نموذ. 

  المتلدة الولا الفي  لايتمثا ،لاالابت ار السوق  نموذ. 
  الصينلاتمثيض  ،لاال ب  الدلالة سيادة نموذ. 
  ت يتت اللا  ريتتادةكممثيتتتين لتتدلال ال ،لاالإاتتارال ،الستتعود ة :هتتي الصتتاعدة العربيتتة النمتتاذ، 

 . تشريعية لاتلد ال ة خم سوق التي تتميز   لااصر
ت تمثتا المتلدة فالولا ال  عيتي لاالوتوانين العتادل الاستتخدا  ا تدأ تفستير عيتي  عتمتد انموذت 

تتت ايلارلابتتتي الاتلتتتاد ييت ن تتت بينمتتتا ،(;California 2024a Utah 2024) الولا تتتال استتتتو    اند  
تتتشتتتاا    اتنظيمي تتت  الصتتتيني لايركتتتز النمتتتوذ  ،(European Union 2024a) اللوتتتوق  عيتتتي ا لاقا م 
 تستعي ،الاعربي ت، (;China 2022) China 2023  الإلزاايتة لاالشتفاىية اللكتواي ال تب  عيتي

 الرقميتتتتة اقتصتتتتاداتدا تطتتتتويرإلتتتتي  لااصتتتتر المتلتتتتدة العربيتتتتة لاالإاتتتتارال الستتتتعود ةالممي تتتتة العربيتتتتة 
 ألا ناشتتئة قانونيتتة أطتتر ذال ت تتو   اتتا ا الب تت لاهتتي ،الاصتتطناعي التتذكاء ا تتال فتتي لااستتتراتي ياتدا

 التنظيميتتتة لاالوثتتتا ق الوانونيتتتة لاالتوتتتارير المنشتتتورة البلتتتوث ت تتتمين تتتتم، لا الم تتتال هتتتذا فتتتي اتطتتتورة
 اباشتتر  شتتكا تنتتاق  التتتي المصتتادر عيتتي الت تتمين لاركتتز، 0202لا 0201 يعتتاا   بتتين الصتادرة
 فتتي المستتديك لاحما تة ،التوييتتدي الاصتطناعي التذكاء لالتيب التوليتتدي الاصتطناعي التذكاء حوكمتة
 .العميق لاالت ييا ،الاصطناةية الإع نال :اثا ؛التسويق سياق
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 ا تتتالال فتتتي الاصتتتطناعي التتتذكاء تط يوتتتال عيتتتي تركتتتز التتتتي المصتتتادر لداستتتت بع كمتتتا
 استتتتبعاد لاكتتتذلك ،الإاتتتداد س ستتتا ألا ،التصتتتنيع :اثتتتا ؛المستتتتديك لاحما تتتة  التستتتويق لدتتتا صتتتية لا

  .لاا ح تليييي ألا قانوني سند إلي تفتور التي التوارير ألا ،الملكمة  ير الموالال
 للدراسة النظري  الإطار

يتتتي لا  كفتتتي الاعتمتتتاد ع لفدتتتم عمتتتق التلتتتدي التتتذي  فر تتتض التتتذكاء الاصتتتطناعي التوليتتتدي
 :هما ؛تليييدا عيي داج نظريتين الوريتينفي هذا الدراسة  تعتمد لذا ؛النظريال الوانونية التوييد ة

 :(Risk Society Theory) راطخالأنظرية مجتمع 
أ  الم تمعال اللديثة تنتوا  ،عالم الاتتماي ألالري  بيكالتي طورها  توتر  هذا النظرية

ان ا تمعال تديمن عييدا تلد ال التوزيع التوييد ة )الثرلاة( إلي ا تمعال تديمن عييدا تلد ال 
لاهتتتي  ،المصتتتنعة راطتتتللأةا  نموذتي تتتعتتتد التتتذكاء الاصتتتطناعي التوليتتتدي اثتتتالا  لاي   ،راطتتتايةتوزيتتتع 

 ;Richter 2025) ط يعيتة ار  اطتأةلاليستت  ،الت نولوتي نفستض نتي ة ليتطورالتي تنشأ  راطاية

Bünte 2023). 

 :اثتتتتتا ؛اصتتتتتنعة ار  اطتتتتتأةالتتتتتذكاء الاصتتتتتطناعي  يتتتتتة إحتتتتتداثلتفستتتتتير كيفالنظريتتتتتة ت ط  تتتتتق لا 
تتت ؛تدتتتاار إدز قتتتدرة المؤسستتتال التوييد تتتة عيتتتي تت تتتالا  (زلاالتلي تتت ،لاالديوستتتال ،التزييتتت  العميتتتق) ا ام 

لتتذي لا  اتتن الاعتمتاد عيتتي التنظتتيم التفتتاعيي ابتتدلا   ،راطتتايةقا متتة عيتي يتطيتب حوكمتتة استتتبا ية 
 ر. ست يب إلا  عد لاقوي ال ر 

 :(Risk-Regulation Theory) راطخنظرية تنظيم الأ

؛ إذ المصتنعة راطتللأةتستخد  النظرية لتلييا كيفية است ا ة اينظمة الوانونية المختيفتة 
ايةطتتتاء البستتيطة فتتتي  :اثتتا ؛تتتترالا  اتتن المنخف تتتة ار  اطتتتةأ وتتد  التتذكاء الاصتتتطناعي التوليتتدي 

التزييتتتت  العميتتتتق المستتتتتخد  فتتتتي الاحتيتتتتال ألا  :اثتتتتا ؛لا يتتتتر المو ولتتتتة ،إلتتتتي العاليتتتتة ،التخصتتتتيج
 .(Guan et al. 2022) الت عب  الانتخا ال

 تبتتتاين فتتتي المختيفتتتة ال يوسياستتتية تتتتأثير الفيستتتفال إبتتترازعيتتتي هتتتذا الإطتتتار النظتتتري  لايستتتاعد
 :ااتية اللوكمة آليال تصميم

عيتي حما تة اللريتال ايساستية  الم نتي: النهج القائم عله  الحقهو) لاالاتحهاي الأورو هي  -1
 .(AI Actلا GDPR) عيي  رار لافر  اتطيبال صاراة ليشفاىية لاالمساءلة ،للأفراد

لايتترك التنظتيم  ،ركتز عيتي الابت تارالذي ي: التفاعلي لاالولايات المتحدة  النهج الليبرالي/ -0
 .اع تدة ل ا زأة عيي استو  الولا ال إلي حد ك ير ليسوق لاالووانين الوا مة
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 عطتتتي ايلالويتتتة ليستتتيطرة اللكوايتتتة التتتذي : الرقههها)ي لاال(هههين  الهههنهج الموجهههو ةالدولهههة/ -3
تتت ؛لاالاستتتتورار الاتتمتتتاعي ا  فتتتر  اتطيبتتتال صتتتاراة عيتتتي تتتتودة ال يانتتتال لاالملتتتتو  ام 

 .المنتج

لاتلديتتتد الفيستتتفال  ،ين اتتتن تف يتتتك العناصتتتر الوانونيتتتة المدرلاستتتةتالنظتتترياستتتتخدا   نلايمك  تتت
 .ا  ساعد في تفسير التباين بين النماذ  العالمية لاالعربيةام   ؛ال اانة لاراءها

 التنظيم وآلية الفلسفة المبحث الأول:

عويتتتدة لا  مكتتتن فدتتتم التبتتتاين فتتتي النصتتتوص الوانونيتتتة بتتتين التتتدلال إلا اتتتن ةتتت ل تف يتتتك ال
تتفتت ،السياستتية التتتي توتتتض المشتتري دلالتتة بتتا هتتي تع يتتر عتتن ر يتتة ال ؛ا الايتتدةالووانين ليستتت نصوص 
بترزل التددال لاا تلة  ،لافي ستياق التذكاء الاصتطناعي التوليتدي ،لموقعدا في الاقتصاد الرقمي

 :تشكا توهر التوتض العالمي لاالعربي اللديث

 الدولة ستقرارلاوأياة  سياييةأصول كالبيانات والذكاء الاصطناعي فلسفة 

لاالتي تت الاز هذا الفيسفة النظرة الت ارية ال يوة التي سادل في بدا ال عصر الإنترنت 
التتذي تت نتتاا الصتتين  فتتي المنظتتور ال ديتتدف (،دعتتض  عمتتا)النمتتوذ  اياريكتتي الوتتا م عيتتي   ستتدها 

ينظتتتر إلتتي ال يانتتتال بوصتتتفدا  (لاالإاتتارال ،الستتتعود ة) :اثتتتا ؛بو تتو  لاتت تتتض نلتتوا التتتدلال العربيتتة
فت   قتدرة التذكاء الاصتطناعي عيتي  ،ا لدذا المنظتورلافو  لا  ،طنيلا أان النف  ال ديد لااسألة سيادة لا 

 ؛الرأي العا  ع تر الاستتددا  الختوارزاي التدقيق فيألا التأثير  ، ر التزيي  العميقف ركة الواقع ع
 ؛السياسي  استورار الدلالة هنا لا  عني فو  الاستورار أ ، كمات عا انض اسألة أان قواي  ااتياز

الذي   تب أ   فالدلالة تر  نفسدا اللارل، الاستورار الاقتصاديلا  الاستورار الاتتماعيبا  شما 
 ،  تمن أ  هتتذا التونيتتال لا تستتتخد  لتف يتتك النستيج الاتتمتتاعي ألا توتتوي  الثوتتة فتتي المؤسستتال

 اتوتتتز ليثتا  الفرد تتة كمركتتتتتتتتوق الإنستتتتتتي ت تتع حوتتتتايلارلابيتتة التفة تن الفيستتتتتتا عهتتذا  ختيتتف تتتذري  لا 

Human-centric approachحتي لو كا  ذلك عيي حساا سرعة  ،ألالا  تأتي حما ة الفرد  ؛ إذ
تت ،الابت تتار فدتتي تستتعي ليموازنتتة بتتين  ،(ايصتتول الاستتتراتي ية) ا الفيستتفة التتتي نركتتز عييدتتا هنتتاأا 

 .التمكين الاقتصادي لاالسيطرة السياد ة

 آلية التنظيم

 ،إ  ترتمة فيستفة الستيادة لاالاستتورار إلتي لااقتع ايمتول لا تتتم ع تر ابتاد  توتيديتة ارنتة
عد لات   ،د يوة تتدةا في صيب العما التونيبا تتم ع ر هندسة تشريعية  ؛طوةيةألا اواثيق شر  

التتي  Deep Synthesis Provisions التوليت  العميتق لختداال اعيواتال الإنترنتتلتوا ح إدارة 
 :تتسم  الخصا ج التالية التي النموذ  ايلا ح لدذا االية 0203أقرتدا الصين عا  
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با تفر  اتطيبال تونيتة  ؛ال ارلا ت تفي اليوا ح  منع الملتو   الت(ميم:التنظيم عبر  -1
 يتتر  Watermarking فتتر  ع اتتال اا يتتة :اثتتا ؛أثنتتاء تطتتوير النمتتوذ فتتي ايزاتتة 

 ا.لتمييز الملتو  المولد آلي   ؛قابية للإزالة

 ،دي الخداتتتة إتتتتراء توييمتتتال أانيتتتةتفتتتر  هتتتذا االيتتتة عيتتتي اتتتزلا   : ولية المسهههبقةئالمسههه -0
اعال تتتة اي تتترار  عتتتد  لالتتتيب ،الستتتوق طتتتر  المنتتتتج فتتتي  ق تتتا لصتتتول عيتتتي تتتتراةيجاللا 

 رغبتة  عكستا  ؛فتي الستوق  الطتر  ق تا ايثتر لاتويتيم ،ايانيتة التتراةيج لااشترا  ،لاقوعدا
 United Arab Emirates)الاصطناعي  الذكاء توريد س سا عيي السيطرة في الدلالة

2021a). 

اشتتترا  الموافوتتة الصتتريلة لاالواةيتتة لاستتتخدا  ال يانتتال : الرقاةههة ال(ههارمة علهه  البيانههات -3
 .عووبال رادعة ليمخالفيناع  ،ال يواترية لاالشخصية في التدريب

قتتتانو  اكافلتتتة ال تتترا م  :اثتتتا ؛  لدتتتذا االيتتتة فتتتي التشتتتريعال العربيتتتة اللديثتتتةن تتتد صتتتد  لا 
 ،المزي فة( الذي   ر   شكا استباقي إنشاء الرلابوتال لنشر ايةبار 0201الإل ترلانية الإااراتي )

 ،راطتتايةلافتتي اشتتتراطال الديئتتة الستتعود ة لي يانتتال لاالتتذكاء الاصتتطناعي )ستتدا ا( التتتي تصتتنف 
 .راطايةلاتفر   وا   اشددة عيي الفئال عالية 

 ثقةال واقت(اي جيوسياسية زعزعة كأياة العميق التزييف
تتت لتتتم  لزعزعتتتة أداة  أصتتتبح بتتتا ؛ليمستتتتديك ت تتتييا ا تتترد التستتتويق فتتتي العميتتتق التزييتتت  د ع 
 ألا ك تتر   شتتركال لر ستتاء تصتتريلال تزييتت  عيتتي ةارتيتتة تدتتال ال يوسياستتي لاقتتدرة الاستتتورار
 التتوطني الاقتصتتاد فتتي ليثوتتة افتتات  لافوتتدا  ستتو ية انديتتارال إلتتي تتتؤدي أ   مكتتن الييتتين اتتؤثرين

(World Economic Forum 2025)،  الصتد تتدار يندار (؛ إذال ذاا عا دبت)  عر  اا هذالا 
 (.0203 لافارلاق  فدمي) الرقمي التخريب عمييال  سدا اام   ؛لاالزي  اللقيوة بين

 ليوراءة قابية ع اال لالاتوا لا ع ،المطيوة الشفاىية لاالصين ايلارلابي الاتلاد لايفر 
 (.European Union 2024a) المصطنع الملتو   عيي اآلي  

 لتتذا ؛اللتتدلاد ةتتار  اتتن الوتتاد  ليت تتييا الإستتناد صتتعوبة تلتتدي العربتتي الواقتتع بينمتتا يواتتتض
الصتادرة ك ؛الرستمية لاالتلتذيرال ،(0201 الإاتاراتي الوتانو  ) :اثا- الشا عال اكافلة قوانين عدت  

 Egyptian Dar Al-Ifta) الرقمتي الستيم للما تة  ترلارية أدلاال -المصترية الإفتتاء دار عتن

2024.) 

 الخوارزمي الاستنتاجوتحدي  البيانات خ(وصيةالمبحث الثاني: 
 تتوطين عيي صاراة  وا   السعود ةاثا:  دلال فر ت ،سيادي كفعا ال يانال لتوطين

 كمتا (،Saudi Arabia 2021) الوطنيتة الستيادة تلتت الرقميتة ايصتول  وتاء ل تما  ؛ال يانتال
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 ، شتتأ  ال  لتتة التنفيذ تتة لوتتانو  حما تتة ال يانتتتال ،0202لستتنة  (313) : صتتدلار الوتترار رقتتمأنتتض 
تت ؛انتويتتت اصتتر اتتن ارحيتتة التتنج النظتتري إلتتي الإنفتتاذ الإترا تتي ا  عتتزز قتتدرتدا عيتتي اواتدتتة ام 

 .(Egypt 2025) التلد ال الخوارزاية
 طبيعة التحدي

لا  كمتتن لا  ،التتتأثير الركتتال  غتتذي التتذي الوقتتود الشخصتتية ال يانتتال عتتدت   الوتتوة صتتراي فتتي
 ؛حساستة اعيواتال استتنتا  عيي الاصطناعي الذكاء قدرة في با ؛فو  ال يانال تمع في التلدي
اعتمتتتدل قتتتوانين  اتوييتتتد   لا ، (Richter 2025) صتتتراحة المستتتتخد   وتتتدادا لتتتم صتتتلية ألا سياستتتية

ل تتتن فتتتي عصتتتر التتتذكاء ، Informed Consent حما تتتة ال يانتتتال عيتتتي ا تتتدأ الموافوتتتة المستتتتنيرة
لا ت تفتتي  معال تتة  اليغتتة ال  يتترة نمتتاذ ف ؛اا لاتود  تتيواتتتض هتتذا الم تتدأ تلتتد    الاصتتطناعي التوليتتدي

لاالميتتول  حتتول التف تتي ل السياستتية ةداستتتنتا  بيانتتال تديتتبتتا توتتو    ؛ال يانتتال التتتي تتتم إدةالدتتا
، Richter (2025)  شتيرلاكمتا  ،اعيي أنما  سيوكية بريئة ظاهري   ناء  ب   لااللالة الصلية ال نسية

ي  الخطر  كمن في ال يانال المستنت ة التي  ؛يةف   هذا   عا حما ة ال يانال الموداة  ير كاى
 . عيي ال شف عندالم يوافق المستخد  أص   

 السيا) العالمي

ةصوصتتية ال يانتتال أحتتد أبتترز التلتتد ال التتتي يثيرهتتا التتذكاء الاصتتطناعي التوليتتدي  عتتدت  
 ال يانال.عيي كميال ها ية ان  ا لاعتمادا ال  يرنظر   ؛اعالمي  

الاصتتتتتطناعي التوليتتتتتدي كميتتتتتال ها يتتتتتة اتتتتتن ال يانتتتتتال ليتشتتتتتغيا تتطيتتتتتب أنظمتتتتتة التتتتتذكاء لا 
اتن تمتع بيانتال  راطتايةتنشتأ لا  ،ةن ال يانال لاالخصوصتية ق تا ا ر يستا   عا أاام   ؛لاالتدريب
 ،لاال يانتال الشخصتية اتن لاستا ا التواصتا الاتتمتاعي ،اعيواال الرعا تة الصتلية :اثا ؛حساسة

يمكتتتن أ  يتتتؤدي لا  ،اوافوتتتة صتتتريلة ألا اعرفتتتة ايفتتتراد التتتتي قتتتد ت متتتع دلا   ،لاال يانتتتال ال يواتريتتتة
الل تتم لاهتتذا  ،الاستتتخدا   يتتر المصتتر   تتض لي يانتتال ألا تستتربدا إلتتي انتداكتتال ةطيتترة ليخصوصتتية

ل لاالط يعتتتتتة اللساستتتتتة لي يانتتتتتال المطيوبتتتتتة لتتتتتتدريب التتتتتذكاء الاصتتتتتطناعي التوليتتتتتدي  لتتتتتو    ال  يتتتتتر
تتتتتوهري يدتتتتدد استتتتتو لية الفتتتترد لاثوتتتتة ةصوصتتتتية ال يانتتتتال اتتتتن ا تتتترد استتتتألة ااتثتتتتال إلتتتتي ةطتتتتر 

تتتتعيم نمتتاذ  التتذكاء الاصتتطناعي التوليتتدي اتتن  ،فعيتتي عكتتب اعال تتة ال يانتتال التوييد تتة ،الم تمتتع
تعنتتتي ط يعتتتة هتتتذا النمتتتاذ  المتعطشتتتة لي يانتتتال أ  لا  ،أنمتتتا  اوتتتتودة فتتتي اييتتتارال نوتتتا  ال يانتتتال

زال الم تتتمنة فتتتي ا موعتتتال التلي تتتلاأ   ،ال يانتتتال التتتتي تتتتم إةفتتتاء هويتدتتتا  مكتتتن إعتتتادة تلديتتتدها
يمتتتد الخطتتر إلتتي اتتا هتتو أ عتتد اتتن ا تترد لا  ،ال يانتتال ال تتخمة  مكتتن أ  تتتؤدي إلتتي نتتتا ج تمييزيتتة

ليشتما قتدرة التذكاء الاصتطناعي عيتي استتنتا  اعيواتال شخصتية ألا  ،ةرلاقال ال يانال البسيطة
اتن ا تترد  تلتولا   يتطيتبهتذا لا  ،حتتي لتو لتم يتتتم توتد مدا  شتكا صتريح ،حساستة ليغا تة عتن ايفتراد

حما تتتة ال يانتتتال إلتتتي حما تتتة الاستتتتنتاتال لاالميفتتتال الشخصتتتية التتتتي  مكتتتن ليتتتذكاء الاصتتتطناعي 
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 يتلتد  افدتو  الخصوصتية فتي بيئتة التذكاء الاصتطناعي المشتبعة  ال يانتال ايار التذي ؛إنشا ها
(Richter 2025). 
 يتمثا في:ا ا اتباين  ند    النماذ  العالميةظدر لات  

 :الاتحاي الأورو ي -أ

ان ةت ل ال  لتة العااتة للما تة  ،ا لاشموليةيوفر الاتلاد ايلارلابي الإطار ايكثر ن    
التي تنط ق عيي اعال تة ال يانتال الشخصتية فتي ا تال التذكاء الاصتطناعي  (GDPR) ال يانال

 خ عو  لعميية أندم الشفاىية لاإ    أصلاا ال يانال لاتفر  ال  لة التزااال قوية   دي،وليالت
 ،  حتول المنطتق المعنتتي لاااثتار الموصتودة ليمعال تتةلاتوتد م اعيواتال ذال اغتتز   ،اتختاذ قترار آلتتي

 س ب  ؛ طر  تلد ال عميية ك يرة -اللق في التفسير :اثا– ف   تط يق هذا المباد  ،لااع ذلك
تت ؛ط يعتتة الصتتندلاق ايستتود لنمتتاذ  التتذكاء الاصتتطناعي التوليتتدي بتتين المتطيبتتال  اا  خيتتق تتتوتر  ام 

لايوتتد  قتتانو  التتذكاء الاصتتطناعي فتتي الاتلتتاد ايلارلابتتي الإطتتار ايكثتتر  ،الوانونيتتة لاالويتتود التونيتتة
 .راطاية عالج ةصوصية ال يانال اباشرة  من تصني   إذ ؛شمولية

 :الولايات المتحدة الأمريكية لاالنموذج المفتت  -ب

  اتتن ذلتتكلابتتدلا   ل،لخصوصتتية ال يانتتا نو  اتلتتادي شتتاااتفتوتتر الولا تتال المتلتتدة إلتتي قتتا
 قتتتتانو  ةصوصتتتتية المستتتتتديك فتتتتي كاليفورنيتتتتا :اثتتتتا ؛تعتمتتتتد عيتتتتي قتتتتوانين عيتتتتي استتتتتو  الولا تتتتال

(CCPA)، ؛لاتتستتتع قتتتوانين الخصوصتتتية هتتتذا لتشتتتما الملتتتتو  النتتتاتج عتتتن التتتذكاء الاصتتتطناعي 
 .قوانين كاليفورنيا التي تطيب ان المطورين نشر اعيواال حول بيانال التدريب :اثا

ا يزيتد  شتكا ك يتر اتن ام ت ؛إ  هذا الندج المفتت  خيتق بيئتة تنظيميتة اعوتدة لا يتر اتستوة
لاعنتتتداا  ك،يتتتؤدي إلتتي تبتتاين فتتي حما تتة المستتتديلا  ،ت تتالي  الااتثتتال ليشتتركال اتعتتددة ال نستتيال

 إا تالا  ،ا إلتي الإفترا  فتي الااتثتال )إهتدار المتوارد(ت طر الشتركال إا ت ولا التختيف الوواعد بين ال
تت ؛التوصتتير )التعتتر  ليغرااتتال( لاهتتذا الت تتز  ، ا  ويتتا اتتن الثوتتة فتتي أنظمتتة حما تتة الخصوصتتيةام 

 .ق تطوير استراتي ية لاطنية اتماسكة ليذكاء الاصطناعيو  ع

 :ال(ين لاالنموذج الموجو ةالدولة  -ج

بوصتفدا لاتنظر إلي ال يانتال  ،الصين عيي التلكم اللكواي في المعيواال لاالت نولوتياتركز 
يتز  اليتوا ح الصتينية  اللصتول عيتي اوافوتة صتريلة اتن ايفتراد لات   ، خ ع لستيطرتدا ااستراتي ي   أص   

ا صتتاراة عيتتي اوتتداي ةتتداال التتذكاء كمتتا تفتتر  شتترلاط   ،التتذين تستتتخد  بيانتتاتدم الشخصتتية ليتتتدريب
لا تتتما  تودتدتتتا  ،استتتتخدا  بيانتتتال لانمتتتاذ  أساستتتية اتتتن اصتتتادر اشتتترلاعة  الاصتتتطناعي التوليتتتدي

تتلا  ،لاصتتدقدا تتت   إذ ؛ا يركتتز عيتتي الدلالتتةيعكتتب هتتذا التتندج نموذت  ي ايلالويتتة للأاتتن الوتتواي لاالاستتتورار عط 
 .الخصوصية الفرد ة لاقابيية التشغيا ال يني العالمية فير ا قد يؤث   ام   ؛الاتتماعي
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 السيا) العر ي

تواتتتتتتض التتتتتدلال العربيتتتتتة تلتتتتتد ال فتتتتتي حما تتتتتة ةصوصتتتتتية ال يانتتتتتال فتتتتتي عصتتتتتر التتتتتذكاء 
لاتشتتتتير العديتتتتد اتتتتن الدراستتتتال إلتتتتي اللاتتتتتة إلتتتتي قتتتتوانين تديتتتتدة للما تتتتة ال يانتتتتال  ،الاصتتتتطناعي
 تتتترز اللاتتتتتة إلتتتتي تشتتتتريعال لالتتتتوا ح ت تتتتمن الشتتتتفاىية لاالمستتتتاءلة فتتتتي استتتتتخدا  لات ،لاالخصوصتتتتية

ز لاالتمييز في استخدا  الت نولوتيا ب التلي  كما تشير التلد ال إلي كيفية ت ن   ،ال يانال الشخصية
إلتي تانتب - لاعتماد العديد ان الدلال العربية عيتي قتوانين عااتة للما تة ال يانتالاقد ةيق  ،الذكية
لانتداكتتال  ؛اا ك يتر  ةطتر   -د ال التذكاء الاصتطناعي الخاصتةف توة تشتريعية فتي اعال تة تلتتلاتتود 

فالووانين العااة للما تة  ،ي الذكاء الاصطناعياع تساري ت ن    ،لااي رار الخوارزاية ،ةالخصوصي
 ؛التعويدال الفريدة ليذكاء الاصطناعي التوليدي ر م أندا أساسية قد لا تعالج  شكا كا    ال يانال

 ،ال يانتالتاتال المستخيصتة اتن ألا الاستتن ،الل م الدا ا ل مع ال يانتال ي ترا  التتدريب :اثا
هتتتذا التتتأةر التشتتتريعي  مكتتن أ    عتتتا ايفتتراد عر تتتة لانتداكتتتال لا  ،زر الديوستتتة لاالتلي تتاطتتةأألا 

  ايدلاال الوانونيتتتة اللاليتتتة ليستتتت د يوتتتة  متتتا  كفتتتي لتنظتتتيم إ؛ إذ الخصوصتتتية لاالنتتتتا ج التمييزيتتتة
تشتريعال إلتي ة ل  ي  اللاتة الم   ذلكيؤكد لا  ،السيوكيال الد يوة ينظمة الذكاء الاصطناعي المتوداة

 .الةر الو و  لاآليال الإنفاذ الفع  لذكاء الاصطناعي توف    ا ةاصة

 الفجوات والتناقضات في التنظيم العر ي للخ(وصية

 .ظدر الدلال العربية استويال اتفالاتة ان الن ج التشريعي في حما ة ال يانالت  

 :الإمارات والسعويية لاالاستباقية الموجهة  -أ

  يوفر قانو  حما تة ال يانتال الشخصتية الإاتاراتي )المرستو  : العر ية المتحدةالإمارات
لايتميتتتز  معال تتتتض الصتتتريلة  ،ا شتتتاا   ( إطتتتار  0201لستتتنة  32 : وتتتانو  اتلتتتادي رقتتتم

يمتتنح الوتتانو  صتتاحب ال يانتتال اللتتق فتتي الاعتتترا  لا  ،ليمعال تتة المؤتمتتتة لاالتنمتتي 
لاييز  المتتلكم   دةتال العنصتر البشتري فتي اراتعتة هتذا  ،عيي الورارال النات ة عندا

لاهذا يتدل عيتي نيتة تشتريعية استتبا ية ل تما  الإشترا  البشتري  ؛الورارال عند الطيب
اتطيبتتال التتددة  (DIFC) كمتتا تفتتر  لتتوا ح اركتتز دبتتي المتتالي العتتالمي ،لاالمستتاءلة

تعتتالج ال يانتتال  عيتتي المشتتغيين لاالمستتتخداين للأنظمتتة المستتتوية لاشتتبض المستتتوية التتتي
 .الشخصية

 الستتتتعودي حما تتتتة ال يانتتتتال الشخصتتتتية قتتتتانو  يدتتتتد  : المملكههههة العر يههههة السههههعويية 
(PDPL) تتتتتتلالا   ،إلتتتتتتي حما تتتتتتة ةصوصتتتتتتية ايفتتتتتتراد ع  تتتتتتوا   لمعال تتتتتتة ال يانتتتتتتال   
ظدتتتتر لاي   ،لايت تتتتمن الوتتتتانو  اشتتتتترا  اللصتتتتول عيتتتتي الموافوتتتتة الصتتتتريلة ،الشخصتتتتية
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فتتي ذلتتك إرشتتادال الديئتتة الستتعود ة لي يانتتال لاالتتذكاء   متتا-ليممي تتة التطتور الاستتتباقي 
تتتتتتتت -الاصتتتتتتتتطناعيالاصتتتتتتتتطناعي )ستتتتتتتتدا ا(  شتتتتتتتتأ  أة  يتتتتتتتتال التتتتتتتتذكاء  ا قوي تتتتتتتت االتزاا 

  عتمد عيتي آليتال إنفتاذ إذ ؛اا ر يس  يية التنفيذ تلد   عاتظا ف ،لااع ذلك ، الخصوصية
 ر.قوية لاقدرة فنية للإشرا  المستم

 :م(ر لاالتحدي الإجرائي والبطء في التكيف  -ب

 ،(0202لستتنة  121 :تعتمتد اصتتر عيتتي قتتوانين حما تتة ال يانتال الشخصتتية )الوتتانو  رقتتم
 خيتتتق  ،لااتتتع ذلتتتك ،لاتتتترا م الإنترنتتتت الموتتتتودة لمعال تتتة اي تتترار المتعيوتتتة  التتتذكاء الاصتتتطناعي

ربمتا  يتر كاىيتة  تالنظر إلتي التطتور الاعتماد عيي هذا الووانين العااتة استت ا ة قانونيتة تفاعييتة لا 
التتتتأةر فتتتي إصتتتدار ال  لتتتة  :لاتعتتتد المشتتتكية ايبتتترز هتتتي ،الستتتريع ليتتتذكاء الاصتتتطناعي التوليتتتدي

هتذا التتأةير لا  ،ييتتض فتي التط يتق العميتيعاق فو ا  عتام ت ؛لوانو  حما ة ال يانال الشخصتية التنفيذ ة
تت ؛الت نولتتوتي يتتؤدي إلتتي تفتتاقم الف تتوة بتتين الإطتتار الوتتانوني لاالتطتتور ا يتتترك نافتتذة اتتن ال تتعف ام 

 .لايزيد ان صعوبة بناء استنتاتال اتماسكة حول ال اهزية الإقييمية العربية ،ليمستدي ين

 الخصوصية في اوارنة فيسفال التنظيم لاتأثيرها (:0)تدلال رقم 
النطاق 
 ال غرافي

الفيسفة التنظيمية 
 أبرز التلد ال آلية التنظيم لاالتعااا اع الخصوصية ايساسية

الاتحاي 
 الأورو ي

: راطخالحقو) والأ
ألالوية حما ة اللووق 
ايساسية لاس اة 

 الإنسا 

 AI) قانون الذكاء الاصطناعي

Act):   ر لاالالتزا  اطةايتصني
 لااللق في التفسير  متطيبال الشفاىية

(European Union 2024a) 

صعوبة تط يق اللق في 
 س ب تلدي  ؛االتفسير عميي  

الصندلاق ايسود 
(Chintalapati and 

Pandey 2022) 

الولايات 
 المتحدة

: السو) والا)تكار
تعزيز الابت ار 

لاالاعتماد عيي آليال 
 السوق لاالتوا ي

قوانين عيي استو  : النهج المفتت
تطيب الشفاىية في  :اثا ؛الولا ال

 California)) بيانال التدريب

2024b؛ (Utah 2024) 

اتساق اللما ة لازيادة عد  
 س ب تباين  ؛ت الي  الااتثال

 اليوا ح

 ال(ين

السيطرة السيايية 
: والأمن القومي
ال يانال أصا 

استراتي ي   ب أ  
  خد  الاستورار

 : (2023)لوائح التوليف العميق
لاطيب  ،إلزااية لا ع الع اال

استخدا  عيي الموافوة الصريلة 
  ال يانال ال يواترية في التدريب

(China 2021; China 2023) 

احتمال تووي  الخصوصية 
الفرد ة لصالح السيطرة 

 اللكواية الشااية

الإمارات 
العر ية 
 المتحدة

الرياية التكنولوجية 
إطار : والمساءلة

ات ااا ل ما  سرية 
المعيواال لاحما ة 

 الخصوصية
 

 : (2021)قانون حماية البيانات
 عالج صراحة المعال ة المؤتمتة 

لايمنح اللق في الاعترا   ،لاالتنمي 
 United Arab) لاالتدةا البشري 

Emirates 2021a) 

اللاتة إلي توحيد اليوا ح بين 
لاالدلالة  المناطق اللرة

 ;DIFC 2023) الاتلاد ة

Library of Congress 
2024a) 
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النطاق 
 ال غرافي

الفيسفة التنظيمية 
 أبرز التلد ال آلية التنظيم لاالتعااا اع الخصوصية ايساسية

المملكة 
العر ية 
 السعويية

السياية الرقمية 
رب  : والأخلاقيات

حما ة ال يانال 
 الاستراتي ية الوطنية 
 ليذكاء الاصطناعي

 :نظام حماية البيانات الشخ(ية
 ، شدد عيي الموافوة الصريلة

اع  ،لا وا   توطين ال يانال
 (سدا ا)إرشادال اتخصصة ان 

 (Saudi Arabia 2021; Saudi 
Arabia 2023) 

التنفيذ لاالإنفاذ في  فاعيية
اواتدة الشركال العالمية 

 ال  ر  

جمهورية 
م(ر 
 العر ية

التكيف التشريعي 
الاعتماد عيي : البطيء

الووانين الوا مة للين 
إصدار التشريعال 

 ال ديدة

 :(2020) قانون حماية البيانات
عيي الووانين  أسال    عتمد  شكا  

 العااة لمكافلة ال را م الإل ترلانية

 (0202اصر  ؛0213)اصر 

التأخر في إصدار اللائحة 
لوانو  حما ة  التنفيذية

ا  ويا ان فاعيية ام   ؛ال يانال
 لايخيق ف وة تشريعية ،الوانو  

ةصوصتية ال يانتال اتن ا ترد استألة ااتثتال إلتي التذكاء الاصتطناعي ل حو  د فو ؛م  ن ث  لاا  
  د ال ااتية:ليثير التلاهو اا  ،ةطر توهري يددد استو لية الفرد لاثوة الم تمع

 :الحاجة إل  حماية الاستنتاجات -أ

تتتتعيم نمتتتاذ  التتتذكاء الاصتتطناعي التوليتتتدي اتتتن  ،عيتتي عكتتتب اعال تتة ال يانتتتال التوييد تتتة
لاهتذا  عنتي أ  الخطتر  متتد إلتي اتا هتو أ عتد اتن ا ترد  ،اوتودة في اييارال نوا  ال يانالأنما  

  اعيواتال شخصتية ألا استتنتا ليشتما قتدرة التذكاء الاصتطناعي عيتي ،ةرلاقال ال يانال البسيطة
 فتي ايطتر لاهتذا يتطيتب تلتولا   ،حتتي لتو لتم يتتم توتد مدا  شتكا صتريح ،ايفترادعن  حساسة ليغا ة

ليتركيتتز عيتتي حما تتة الاستتتنتاتال لاالميفتتال الشخصتتية التتتي  مكتتن ليتتذكاء الاصتتطناعي  ؛الوانونيتتة
 . ال يانالا يتلد  المفدو  التوييدي ليخصوصية في ال يئة المشبعة ام   ؛إنشا ها

 :Right to Erasure صعو ة تطبيق الحق في النسيان -ب

صتتتتتعوبة تط يتتتتتق اللتتتتتق  :اتتتتتن أبتتتتترز الف تتتتتوال المشتتتتتتركة ع تتتتتر ايطتتتتتر الوانونيتتتتتة العالميتتتتتة
ألا اللتتتتتتتق فتتتتتتتي تصتتتتتتتليح ال يانتتتتتتتال عيتتتتتتتي ال يانتتتتتتتال المستتتتتتتتخداة لتتتتتتتتدريب نمتتتتتتتاذ   ،فتتتتتتتي النستتتتتتتيا 

لاط يعتتتتتتتتة الصتتتتتتتتندلاق  ،الاصتتتتتتتتطناعيفتتتتتتتتالتعيم المستتتتتتتتتمر ليتتتتتتتتذكاء  ؛التتتتتتتتذكاء الاصتتتتتتتتطناعي المعوتتتتتتتتدة
 ،ع أصتتتتتتا ال يانتتتتتتال ألا تصتتتتتتليح ايةطتتتتتتاءاتتتتتتن الصتتتتتتعب ليغا تتتتتتة تتب تتتتتت   عتتتتتت   ؛ايستتتتتتود لنماذتتتتتتتض

تتتتت ،لاإذا تتتتتتم استتتتتتخدا  تتتتتتزء اتتتتتن ال يانتتتتتال الشخصتتتتتية لتتتتتتدريب نمتتتتتوذ  ا قتتتتتد يتطيتتتتتب فتتتتت   إزالتتتتتتض لاحو 
ايطتتتتتتر لاهتتتتتتذا  شتتتتتتير إلتتتتتتي أ   ،الاهتتتتتتو أاتتتتتتر اكيتتتتتتف لااعوتتتتتتد توني تتتتتت ،إعتتتتتتادة تتتتتتتدريب النظتتتتتتا   أكميتتتتتتض

حوكمتتتتتة إلتتتتتي تأكيتتتتتد  ،لكم فتتتتتي ال يانتتتتتالالوانونيتتتتتة   تتتتتب أ  تتلتتتتتول اتتتتتن التركيتتتتتز فوتتتتت  عيتتتتتي التتتتتت
 .طوال دلارة حياة الذكاء الاصطناعي راطايةال يانال لاتخفي  



Arab Media and Society (Issue 40, Summer/Fall 2025) 

 33 الرقمي التسويق في التوليدي الاصطناعي الذكاء حوكمة

 ات الثقةواقت(اي  التزييف العميقلا المحور الثاني: التضليل الإعلامي

 :التزييف العميق كمهدي اقت(ايي

تت ل إلتتي تدديتتد بتتا تلتتو   ؛السياستتيا تترد أداة ليتستتيية ألا التخريتتب  العميتتقد التزييتت  لتتم  ع 
إ  ظدتتتور  ،الع اتتتال الت اريتتة عيتتتي المصتتتدا يةتعتمتتتد  فتتتي التستتويق الرقمتتتيلا  ،اقتصتتادي اباشتتتر

ألا  ر اشدور ليترلايج لمنتتج احتيتالي   ستخد  لاتض ر يب تنفيذي لشركة ك ر  ألا اؤث   إع   ازي  
هتتذا اتتا  طيتتق لا  ،لستتو ية ليع اتتة فتتي دقتتا قبتتتداير القيمتتة ا كفيتتا   ةحتتتي إطتت ق تصتتريلال استتيئ

 يؤدي ا ترد لاتتود التزييت  العميتق إلتي تشتكيك ال مدتور فتي كتا شتيء إذ (؛عا د ال ذاا) :عييض
 . (Fahmi and Farouk 2024)حتي اللقيوة

 :اثتتتا– التتتتي تنت دتتتا رلابوتتتتال الدردشتتتة (Hallucinations) كمتتتا أ  ظتتتاهرة الديوستتتال
(ChatGPT)- يتتتر قتتتد تتتتؤدي إلتتتي توتتتد م اعيواتتتال  عنتتتد استتتتخداادا كواتدتتتال لخداتتتة العمتتت ء 

تتتتت ؛اا ألا قانوني تتتتتط ي تتتتت صتتتتتليلة  لايفوتتتتتدها ثوتتتتتة العمتتتتت ء ،  الشتتتتتركال ليمستتتتتاءلة الوانونيتتتتتةا  عتتتتتر   ام 
(Mount Sinai 2025; Natansh Modi 2025). 

 :استجاةات المشرع

  التشتتتريعال ايلارلابيتتة لاالصتتينية عيتتتي  تترلارة الوستتتمتتفتتق : الشههفاةية الإلزاميهههة لاالوسههم 
Labeling،  أ   0203يفتتتتر  قتتتتانو  التتتتذكاء الاصتتتتطناعي ايلارلابتتتتي لالتتتتوا ح الصتتتتين لا

 فتي الصتينهتذا يمتتد لا  ،اا ع اتة لاا تلة تفيتد  أنتض لتيب حقيقي ت  اولد آلي   لما أي التو  
هنتتتا هتتتو حما تتتة الدتتتد  لا  ،Metadata ليشتتتما الع اتتتال الما يتتتة فتتتي ال يانتتتال الوصتتتفية

 .ان التيوث ةالسوق المعرىي

 يركز قانو  : التجريم النوعي (TAKE IT DOWN Act)  لاقتوانين في الولا ال المتلدة
 ،ألا التتدةا فتي الانتخا تال ،الإ احية  ير التوافقية :اثا ؛الولا ال عيي اي رار الملددة

فود اتخذل الإاارال ةطوة استبا ية فتي قتانو  اكافلتة الشتا عال  ،ا في المنطوة العربيةأا  
لاهتو اعتتترا  قتتانوني  تتأ  ايداة  ،المزي فتتة( بت تريم إنشتتاء الرلابوتتتال لنشتر ايةبتتار 0201)

حتتذرل دار الإفتتتاء اتتن ةطتتورة  لافتتي اصتتر ،نفستتدا قتتد ت تتو  تريمتتة إذا صتتممت لي تترر
 .الاتتماعي لاالديني ليمشكيةا  عكب البعد ام   ؛الفيديوهال المف ركة

 :التحدي العر ي

التزيي   ت ةاصتةلا تزال اعظم الدلال العربية تفتور إلتي تشتريعال  ،راطةر م الوعي  اي
ي   ؛االاعتمتتاد عيتتي نصتوص التشتتدير ألا انتلتتال الشخصتتية التوييد تة قتتد لا  كتتو  كاىي تتلا  ،العميتق

بتا  ؛اقانوني تالتلتدي هنتا لتيب فوت  لا  ،الإستنادالانتشار الفيرلاسي لاصتعوبة التزيي  العميق يتميز  
ا: هتتا تمتيتتك ال دتتال التنظيميتتة ايدلاال ل شتتف التزييتت   الستترعة ال اىيتتة ق تتا لاقتتوي ال تترر توني تت

 الاقتصادي لاالاتتماعي؟
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ا انتشار التزيي  العميق المتطور لاالمعيواال الم يية النات تة عتن التذكاء  شك    ؛م  ن ث  لاا  
 ينض  وو  ثوتة ال مدتور فتي الملتتو  الرقمتي ؛ا ليتماسك الاتتماعيلاتود   ا الاصطناعي تدديد  

(Nagumotu 2022) ، لاقد حذرل دار الإفتتاء المصترية اتن اوتاطع فيتديو تزييت  عميتق انشتأة
 Egyptian Dar Al-Ifta) ةتاط  تظدر شخصيال عااة  شتكا ،بواسطة الذكاء الاصطناعي

2024). 
 Mandatory)  الإلزاميهة التنظيميهة المقارنهة لو هع العلامهاتالاسهتراتيجيات ف خهتلايبرز او 

Labeling) عل  النحو الآتي: 

  عر  قانو  الذكاء الاصطناعي ايلارلابي : الاتحاي الأورو ي وال(ين لاالنهج الاستباقي 
 ،  تتتم إنشتتتا ا ألا الت عتتب  تتض بواستتتطة التتذكاء الاصتتتطناعيالتتتو   :التزييتت  العميتتق  أنتتتض

تدتتتة تط تتتق نظتتتا  ذكتتتاء اصتتتطناعي لتطتتتوير التتتتو  تزييتتت  عميتتتق  ةلاييتتتز  الوتتتانو  أ تتت
 الاتمييتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتز أ  الملتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتو  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتم إنشتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتا ا صتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتناةي   ، ال شتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتف بو تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتو 

(European Union 2024a)، تتتلاتت ن تتت تشتتتر  اليتتتوا ح  إذ ؛ا أكثتتتر صتتترااةي الصتتتين ند  
 China) لا تع ع اتال لاا تلة عيتي تميتع الملتتو  النتاتج عتن التذكاء الاصتطناعي

2022; China 2023). 

 يدراليتتتة فتتتي الولا تتتال المتلتتتدة تفتوتتتر التشتتتريعال الف :الولايهههات المتحهههدة والمملكهههة المتحهههدة
 قتتتتتتانو  : اثتتتتتتا ؛ل ندتتتتتتا تعتتتتتتالج توانتتتتتتب اعينتتتتتتة اتتتتتتن ةتتتتتت ل قتتتتتتوانين ،حما تتتتتتة شتتتتتتااية إلتتتتتتي

(TAKE IT DOWN Act) ة  يتتتر التوافقيتتتةيتتتالتتتذي   تتتر  نشتتتر الصتتتور اللميم 
(United States 2020)،   الستت اة عيتتي الإنترنتتت فتتي الممي تتة  كمتتا يتطيتتب قتتانو

 المتلتتتتتتتتتتدة إزالتتتتتتتتتتتة ألا تعطيتتتتتتتتتتتا الوصتتتتتتتتتتتول إلتتتتتتتتتتتي الملتتتتتتتتتتتتو  الإ تتتتتتتتتتتاحي  يتتتتتتتتتتتر الوتتتتتتتتتتتانوني
(United Kingdom 2023). 

 ( نشتر 0201  ر  قانو  اكافلة الشا عال لاال را م الإل ترلانية الإااراتي ) :العالم العر ي
 لاإنشتتتتتاء ألا تعتتتتتديا رلابوتتتتتتال إل ترلانيتتتتتة  غتتتتتر  نشتتتتتر بيانتتتتتال ازيفتتتتتة ،ايةبتتتتتار ال اذ تتتتتة

(United Arab Emirates 2021b)،  لاتعتمتتد الستتعود ة لااصتتر عيتتي قتتوانين اكافلتتة
 ;Saudi Arabia 2021; Egypt 2020) ال ترا م الإل ترلانيتة لاقتوانين حما تة ال يانتال

Egypt 2018).  

 القانونيةولية ئالمحور الثالث: معضلة المس

 :التقليدية والجنائية المدنية وليةالمسئ قوانين ق(ور
 الاصطناعي الذكاء أنظمة عن النات ة اي رار عن الوانونية وليةالمسئ تلديد اسألة عدت  
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 اينظمتتتتتتة  ذلتتتتتتك أ ؛(Library of Congress 2024) اتعويتتتتتتد   التلتتتتتتد ال أكثتتتتتتر اتتتتتتن التوليتتتتتتدي
 يتست ب لاعنتداا ،التن تؤ لاقابييتة البشرية لاالنية البشرية السيطرة افا يم عيي ا نية التوييد ة الوانونية

 الصتندلاق  اشتكية) الشتفافة لا يتر المعوتدة ةوارزاياتتض ةت ل اتن  ترر فتي اصطناعي ذكاء نظا 
 ;Frazier and Volokh 2025) البشتري   تالمعني الخطتأ إستناد الصتعب اتن  صتبح (ايستود

Meghdadi and Pourcheriki 2025.) 

ا عيتي ركنتين: الخطتأ )شتخج قتا   فعتا لية الوانونيتة )المدنيتة لاال نا يتة( توييتد   مسئو التوو   إذ
فتتتي حالتتتة التتتذكاء الاصتتتتطناعي لا  ،ية )هتتتذا الفعتتتا أد  اباشتتتترة لي تتترر(لاالرا طتتتة الستتت   ،ةتتتاط (
 :يندار هذا  الركنا  التوليدي

 لنظتا   ذا هيتول افت ،االنظا   عما  استو لية لايتعيم ذاتي  ف: غياب الفاعل البشري المباشر
 لاأ ،الشتتتركة المشتتتغية لاأ ،هتتتا أةطتتتأ الم تتتراج  يتتتر صتتتليلة،لاقتتتد  نصتتتيلة استتتتثمارية 

 .ال يانال التي تدرا عييدا؟ هذا الغمو    عا إثبال الإهمال شبض استليا

 ي اتخذتض لا  ستطيع حتي المطورلا  تفسير المسار الدقيق الذ: مشكلة ال(ندو) الأسوي
تتتتت ؛نتتتتتةنتي تتتتتة اعي  إلتتتتتي الشتتتتتبكة العصتتتتت ية ليوصتتتتتول   ا  وطتتتتتع الرا طتتتتتة الستتتتت  ية الوانونيتتتتتةام 

(Frazier and Volokh 2025). 

 :لية المقارنة والتحول العالميمسئو نماذج ال

 لية الصتاراة مستئو يت تض الاتلتاد ايلارلابتي نلتو ال ة :لية ال(هارممسهئو الاتحاي الأورو ي لاال
 بدتتد  التغيتتب عيتتي تلتتدي الصتتندلاق ايستتود لاذلتتك ؛عيتتي المتتدعين لاتوييتتا عتتبء الإثبتتال

(McAlister et al. 2024)،  لية المنتتتتج إلتتتي تلتتتديث إطتتتار استتتئو لايدتتتد  تعتتتديا توتيتتتض
كمتتا تتتم ستتلب توتيتتض  ،لية ليشتتما ال را يتتال لاأنظمتتة التتذكاء الاصتتطناعي صتتراحةمستتئو ال

افتتتتترا   :اثتتتتا ؛ادمتتتتةلية التتتتذكاء الاصتتتتطناعي الموتتتتتر  التتتتذي كتتتتا  يت تتتتمن أدلاال استتتتئو 
 .(European Union 2024b; European Union 2024) الس  ية الوابا ليدح 

 لية المنتج اللالية التي تعالج اسئو تعتمد عيي تط يق قوانين : الولايات المتحدة الأمريكية
 Frazier and Volokh 2025; US Federal Trade) عيتوا التصتنيع لاالتصتميم

Commission 2025). 

 تتتتت يتت ن تتتتت: ال(هههههين  لتتتتتدد اشتتتتترلاي قتتتتتانو  التتتتتذكاء ؛ إذ  لااتعتتتتتدد المستتتتتتويالا افصتتتتت   ند  
الاصتتتطناعي الموتتتتر  ستتتيناريوهال اختيفتتتة يتلمتتتا فيدتتتا اطتتتورلا التتتذكاء الاصتتتطناعي ألا 

 ;China 2023) ايدلاال لية عتن ستوء استتخدا مستئو اوتداو الخداتة ألا المستتخداو  ال

China 2022). 
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 عل  القوانين القائمة والفراغ القانوني المشهد العر ي لاالاعتماي 

 ،الستعود ةالممي ة العربيتة في  لية الذكاء الاصطناعياسئو م لا توتد قوانين صريلة تنظ   
ي يتتة الم  )لايشتير اشتترلاي قتانو   ،لية اية  يتة ليمطتتورينمستتئو تشتتدد عيتي ال (ستدا ا)ل تن إرشتتادال 

لية الوانونية لاالتعاقد تة عتن مسئو إلي ال (الاصطناعيإنشاء اراكز الذكاء )لااشرلاي قانو   (الف رية
، (Saudi Arabia 2023; Saudi Arabia 2025a; Saudi Arabia 2025b) أي  ترر

( التتتي ت تتر  نشتتر 0201قتتوانين ال تترا م الإل ترلانيتتة ) اتتن المتلتتدةالإاتتارال العربيتتة تستتتفيد بينمتتا 
( التذي  ستمح  طيتب التعوي تال 1132المدنيتة )لاقانو  المعاا ل  ،فةال يانال ألا ايةبار المزي  

 .(United Arab Emirates 2021b; United Arab Emirates 1985) عن اي رار

تتي  اللاتتتة الم   اصتتترتتتدرك فتتي حتتين  م استتتخدا  التتتذكاء ستتن تشتتريعال تديتتتدة تتتنظ   إلتتتي ة ل 
 .(Egypt 2025) لاتعزز الشفاىية الخوارزاية ،الاصطناعي

 لية مو وعيةمسئو لتحقيق الحلول المقترحة 

لية استتتئو ع تتتر توتيتتتض  ،لتتتا هتتتذا المع تتتيةلفتتتي الالالتتتة  ،العتتتالم الاتلتتتاد ايلارلابتتتي وتتتود 
 بتدلا   الف رة هتي افتترا  الست  يةفت ،لية التذكاء الاصتطناعياستئو لااوتر  توتيض  ،المنت ال المعيبة

 فتتر   إذ ؛عييتض الاهتو أاتر استتليا توني ت ،ان اطالبة ال لية   ثبال كيت  أةطتأل الخوارزايتة
 هتتذا تلتتول نلتتولافتتي  ،لاينوتتا عتتبء الإثبتتال ليشتتركة لت ر تتة نفستتدا ،الوتتانو  أ  النظتتا  هتتو الستت ب

 .التي تركز عيي ال رر لا الخطأ لية المو وةيةمسئو ال

تتلا   الممي تتة العربيتتة الستتعود ةض تشتتير استتودال تنظتتيم اراكتتز التتذكاء الاصتتطناعي إلتتي توت 
لية عتن أةطتاء أنظمتتدم ك تزء اتن مستئو يتتم إلتزا  المشتغيين بتلمتا ال؛ إذ لية التعاقد تةمسئو نلو ال

 ،ا(لياتدم استبو  استئو  عرفتو  التذين هذا الندج العميي يوفر اليوين ليمستتثمرين )لا  ،شرلا  الترةيج
 .ل نض يتطيب صيا ة عوود د يوة ليغا ة ،لايلمي المت ررين

لا يتتزال الاعتمتتاد  -الولا تتال المتلتتدة لاالعديتتد اتتن التتدلال العربيتتة :اندتتا– فتتي دلال أةتتر  لا 
لاهتتتذا  عنتتتي أ  ال تتتلا ا يواتدتتتو  اعتتتارك ، هتتتو الستتتا د Tort Law لية التوصتتتيريةمستتتئو عيتتتي ال

تت ؛ق تتا ية طوييتتة لااكيفتتة لا يتتر ا تتمونة النتتتا ج ي ا قتتد يتتؤدي إلتتي تةكتتا ثوتتة المستتتديك فتتي ت ن  تتام 
 .التونيال ال ديدة

 الراةع: الأثر الاقت(ايي لغياب الحوكمةالمحور 

 واللوكمتتة هتتغيتتاا التلييتتا أ   نبتتي   ،ق الابت تتارو ل عتوتتاد الستتا د  تتأ  التنظتتيم  عتت اة ف تت
 .ا عيي المد  الطوياالخيار ايكثر ت يفة اقتصاد   
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 :الأصول غير الملموسة والسمعة

 ،الع اتتة الت اريتتة  الثوتتةلا  الستتمعةاتتن  ،تمثتتا ايصتتول  يتتر الميموستتة فتتي اقتصتتاد اليتتو 
ألا  ،حادثتتتة تزييتتت  عميتتتق لااحتتتدةلا  (،222ستتتتاندارد آنتتتد بتتتورز ) % اتتتن  يمتتتة12 صتتتا إلتتتي  اتتتا

وتتادرة ل ؛األا حميتتة تستتويقية اتليتتزة ةوارزاي تت ،ف تتيلة تستتريب بيانتتال نات تتة عتتن ذكتتاء اصتتطناعي
تتتأاين لدتتتذا  وليصتتة اللوكمتتة هنتتتا تعمتتا كلا  ،عيتتي شتتطب اييتتارال التتدلالارال اتتتن القيمتتة الستتو ية

 .ايصول

 :تكلفة الامتثال مقا)ل تكلفة المخاطرة

 :تتمثا في ااتي تواتض الشركال اع ية اقتصاد ة

 لاالتتتدقيق   يانتتالاللي حما تتة استتئو لاتعيتتين  الاستتتثمار فتتي أنظمتتة الرقا تتة: تكلفههة الامتثههال
 .الخوارزاي اكيف

 العالميتة فتي قتانو   % اتن العوا تد3التتي قتد تصتا إلتي  الغرااتالع تر : تكلفهة المخهاطرة 
(AI Act) اللستا ال تشتير لا  ،لافوتدا  العمت ء ،لاالدعالا  الو تا ية ال ماةيتة ،ايلارلابي

بو و  إلي أ  ت يفة المخاطرة في بيئة انفيتة أعيي  كثير ان ت يفة الااتثال الاقتصاد ة 
 .في بيئة انظمة

 :أثر التفتت التشريعي

لا متو   عت   لاتفتتت أاريكتا لارقا تة الصتين يؤدي اةت   الووانين بتين صترااة ألارلابتا
الشركال الناشئة العربية صعوبة فتي التوستع  ت دلا  ،الدلال العربية إلي زيادة الاحت اك الاقتصادي

إ  غياا سوق رقمية عربيتة لا  ،ديا ةوارزاياتدا ل ا سوق عيي حدةتعإلي يندا ا طرة  ؛اعالمي  
تت لاي عتتا المنطوتتة استتتدي ة ليتونيتتة لاليستتت  ،ها يتتةا اقتصتتاد ة اوحتتدة  وتتوانين اتنا متتة   تتيع فرص 

 .انت ة لدا
 الخلاصة والتوجهات المستقبلية

لال نتض يثيتر  ،الرقمتيا التذكاء الاصتطناعي التوليتدي قتوة تلويييتة فتي ا تال التستويق  شك   
لاقد أظدر  ،لا سيما ان انظور حما ة المستديك ،في الوقت ذاتض تلد ال قانونية لاأة  ية عميوة

اتن حيتز التنظتتيم الإداري أ  حوكمتة التذكاء الاصتطناعي فتي التستتويق الرقمتي قتد انتويتت التلييتا 
بتتا  ؛د ةتت   قتانونيظم العالميتة لتتيب ا تر التبتتاين بتين التتن  أ  لا  ،(الستتيادة ال يوسياستية)إلتي حيتز 

لدتا أثتر  أةطتاراكمتا أ   ي،سعي لتشكيا استو ا الإنستا  الرقمتت (قوة العلا اشر )هو تصاد  بين 
 .تت يي الخسارة ايك ر في فودا  السمعة لاالثوة؛ إذ اقتصادي ايمول يت الاز ا رد الغرااال

أكتتد التلييتتا الموتتار  أ  ايطتتر الوانونيتتة اللاليتتة لتتم تصتتمم لمواتدتتة الوتتدرال الفريتتدة لاقتتد 



Arab Media and Society (Issue 39, Winter/Spring 2025) 

 23 الرقمي التسويق في التوليدي الاصطناعي الذكاء حوكمة

تتسم  الت ز ة لاعد  أ  الاست ا ال التنظيمية العالمية لاالعربية كما  ،يذكاء الاصطناعي التوليديل
التتي  لايتمثا التلدي ايعمق في اعال ة اشتكية الصتندلاق ايستود ،اليوين في العديد ان ال وانب

تتطيتب  ،لالتذلك ؛لية التوييد ة الوا متة عيتي الخطتأ لاالنيتةمسئو ت عا ان المستليا تط يق افا يم ال
إلتتي  ،لاالإشترا  البشتتري الدتاد  نلتتو فتر  اتطيبتتال الشتفاىية الخوارزايتتة التتة تلتولا  اللوكمتة الفع  

 .سيسيةالراة ألا المشتركة بين أطرا  لية الصامسئو ي نموذ  التانب ت ن   
بتتا هتتي  ؛لاحتتدهالية ال دتتال التشتتريعية استتئو أ  حما تتة المستتتديك ليستتت  النتتتا ج نتتتلابي  

ي ندتتتج   تتتب عيتتتي المؤسستتتال ت ن  تتتلالتتتذا  ؛عيتتتي عتتتاتق الإدارة فتتتي المؤسستتتال ادمتتتة أساستتتية توتتتع
 ؛لاالمستتتاءلة( التشتتتغيا  وتتتو  عيتتتي الإطتتتار اللتتتوكمي الموتتتتر  )حوكمتتتة التصتتتميم استتتتباقي لاشتتتفا 

اياتتر التتذي يتلتول بتتدلارا اتتن ا ترد التتتزا  أة قتتي إلتتي  ؛ل تما  اللفتتال عيتتي حوتوق المستتتدي ين
 ر.عصر الرقمي المتطو ل ما  ال دلا  الاقتصاد ة لاالميزة التنافسية في ال ؛استثمار استراتي ي

 لمسئوذكاء اصطناعي توليدي لطار الحوكمة المقترح إ

ل تتما  الاستتتخدا   ؛ ليمؤسستتال لالاا تتعي السياستتالا ات تتاا   يتتوفر النمتتوذ  التتتالي إطتتار  
 .المند ية التي تم تشخيصدا راطايةمعال ة ل ل ليذكاء الاصطناعي التوليديمسئو ال

 ل في التسويقمسئو التوليدي ال النموذ  المفا يمي للوكمة الذكاء الاصطناعي (:3)تدلال رقم 
 ارحيتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة

 اللوكمة
 نفعا لماذا) الدد  (االية) نفعا؟ ااذا

 (ذلك؟
 نت ن دا التي راطاية

 ارحيتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة 
 التأستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتيب

 حوكمتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة)
 (التصميم

  لمتتتتتتتتي  ليتتتتتتتتث ،النظتتتتتتتتا  بنتتتتتتتاء
 لااةتبتتتتتتارا ،تيوا ي تتتتتتا الخصوصتتتتتتية

 بتتتتتين  فتتتتترق  لا أنتتتتتض اتتتتتن ليتأكتتتتتد
 (.زالتلي  ) النال

 التتتتتتتذكاء أ  اتتتتتتتن التأكتتتتتتتد
 ،«يولتتتتتتتد» الاصتتتتتتتطناعي

 اتتتتتتن لاآاتتتتتن عتتتتتادل لاأنتتتتتض
 .ايلال اليو 

 نتتتتتتتتتتة،اعي   فئتتتتتتتتتتال  تتتتتتتتتتد التمييتتتتتتتتتتز
 التتتتتي الخاصتتتتة ال يانتتتتال لاتستتتتريب

 .النظا  عييدا تدرا

 ارحيتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة
 الاستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتخدا 

 حوكمتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة)
 (التشغيا

 :توتتتول لاا تتتلة ع اتتتال لا تتتع
 بواستتتتطة صتتتتنع الملتتتتتو   هتتتتذا»

 لاتتتتتود اتتتتع ،«اصتتتتطناعي ذكتتتتاء
 .النتا ج يراقب إنسا 

 ال مدتتتتتتور اتتتتتتع الصتتتتتتدق
 افتور   التتدةا عيتي لاالودرة

 .النظا  أةطأ إذا

 ،(الديوستتتة) كاذ تتتة اعيواتتتال نشتتر
 ع تتتتتتتتتتتتتر المستتتتتتتتتتتتتتدي ين ةتتتتتتتتتتتتتداي ألا

 .النفسية  عفدم نوا  استددا 

 ارحيتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة 
 ليةمستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتئو ال
 حوكمتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة)

 (المساءلة

 اتن تلتدد لاا تلة قتوانين لا ع
 ةطتتتتتتأ، حتتتتتتدلاث عنتتتتتتد لمستتتتتتئو ال

  تتتتتتتد تتتتتتتتأاين أنظمتتتتتتتة لاتطتتتتتتتوير
 .الرقمية اي رار

 ني تتأ تدتتة لاتتتود  تتما 
 ألا ليتعتتتتتتتتتتتتتتتتوي  إليدتتتتتتتتتتتتتتتتا

 حتتتتتدلاث عنتتتتتد الإصتتتتت  
 . رر

 المخطت : ان) ليةمسئو ال  مو 
 لاصتعوبة ،(المستتخد ؟ أ  الم راج
 التتتتتتتتتتتتتذكاء لاصتتتتتتتتتتتتتا كيتتتتتتتتتتتتت  فدتتتتتتتتتتتتتم

 . ير صليح لورار الاصطناعي

 التوصيات الإيارية والتشريعية

الانتوتتتال اتتتن المبتتتاد   اتتتن ةتتت ل ؛ستتتن قتتتوانين اخصصتتتة ليتتتذكاء الاصتتتطناعي التوليتتتدي -1
اتع  ترلارة الإستراي  ،تستتيدم النمتوذ  ايلارلابتي اية  ية الإرشاد ة إلي تشتريعال ايزاتة

 .في إصدار اليوا ح التنفيذ ة المعيوة
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لتوحيد ال دود لالا ع استراتي يال اشتتركة  ؛تطوير أطر تعالا  إقييمية في العالم العربي -0
 .لمواتدة التلد ال عابرة اللدلاد

نين فتي اواتدتة التستويق المخصتج التذي  ستتغا نوتا  تعزيز حووق المستدي ين لاالمتواط -3
 .ال عف لاالتزيي  العميق الذي يددد السمعة لاالخصوصية

تتمتتتع  -فتتي الستتعود ة (ستتدا ا)عيتتي  تترار -ألا تمكتتين هيئتتال تنظيميتتة اتخصصتتة  إنشتتاء -3
 . الخ رة الفنية لاالوانونية ال زاة لمواكبة التطورال السريعة

 التوصيات البحثية المستقبلية

إتتتراء دراستتال المتمثيتتة فتتي  تتالتركيز عيتتي الم تتالال البلثيتتة المستتتو يية  توصتتي الدراستتة
النات تتتتتة عتتتتتن تفتتتتتتت لتتتتتوا ح التتتتتذكاء  ،كميتتتتتة لقيتتتتتال الت تتتتتالي  المباشتتتتترة لا يتتتتتر المباشتتتتترة ل اتثتتتتتال

أدلاال ال شتف عتن التزييت   فاعييةتوييم ، كذلك  لوث الاصطناعي التوليدي في ايسواق العربية
، كمتا توصتي الدراستة دعواة  الذكاء الاصتطناعي فتي ال يئتال اليغويتة لاالثواىيتة العربيتةالعميق الم

بتين أطترا   راطتايةلية العود تة فتي توزيتع مستئو  تراء دراسال حالتة لتويتيم اتد  ن تا  نمتاذ  ال 
تخصتتيج أ لتتاث استتتوية لااوستتعة ، لاأةيتتر ا، توصتتي الدراستتة بسيستتية توريتتد التتذكاء الاصتتطناعي

ي يتتتة الف ريتتتة )التتتتألي  لاايصتتتالة( ليملتتتتو  النتتتاتج عتتتن التتتذكاء الاصتتتطناعي تلتتتد ال الم  لتلييتتتا 
 .العربيةظم الوانونية التوليدي في الن  

 دعمال

لاكالتتتة ال ااعتتتة ليدراستتتال العييتتتا  ، تتتا عمتتتادة البلتتتث العيمتتتيتتتتم دعتتتم هتتتذا المشتتترلاي اتتتن ق  
 :رقتتتتتتتتتم المنلتتتتتتتتتتة ،الستتتتتتتتتتعود ةالممي تتتتتتتتتة العربيتتتتتتتتتة  ،تااعتتتتتتتتتتة الميتتتتتتتتتك ىيصتتتتتتتتتتا ،لاالبلتتتتتتتتتث العيمتتتتتتتتتي
(KFU252848). 

  المراجع

: المراتع        :العربيةألالا 
فتتتتتي شتتتتتأ  اكافلتتتتتة تتتتتترا م تونيتتتتتة  0213لستتتتتنة  (132) :قتتتتتانو  رقتتتتتم .0213أ ستتتتتطب  اصتتتتتر.

 . اتا  عيي:المعيواال
 https://www.wipo.int/wipolex/en/legislation/details/19959 . 

تونيتتتة التزييتتت  العميتتق: تلييتتتا شتتتااا لتتتتداةياتدا  .0203 فدمتتي،  ستتتنت اتتتراد، لاعتتادل فتتتارلاق.
الم يتتتة العربيتتتة لبلتتتوث الاعتتت    ".لاتأثيرهتتتا الم تمعتتتي )اوابيتتتة اتعموتتتة اتتتع الخ تتتراء(

 .113-133: 33، عدد لاالاتصال

 

https://www.wipo.int/wipolex/en/legislation/details/19959
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