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 اقتصاد الانتباه وتوجيه الجمهور نحو استهلاك المحتوى الرقمي: 
 الفرص، والأخطار، وآليات الحماية

آمال إسماعيل زيدان
 

 الملخص

تهدددا الدراسدددة إلدددل لايدددان الهلاقددة صددديلا مفهدددوت اقتصددداد الانتبدداه، وتوجيددده الجمهدددور المصدددر  نحدددو 
الاجتمددداعي، مدددلا خدددلال دراسدددة ت ييميدددة اسددتهلاك محتويدددات رقميدددة مهيندددة عتدددر منصدددات التوا دددل 

للفدرص والأخطدار، واقتددرام مجموعدة مددلا الليدات اللازمددة للمواجهدة مددلا وجهدة ن ددر الن بدة،  يدد  
تمثلدددد ادوات جمدددا التياندددات لدددي الم اصلدددة الهلميدددة ةدددبه الم نندددة مدددا عيندددة مدددلا الن بدددة ا علاميدددة 

هدات الرقمدي، إلدل جاندب تطتيدب اسدتبانة الأكاديمية والمهنية، ممَّلا لديهم  ضور لهلي لي الن اش ال
إلكترونية علل عيندة مدلا مخدت دمي مواقدا التوا دل الاجتمداعي، واتهدرت نتداسة الدراسدة انده صينمدا 

ن ان ال وارزميددات  ددي الهامددل الو يددد المددهلار لددي اسددتهلاك محتددو ى رقمددي مهدديَّلا  و يددرى المخددت دم
ل مه دددد صدددديلا لالالادددة عنا دددر رسيخددددة: اكددددت الن بدددة ا علاميدددة ان  ددددته ال دددا ر  ناتجدددة عددددلا تفاعددد

)ال وارزميات، وسدلوك المخدت دت، وسياسدات المنصدة التجاريدةم، وتمثلدد ا دم الأخطدار لدي تهدور 
ددلا لا ددمَّ تضددييب ال هددم  )ل اعددات الترةدديلم التددي تحددد مددلا تهددرجه الألددراد لوجهددات ن ددر متنوعددة  وم 

يددداد  الن دددرات ل دمدددة مصدددالل الفكدددر ، ضا ةدددالة إلدددل عددددت  ياديدددة ال وارزميدددات  لهدددي ت صدددمم ل  
 مهسخات وكيانات مهينة  ممَّا ي يد ملا الاست طاب والان خات.

 مقدمة

ل ا نترند إلدل سدا ة مفتو دة لكدل مدلا تحوَّ  ،د عدد المنصات والتطتي ات التفاعليةما ت اي  
ويخدوده التندالا ا علامدي  ،يرغب لي التهتير والتألاير، وا بحنا نعيش لي عدالم يهدة ضالمهلومدات

والرسددداسل المتدل دددة مدددلا كدددل  ددددب و دددوب،  دددتا الانفجدددار المهلومددداتي ندددتة عنددده انتبددداه ةدددعي  
 ،ومشددتد مددلا جانددب الألددراد المخددت دميلا، ولددي تددل  ددته الهولمددة المهلوماتيددة و  يددان ا علانددات

لا الممارسدددات مددد الهديدددد اج إلدددل وسددداسل جدددتب كثيدددر ، لنشدددأا دددبل الانتبددداه سدددلهة ندددادر  ولاميندددة تحتددد
جددتب الانتبدداه، واةددتدت المنالخددة صدديلا المنصددات والمهسخددات التجاريددة إلددل والأدوات التددي تخددهل 

                                                             
 ستاذ الهلاقات الهامة وا علان المخاعد، كلية ا علات صنات، جامهة الأز ر، مصر.ا 
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م يد ملا الأربدام، لالمنصدات الرقميدة م  لتح يب هموى علل  تا المورد الاقتصاد  الو نّاع المحت
زميدات وآليدات الدتهلم ار تتنالا علل تفاعل المخت دت وب اسه ليها ا ول لتر  ممكنة، مختند  إلدل خو 

دددت محتدددو  وتتنبدددأ ضمددددا سددديهجبه، لت ددددّ   ،تحلدددل سدددلوك المخدددت دت التدددي ،اللدددي صدقدددة يلتددددي  اى م صص 
تمريددر ل مخددتمر ، وكلمددا زاد الوقددد الددت  ي ضدديه المخددت دت لددي الويبقيدده لددي  الددة تصددفج  ،ا تياجاتدده

دددلا لا دددمَّ جمههدددا ايمكنهددد والن دددر، زادت التياندددات التدددي زادت ا علاندددات الم صصدددة التدددي يمكدددلا    وم 
 صيهها. 

كيدددددد ه وتفاعلدددددده  ددددددته الشددددددبكات الاجتما يددددددة المجانيددددددة تتهامددددددل مددددددا انتبدددددداه المخددددددت دت وتر 
يدددددتم صيهددددده، لتحدددددرص علدددددل جتضددددده لادددددم الا تفدددددا  ضددددده لادددددم توجيهددددده مدددددلا  ة الدددددت علدددددل انددددده المندددددت  

 ى دددددددددد ا يركددددددددد  علدددددددددل الجاندددددددددب الهدددددددددا في لددددددددددخدددددددددلال اندددددددددواع عديدددددددددد  مدددددددددلا ال وارزميدددددددددات، ا
المخددددددت دميلا، لتهطددددددي الأولويددددددة لددددددي ال هددددددور للمحتددددددوى الأكثددددددر إلاددددددار  الددددددت  يثيددددددر ردود لهددددددل 

لا المحتدددددددوى اكثددددددر مددددددر المحتددددددوى التالدددددده المثيددددددر للجدددددددل عا فيددددددة  و ددددددتا يفخددددددر تددددددا ر  انتشددددددا
ا ددددددبحد لا الددددددة التفا ددددددة تفددددددره نفخددددددها   إذ الهميددددددب الهددددددادا الددددددت  يهددددددالة قضددددددايا مجتمعيددددددة

م تلددددددب جوانددددددب الحيددددددا ، وتددددددم توجيدددددده مه ددددددم المخددددددت دميلا نحددددددو  ل غيددددددر مخددددددتو  علددددددلضشددددددك
دددددددا، والفيدددددددديو ات ال صدددددددير   اسددددددتهلاك المحتدددددددوى التالددددددده الخددددددطحي الدددددددت  لا يتطلدددددددب تفكيددددددر ا عمي  

غبدددددة  لدددددي تح يدددددب الخدددددريهة، وقدددددد انهكدددددا  دددددتا الأمدددددر ضشدددددكل كتيدددددر علدددددل  دددددناعة المحتدددددوى  ر 
دددددددد  م يددددددددد مددددددددلا التفاعددددددددل غددددددددراه الدعايددددددددة والتددددددددروية جددددددددتب المهسخددددددددات التجاريددددددددة لأ مَّ لا لا ددددددددوم 

   لمنتجاتها.

دددددا  ،علدددددل الجاندددددب الخدددددر توجدددددد خوارزميدددددات الا تمدددددات التدددددي توجّددددده انتبددددداه المخدددددت دت ول  
ى غيددر لا تماماتدده وتوجهاتدده، مددلا  نددا يجددب التفرقددة صدديلا إنهدداك تركيدد  المخددت دت وانتبا دده ضمحتددو  

المناسدبة لا تماماتده، و ندا قف  علل المحتدوى الأ دلي، وبديلا تمريدر المهلومدات ضختب وجود   مهم
ا عدددلا  ا كتيددر ا للحفدددا  علدددل انتبا نددا لمدددا ن تدداره ضهيدددد  يددأتي التحدددد  الأكتددر الدددت  يتطلدددب منهددا جهدددد 

يدددة اقتصددداد الانتبددداه المغريدددات البصدددرية، ومدددلا  ندددا جددداكت  دددته الدراسدددة كمحاولدددة لاستكشددداا ما 
ة ت ييميددة ك مددلا خددلال دراسددوذلدد ،لاى مهدديَّ توجيدده الجمهددور نحددو اسددتهلاك محتددو   لدديتددألايره  ىومددد

 واقترام آليات الحماية.  ،للفرص والأخطار

 مشكلة الدراسة 

مدة لدي عصدر ا نترندد والتكنولوجيدا الحديثدة  لكونده همهد اقتصاد الانتباه ا د المفدا يم الي  
يتهامددل مددا الانتبدداه   إذ ا ددد الوسدداسل الفهالددة  دار  المهلومددات عتددر منصددات التوا ددل الاجتمدداعي

لموا دب كثير ملا المواقا والمنصات وا علاندات والألكدار واالأربام، لهناك البشر  كخلهة لتح يب 
جددتب انتبدداه المخددت دت الرقمددي، ل ددد ا ددبل الانتبدداه المددورد الأكثددر  والمهسخددات التددي تتنددالا علددل
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ية اخدرى، ولا يمكدلا ان إعلاندات وعمليدات تخدويقإلدل  لايمة لي عصرنا الحددي ، مدلا خدلال تحويلده
ننكددر الفواسددد التددي تح  ددد ضفضددل التكنولوجيددا والمنصددات الرقميددة وكميددة المهلومددات التددي ض مكاننددا 

داالحصول عليها ضخهولة وبشكل مجاني، ولكدلا الحقي دة ان  دته الفواسدد لدم تك د وإنمدا  ،لا مجانيدة تمام 
وتح يددددب سياسددددة ا لهدددداك لددددي اسددددتهلاك  ،ةاةدددداتنا  ض اسنددددا مدددددمنيلا علددددل مالانتبدددداه) كددددان سددددهر ا
وبيدا صياناتندا الش صدية،  ،انتهداك خصو دياتنا داث لا  اسل ملا وراسهدا، عدلاو  علدلمحتويات لأ 

 ئ والمبددداد وته يددد  لا الدددة الا تمدددات ضالم دددا ر ال ارجيدددة، وت ليدددل الا تمدددات ضدددالتطور الفكدددر  والقددديم
والخدددلتية  ،وتألايراتددده ا يجاصيدددة ،الانتبددداهما يدددة اقتصددداد  اولدددتلك تمثلدددد مشدددكلة الدراسدددة لدددي تهدددرج 

الناجمدة  خطداروعلاقته صتوجيه الجمهور نحدو اسدتهلاك المحتدوى الرقمدي، وكيد  يمكدلا مواجهدة الأ
عندددددده، وت ندددددديلا ال وارزميددددددات ضشددددددكل يح ددددددب الاسددددددتفاد  مددددددلا منصددددددات التوا ددددددل لددددددي اسددددددتهلاك 

 ر يلا. ى محتو  

 مراجعة الدراسات السابقة

تناولددد اقتصدداد الانتبدداه ومنصددات ا عددلات  مراجهددة الدراسددات التدديالبا ثددة علددل اقتصددرت 
 الرقمي  لكونها ذات  لة مباةر  ضموةوع البح ، و ي علل النحو التالي: 

ضالبحدددد  لددددي كيددددد  يهيددددد اقتصدددداد الانتبدددداه تشدددددكيل  Törnberg (2025) ا تمددددد دراسددددة
فيددة وم دداضلات مددا التيئددات الحضددرية مددلا خددلال الجهددات الفاعلددة، وبالاعتمدداد علددل دراسددات إلانوغرا

، اتهددددرت الدراسددددة ان الخدددديطر  علددددل انتبدددداه ماو ضدددداولوسدددد)ضمدينددددة  مسددددنترو)مخددددتثمريلا لددددي  ددددي 
دداا ددبحد ت وجّدده  ركددة الألددراد  مخددت دمي المنصددات الرقميددة يددرى المخددتثمرون   إذ وران المددال مه 

ان الانتبدداه يمثدددل سدددلهة اساسدددية، ت شددترى مدددلا المدددهلاريلا وت خدددوّ  للهمددلاك صو دددفها ران مدددال رقمدددي 
د ارتياد دا مال الرمد  ، للدم يه د دتا الراسدات إلل وسطاك لتبادل متداول، كما تحولد المطاعم والحان

ددا ضالطهددات او الترفيدده ل دد  ا  ضددور يوتوسدد ،ض نتدداج  ددور جتاضددة تخددت طب ا عجاضددات  صددل مرتبط 
اكدددددت ان  التددددي Ardilla م2023)المخددددت دميلا علددددل المنصددددات، و ددددتا مددددا الاتتتدددده سدددداض  ا دراسددددة 

التحددولات لددي انمدداا التوا ددل الاجتمدداعي والتجددار  اسددهمد لددي نشددوك ن ددات اقتصدداد  جديددد  ددو 
  علددل اسدداليب لجددتب انتبدداه الجمهددور مدددويهت ،اقتصدداد الانتبدداه، الددت  ي تلددب عددلا اقتصدداد المددال

ددا نو ي ددو الانفتددام علددل وسدداسل التوا ددل الاجتمدداعي،  :اصرز ددا ددا علددل اسددت دمد الدراسددة منهج  ا قاسم 
ودراسة  الة لمهسخة إدار  الصناديب التهليمية لدي إندونيخديا، وكشدفد النتداسة  ،الم اضلات المتهم ة

دددا مدددلا ان ةدددهب تطتيدددب المهسخدددة لمتددددا الانفتدددام ادَّ  ى إلدددل ان فددداه تفاعدددل المتددداضهيلا، خصو  
والمختفيديلا ملا المنل الدراسدية، ون در ا لأن الجامهدات تتندالا علدل الرجيدة لجدتب  الجهات المهنية

اندده يمكددلا للمهسخددات  Petersenم 2025تخددجيل الطددلاب وبندداك الخددمهة الهلميددة، الاتتددد دراسددة )
ل مواكمدة إنتداج المحتدوى مدا مدلا خدلا ،راتيجيم علامتها التجارية ضشكل استالمت صصة إدار  اسه  



Arab Media and Society (Issue 39, Winter/Spring 2025) 

 59 الجمهور نحو استهلاك المحتوى الرقمي: الفرص، والأخطار، وآليات الحمايةاقتصاد الانتباه وتوجيه 

لته يددد  رجيدددة الهلامدددة التجاريدددة مدددا الروايدددات الاجتما يدددة   وسددداسل ا عدددلات المهيمندددة ةدددوعاتمو 
 ،ولدي الخديا  ذاتده ،ية لي اقتصاد الانتبداهزياد  التنالخإلل  والتكنولوجية والتيئية الأوسا، ضا ةالة

لفدد الانتبداه  Bouziane م2024)و ،Sheremetyeva et al. م2024): مدلا  اولد دراسدة كدلّ  
لددي إعدداد  تشددكيل الاقتصدداد، وبيددان  نصددات التوا ددل الاجتمدداعي وإسددهامهاإلددل الدددور المركدد   لم

 دل  :صداد الانتبداه، ومدلا ا مهداضهض الفرص التي تتيحها التيئة الرقمية الجديد  لي تل مفهدوت اقت
ت ا خباريدة ووسداسل ا عدلات كل المحتدوى النداتة عدلا ال ندواإدار  المهلومات ال اسد  لدي ةد تكلامش
 Schubart andالاتتدد دراسدة ل دد   عدلا ا تمدات المشدا ديلا او المخدتهلكيلا للمحتدوى  بحد ت تديال

Enström (2021) ي هددددد   إذ وجددددود علاقددددة قويددددة صدددديلا تهدددددد المهددددات ا علاميددددة وةددددهب الانتبدددداه
ا يتندداق  مددا سددوك  ا محدددود  توزيهدده، ويخددهم الان ددراا لددي مهددات إعلاميددة متهدددد  لددي الانتبدداه مددورد 

ددددا وإ ددددداث آلاددددار نفخددددية واجتما يددددة ،إةددددهاا ال دددددرات المهرفيددددة  ،يددددهد  إلددددل تشددددتد الانتبدددداه  ممَّ
التدددي  Heitmayer م2025) و ددهوبة الانفصدددال عدددلا منصددات التوا دددل، و دددتا مددا اكدتددده دراسدددة

يدددتم تحويدددل   إذ والرسددداسل الخياسدددية تو دددلد إلدددل ان الانتبددداه عنصدددر  اسدددم لدددي نجدددام المنتجدددات
 الانتباه إلل لايمة رم ية كالنّفوذ او الخّلطة.

دراسددة  :مثددل  اةددارت ضهددض الدراسددات إلددل سددلتيات اقتصدداد الانتبدداه ،علددل الجانددب الخددر
تصددددددددددددددمم    إذMyllylahtiم 2018و) ،Bhargava and Velasquez م2020): مددددددددددددددلا كددددددددددددددلّ  

ةددددركات التوا ددددل الاجتمدددداعي منصدددداتها ضطري ددددة ت خددددتب ا دمددددان الرقمددددي، الددددت   ددددنّفته من مددددة 
الصدددحة الهالميدددة كمشددددكلة متناميدددة للصدددحة الهامددددة، واو دددد الدراسدددات ضضددددرور  تهامدددل الهلمدددداك 
و انهي الخياسات والشدركات مدا إدمدان التوا دل ك ضدية اخلالايدة خطيدر ، كمدا صيّندد ان ةدركات 

دا مفيخدتوك) دت الخيطر  علل توزيا محتوا ا لصالل الأخبار ل  ،جهلهدا ر يندة لاقتصداد الانتبداه  ممَّ
 واعتماد ا المختمر علل المنصة للو ول إلل الجمهور.

جددتب الانتبدداه لأجددل تح يددب الأربددام إلددل صهددا  ددانهو المحتددوى  ل ددة التددي يخددهوعددلا الطري
ان لايمدة الانتبداه ت تلدب ضداختلاا سدياقه، مخدتند   Mearsم 2023الاتتدد دراسدة ) ،ملا ا علانات

إلددل ن ريددة علاسقيددة تضددا إنتدداج محتددوى التوا ددل الاجتمدداعي ةددملا مجالدده الث ددالي، ومددلا خددلال 
ى ترليهددي مددن فض القيمددة مرتفددا الدددخل، تتدديّلا  ددانا محتددو   96دراسددة إلانوغرافيددة وم دداضلات مددا 

لخدهي وراك الانتشدار يددلا  دناع المحتدوى وجود علاقة عكخية صيلا المكانة و جم الو دول، وان ا
 :مدددددددلا ى ليروسدددددددي سدددددددطحي لجدددددددتب الانتبددددددداه، و دددددددتا مدددددددا اتف دددددددد فيددددددده دراسدددددددة كدددددددلّ  نحدددددددو محتدددددددو  

اتددددددددام تطددددددددور ادوات ا نتدددددددداج والتوزيددددددددا ال ددددددددوارزمي إذ   Liangم 2022و) ،Abidin م2021)
ا متيدددك تدددوك)للمخدددت دميلا تح يدددب الددددخل مدددلا محتدددوا م، وي  هدددر تطتيدددب  تحدددوّل   إذ مثدددالا  واةدددح 

   بدددددداه عتددددددر المددددددهلاريلا وةددددددبكات ا عددددددلانمنصددددددة تجاريددددددة ت د ددددددر ليهددددددا لا الددددددة جددددددتب الانت إلددددددل
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اج دتدددددددتي وا ندومموّ دددددة الحدددددددود صدددددديلا المحتدددددوى الشهدددددد ،بل التيئددددددة الرقميدددددة ةددددددديد  التنالخدددددديةدددددددلتص
 رالي.دددددالا ت

ديدددد لدددي وعدددلا اسدددت دات اقتصددداد الانتبددداه مدددلا المن دددور الفدددرد  عتدددر منصدددات ا عدددلات الج
ددددد Frengerم 2024اةدددددارت دراسدددددة ) ،التخدددددويب للرياةدددددييلا والمشدددددا ير د تندددددالا إلدددددل انددددده لدددددم يه 
امتد إلل سدو  الانتبداه  إذ ت  دان لايمدة لاعدب كدر  ال ددت اليدوت   صل الرياةييلا م تصر ا علل الميدان

وليا ض در مهارته الرياةية ل  ، و تا مدا اةدارت إليده سداض  ا  ،ض درته علل جتب الجما ير والرعا 
 ،التددددي تو ددددلد إلددددل مددددا يهددددرا ضاقتصدددداد الانتبدددداه مددددلا ق تددددل المشددددجهيلا Wangم 2022دراسددددة )

الجمبدداز ا ي ددداعي )وسدداسل التوا ددل الاجتمددداعي لددي ته يدد  الدعايددة وةدددهتية رياةددة واسددت دامهم 
 للفريب الرياةي.  زياد  القيمة التجارية ،، واخير امالصيني

وعلددددل مخددددتوى المن ددددور المهسخددددي وانت ددددال وسدددداسل ا عددددلات مددددلا اقتصدددداد الاتصددددال إلددددل 
 ،Hutchinson and Trauth-Goik م2023) اكددددددددددت دراسدددددددددة كدددددددددل مدددددددددلا ،اقتصددددددددداد الانتبددددددددداه

إلدددل  -ضدددلا ةدددك اغلدددل مدددا نملدددك الدددت  ي هدددد-ل التوا دددل الاجتمددداعي علدددل تحدددوّ  Guld (2023)و
ر   إذ سدددلهة التوا دددل الاجتمددداعي كتياندددات سدددلوكية ل دمدددة ممارسدددات تجاريدددة خفيدددة وتدددراكم ي صدددوَّ

 ،عاسدات ا علانات، وتضملا الأربدام الم د در  ض داك اكتدر ةدركات التوا دل الاجتمداعي لدي الهدالم
ن  اجددة  لدد، ةالجديددد واسدداليبه التلاعتيددورغددم انغمددان البشددرية لددي خضددم  ددتا الن ددات الاقتصدداد  

ى جدددود رج  و البشددرية إلددل توا ددل اجتمدداعي  ددادا ت ددل سددمة مميدد   لجنخددنا البشددر ، لددلا صددد مددلا 
صديلة ت  دّر تاري نا التطور ، وا در اخلالايدة ت فضّدل التوا دل الاجتمداعي المخدتدات  لتح يدب تهدايش  

 متخامل  وداعم  علل منصات التوا ل الاجتماعي.

 د الانتباه الإطار النظري للدراسة: مدخل اقتصا

لا يتجددد ا مدددلا الممارسدددة اليوميدددة ل لدددراد علدددل  اا ددبحد مواقدددا التوا دددل الاجتمددداعي جددد ك  
توغلدددددد ضهمدددددب لدددددي النخدددددية الاجتمددددداعي للمجتمهدددددات البشدددددرية،   إذ اخدددددتلاا الأعمدددددار والث الدددددات

والتهتيددر عددلا آراسنددا  ،واسددهمد لددي إ ددداث تغييددر جددتر  لددي الطري ددة التددي نتوا ددل صهددا مددا الخددر
ضحرية دون قيود، كما ولرت مخدا ة رقميدة للشدركات والمهسخدات تمكدنهم مدلا التفاعدل المباةدر مدا 
الجمهور، لنتة علا ذلك نمو  اسل لي  جم المواد ا علاميدة المتا دة، وولدر  زاسدد  لدي المهلومدات 

  م.0602)ال  ير  

لمهلومددددات، لدددد ن مددددا يهددددم لدددديا ول ددددد اةددددار  ربددددرت سدددديمون إلددددل اندددده مددددا الهددددبك ال اسددددد ل
ا وبطري دة غيدر الانتباه، لنحلا ضشكل داسم ن وت ضهملية مخل لكل ما  و  ولندا تل اسي د  صل المهلومات

وا يددة،  تددل ن ددرر مددا إذا كددان  ندداك مددا يخددتحب ان نوليدده تركي نددا وا تمامنددا او لا، ولأننددا لددي عددالم 
و و كل مدا تخدتهلكه المهلومدات مدلا  ،آخر غني ضالمهلومات، ل ن لارو  المهلومات تهني ندر  ةيك
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ضخددددتب الحدددددود المتأ ددددلة لددددي الفخدددديولوجيا   انتبدددداه متل يهددددا  لأن إجمددددالي الانتبدددداه البشددددر  محدددددود
 .  مSimon 1971)الهصتية للإدراك، وال يود الاجتما ية علل الوقد المتام لاستهلاك المحتوى 

محددود، ولا يمكدلا اسدتتداله ضشديك  ولأن الاقتصاد محكوت ضما  و نادر والخهي إلل ما  دو
آخدددر، تهدددر مفهدددوت اقتصددداد الانتبددداه، وا دددبل الا تمدددات ا دددم مدددورد قاصدددل للتبدددادل لدددي  دددتا الهصدددر 

 م.Portas Ruiz 2022الرقمي الجديد )

ملا  نا ا بحد لكر  اقتصاد الانتباه علل مختوى منصدات التوا دل الاجتمداعي تتمحدور 
نالخددددة عليدددده مددددلا جاندددب المنصددددات والشددددركات والوكددددالات لدددي محدوديددددة مددددورد الانتبدددداه، وةدددد  الم

ددا للمن ددور الاقتصدداد  ى مجدداني علددل ا نترنددد لا يوجددد محتددو   ،ا علانيددة و ددنّاع المحتددوى، وول  
 تددل لددو اعت ددد مخددت دت ا نترنددد اندده لددم يددتم تحصدديل رسددوت مندده م اصددل الو ددول إلددل موقددا ويددب، 

لا ى مهدديَّ محتددو  إلددل  للو ددولم ال هددور)او  ملن ددرا) :مثددل  يهطددي المخددت دت مهلومددات ،لفددي الواقددا
 ئنشددات لصدفحة م  كنددات ال هدور ك  صدايخدجل ن ددات المنصدات عددد الن درات وبيا  إذ علدل الويدب

الأول  ددو ن ددات الددددلا   ندداك نوعدددان مددلا الهمددلات المخدددت دمةالمحتددوى، لفددي الهدددالم الالتراةددي  
ضحيددددددد  يكدددددددون الانتبددددددداه  دددددددو الهملددددددددة  ،الن دددددددد  )الاةدددددددتراكاتم، والثددددددداني  دددددددو اقتصددددددداد الانتبددددددداه

(Manzerolle and Wiseman 2016.م 

يدددددددددب الددددددددددخل لددددددددديا ل ددددددددد  لمنصددددددددددات إن لايمدددددددددة الانتبددددددددداه صددددددددددور ا تددددددددددلا إمكانيدددددددددة تح 
دا، وبمجدرد دمدة الاعتبدارات الها فيدة لدي   صدل الاجتماعي التوا ل ل لدراد المنتجديلا للمحتدوى ايض 

و دو متغيددر الخددهاد  الددت  سدديولد  ،المهادلددة الأساسدديةتم إةددالة متغيدر مهددم إلددل تدد ،اقتصداد الانتبدداه
دددددلا لا دددددمَّ الانتبددددداه مدددددلا المخدددددت دت تندددددتة و دددددد  ن ديدددددة للمنصدددددة او الشدددددركة او م نشدددددئ المحتدددددوى    وم 

(Berryman and Kavka 2018.م 

لدي  دتا الخديا ، تحداول منصدات التوا ددل الاجتمداعي تصدميم خوارزميدات لا تهددا ل دد  
دا للحفددا  علإلدل جدتب انتبداه المخدت دت،  يده داخدل الموقدا لأ دول لتدر  ممكندة  لأن عدددد ولكدلا ايض 

  دو مدورد مداد  لشدبكة التوا دل، التديعلل المنصدة والوقدد الدت  ي ضدونه  وجوديلاالأة اص الم
مددددلا خددددلال  ،يمكددددلا ان تجددددتب فيمددددا ضهددددد ا تمددددات المهلندددديلا والشددددركات لتوجيدددده  ملاتهددددم التخددددويقية

ولتوةيل الهلاقة صديلا اقتصداد الانتبداه وتوجيده الجمهدور نحدو الاستفاد  ملا  جم الجمهور الحالي، 
، وقدد Barbosa et al. م2008قامدد البا ثدة ضاسدت دات نمدوذج ) ،ى رقمدي مهديلااسدتهلاك محتدو  

وذلدك لو دب آليدات   لاكت ما متغيدرات الدراسدة الحاليدةقامد البا ثة ض دخال تهديلات عليه ضما يت
لادم  ،جتب انتبداه المخدت دت، والحفدا  علدل ض داسهم منجدتصيلالي لانتباه، والهوامل التي تهلار اقتصاد ا

 صيهه لأغراه تخويقية.
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 (: نموذج اقتصاد الانتباه )من إعداد الباحثة(1شكل )

وكي  يتم توجيه الجمهور نحو  ،يوةل  تا النموذج كيفية عمل لكر  اقتصاد الانتباه
 .استهلاك محتويات رقمية مهينة

 المكونات الرئيسة للنموذج: 

انتبددددداه المخدددددتهلك: يشدددددير إلدددددل الوقدددددد والتركيددددد  الدددددت ني الدددددت  ي صصددددده المخدددددت دمون  -0
 .ااو ةمني   ا ريح   اللمهلومات والمحتوى وال دمات الم تلفة، وقد يكون انتبا   

 سو  الانتباه: -0

 الشركات والمنصات و دناع المحتدوى ي ددمون ال ددمات ضاسدتراتيجيات مهيندة: يوةدل −
  فددددة، وم دددددمي ال دددددمات عتددددر ا نترنددددد ددددتا الجدددد ك ان الشددددركات والمهسخددددات الم تل

 ى يجتب انتباه المخت دميلا.يتنالخون لت ديم خدمات ومحتو  

المخدددددت دمون ي تدددددارون ال ددددددمات: المخدددددت دت  دددددو مدددددلا ي دددددرر ا   دددددته المحتويدددددات  −
 سيتفاعل مهها. 

دددد  ل وارزميددددات وتحليددددل سددددلوك المخددددت دتا − ى م صدددد  توجيهدددده نحددددو محتددددو   مَّ لا لا ددددوم 
 .اى مدلوع  ى راسة يح ب تفاعلا  كتير ا او محتو  ومحتو  

ادوات توجيددده المخدددت دت لاسدددتهلاك المحتدددوى كالتو ددديات والتنتيهدددات: يتددددا الأمدددر ضانتبددداه  -2
مددلا خددلال  ،ات والمنصددات لددي سددو  الانتبدداهالشددركعليدده المخددت دت كمددورد محدددد تتنددالا 

كيف يتم استغلال الانتباه وتحويله  انتباه المستخدم 

 إلي قيمة؟

توجيه المستخدم 

 لمحتوًى معين

آليات جذب الانتباه والحفاظ عليه من قبِل  زمن البقاء

 المنصات والشركات وصانعي المحتوى 
 توصيات مخصصة

 تنبيهات مخصصة 

الانتباه 

 الصريح
الانتباه 

 منيضال

 أخبار مخصصة المستخدم يختار الخدمات

 بحث مخصص

 إعجاب 

 تعليق

 مشاركة

 حفظ

 نقر

 التمرير

 الزيارات

 التنقل

 التنظيم 

خوارزميات التحليل 

 والتوصية 
 تسوق مخصص
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المخدت دمون المحتويددات التدي تثيدر ا تمدامهم، لادم يدتم الحفددا  ى جدتاب، ي تدار ت دديم محتدو  
 ا ي لب دور  مختمر  لي  تا الاقتصاد.ممَّ   عليه وتوجيهه ضأدوات مهينة

 أهداف الدراسة

لايان الهلاقة صيلا اقتصاد الانتباه وتوجيه الجمهور نحو  :يتمثل الهدا الرسيا للبح  لي
استهلاك المحتوى الرقمي عتر منصات التوا ل الاجتماعي، وذلك ملا خلال الأ داا الفر ية 

 التالية: 

 اختيار المحتوى الرقمي الت  يختهلكه المخت دت. ليمهرلة الهوامل المهلار   -0

 لي جتب انتباه المخت دت. استراتيجيات منصات التوا ل الاجتماعي اتهرج  -0

 لايان مدى قدر  المخت دت علل إدار  انتبا ه عتر منصات التوا ل الاجتماعي. -2

  ناعة المحتوى الرقمي. ليعلا مدى تألاير اقتصاد الانتباه الكشب  -4

الكشدددب عدددلا ا ميدددة اقتصددداد الانتبددداه والفدددرص التدددي يتيحهدددا للمخدددت دت لدددي مجدددال ا عدددلات  -9
 الرقمي.

 اللاار الخلتية لاقتصاد الانتباه علل مختهلكي المحتوى الرقمي.إل اك الضوك علل  -9

وعدددي جمهدددور المخدددت دميلا لمنصدددات التوا دددل الاجتمددداعي ضمفهدددوت اقتصددداد  ىلايدددان مدددد -9
 الانتباه وتألايراته ا يجاصية والخلتية.

 اقتصاد الانتباه. اخطارالكشب علا دور الجمهور و ناع المحتوى لي مواجهة  -9

  نوع الدراسة ومنهجها

تنتمي الدراسة الحالية إلل الدراسات الو فية، التي است دمد المنهة الم تل  الت  
ملا اجل جما وتحليل التيانات ضشكل سرد  متكامل    ا صيلا الش يلا الكيفي والكمي مه ايجم

ا عمي  ا، وتحليل الفرص والأ ال ا ة صها وآليات  خطارلاستكشاا ولهم ال ا ر  محل الدراسة لهم 
هم لي ما صيانات كمية دلاي ة ومولاوقة تخن ر الن بة المت صصة، ما ج ةالحماية ملا وجه

 تحديد الهلاقة صيلا اقتصاد الانتباه واستهلاك المحتوى الرقمي ملا وجهة ن ر الجمهور المخت دت.

 أدوات جمع البيانات 

لا المبحدولايلا مدلا الن بدة ا علاميدة است دمد الدراسة ادا  الم اصلة ةبه الم ننة ما عشر  م
لا لدديهم  ضدور لهلدي لدي الن داش الأكاديمية والمهنية، وقد تم اختيار م ضأسلوب الهيندة الهمديدة ممَّد

زميددات المنصددات وتألاير ددا لددي  ددناعة ا عددلات مددلا الأسدداتت  الأكدداديمييلا ر االهددات الرقمددي ضشددأن خو 
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ت، وقدددد راعدددد 0609اصريدددل  09 تدددل  0609والمهنيددديلا، وذلدددك لدددي الفتدددر  مدددلا الأول مدددلا مدددارن 
الدراسدة الجوانددب الأخلالايددة المرتبطددة ضالحصدول علددل موال ددة المبحددولايلا لدي التطددوع ضالاةددتراك لددي 

كددر اسددماسهم و ددفاتهم الهلميددة، وقددد تددم إجددراك الم دداضلات عددلا ض هددد عتددر ا يميددل، وتددم البحدد  مددا ذ  
 ا جاضات ول  ا لمحاور تتفب ما تخاجلات الدراسة. تصني 

عينددة مددلا مخددت دمي مواقددا التوا ددل لت طتَّددب علددل  كددتلك اسددت دمد الدراسددة ادا  الاسددتبانة
ضأسددددلوب الهينددددة  ةا لكترونيدددد تددددم تطتيددددب الاسددددتبانة  إذ مفددددرد  466الاجتمدددداعي لددددي مصددددر صواقددددا 

 مددلا خددلال نشددر الاسددتبانة ،رالددي ولئددو  المتا ددة، مددا الحددرص قدددر ا مكددان علددل تح يددب تنددوع جغ
، واسددتهداا مشدداركيلا مددلا منددا ب جغرافيددة م تلفددة، متوك، وواتخدداب، وتليجددراتفيخدد)عتددر منصددات 

دددا  إةدددالة إلدددل تمثيدددل لئدددات عمريدددة واجتما يدددة متنوعدددة، وقدددد جددداكت خصددداس  عيندددة الدراسدددة ول  
 للجدول التالي:

 م: خصاس  عينة الدراسة الميدانية0)رقم جدول 

 % الهدد خصاس  عينة الدراسة

 4609 090 ذكور النوع
 9509 029 إناث

 902 05 سنة 09قل ملا ا الهمر
 9502 209 سنة 09 -09ملا 
 909 09 سنة 25 -05ملا 

 906 09 96-46ملا 
 906 04 تهليم لاانو  او اقل المختوى التهليمي

 9006 099  الب جامهي
 0006 49 و ليخانااضكالوريون 

 0606 46 دراسات عليا
 9906 004 لا اعمل الوتيفة

 0209 99 قطاع  كومي
 0409 99 قطاع خاص
 0909 92 عمل  ر

 4002 095 ري  محل ا قامة
 9909 020  ضر

 عينة الم اضلات ةبه الم ننةمفردات م: 0) رقم جدول
 المخمل الوتيفي الاسم ت
 .جامهة الأز رض كلية ا علات صنيلالي اذ ا ذاعة والتليف يون المخاعد است ا مد سمير .ا.ت.د 0
كلية لي لهلاقات الهامة المخاعد رسيا قخم الاتصالات التخويقية واستاذ ا  تر  خالد .ا.ت.د 0

 .جامهة الخوياضا علات 
 .جامهة الأز رض كلية التربية صنيلالي ستاذ تكنولوجيا التهليم المخاعد ا اسامة  ند  .ا.ت.د 2
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 المخمل الوتيفي الاسم ت
 .جامهة لارونضكلية ا علات لي مدرن المنصات الرقمية  إيمان خطاب. د 4
 مCIC)ضالجامهة الكندية مدرن ا علات  ضخمة الجلّاد .د 9
 جامهة سيناك.ض كلية ا علاتلي  مدرن ا ذاعة والتليف يون  محمود زكي .د 9
 استشار  التكاك الا طناعي البحثي.  ا ر اميلا .د 9
 مدير مواقا التوا ل صدار ا لتاك المصرية. ا مد رجب .د 9
 ديني مرسي. ى صدار ا لتاك المصرية و انا محتو   م وار)مدير و د    ا ر زيد .ا 5
 الأز ر الشري .لمشي ة عضو المرك  ا علامي  علي  امد .ا 06

 إجراءات الصدق والثبات

الجامهدددات ضمدديلا المت صصدديلا لدددي ا عددلات علدددل مجموعددة مدددلا المحكّ  الاسددتبانة دةددر  ع  
دددا لم ا جر يدددد، و م0)المصدددرية علدددل عيندددة  الاسدددتبانة د دددبّ  كمدددا    تددداتهم، و حلالتهدددديلات المطلوبدددة ول  

مدر  اخدرى علدل المجموعدة نفخدها ضهدد لا دل  اعيدد تطتي هدمفرد  ملا الجمهور، لام ا   96مكونة ملا 
لالالاددة اسدداصيا، لادددم قامددد البا ثددة ضحخدداب مهامددل الثبدددات صدديلا درجددات المبحددولايلا لدددي  :زمنددي قدددره

هددد كددل ض   بدداا إلددل الاتفددا  صدديلا ا جاضددات عددلاالتطتي دديلا الأول والثدداني، وقددد اةددارت مهدداملات الارت
تدو ي ضالث دة لدي  و دي نخدبة ،60566الأول والثداني صنخدبة صلغدد  صديلا التطتيدب ملا اضهداد الاسدتبانة

 .كأدا  ملا ادوات الدراسة لاستبانة لا ية ا

: نتائج الدراسة الكيفية  أولاا

ى المحور الأول: طبيعة العلاقة بين اقتصاد الانتباه وتوجيه الجمهور نحو استهلاك محتوا 
 :رقمي معين في ظل سيطرة الخوارزميات

 دلّد الم اضلات المتهم ة لي  تا المحور علل ما يأتي: 

ر المنصدات الرقميدة  لأنهدم  و الأسان لدي إدار  المهلومدات عتدان اقتصاد الانتباه ا بل  -0
وتدأتي الهمليدات  ،يحددث التدورا او الانغمدان  وم لا لا مَّ الانتباه اولل درجات التألاير ون يهدّ 

الوقدود ضالنخدبة  ن لدةلانتبداه ضموبدتلك يكدون ا  خرى المتمثلة لدي ا دراك والتدتكرالمهرفية الأ
لمنصددددات الرقميددددة، لكلمددددا زاد انتبدددداه المخددددت دميلا زاد الوقددددد الددددت  ي ضددددونه علددددل إلددددل ا

                                                             

 تم الرجوع إلل الأساتت  المحكّميلا التية اسماج م: م 0)
 والتليف يون المخاعد لي كلية ا علات صنيلا ضجامهة الأز ر.استاذ ا ذاعة  ا.ت.د. ا مد سمير
 استاذ تكنولوجيا التهليم المخاعد لي كلية التربية صنيلا ضجامهة الأز ر. ا.ت.د. اسامة  ند 
جامهدددة رسددديا قخدددم الاتصدددالات التخدددويقية واسدددتاذ الهلاقدددات الهامدددة المخددداعد لدددي كليدددة ا عدددلات ض ا.ت.د.  تر  خالد

 .الخويا
 مدرن المنصات الرقمية لي كلية ا علات ضجامهة لارون. إيمان خطابد. 
 .مCICمدرن ا علات لي الجامهة الكندية ) ضخمة الجلّاد د.

 مدرن ا ذاعة والتليف يون لي كلية ا علات ضجامهة سيناك. د. محمود زكي
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المنصدددة، وزادت التياندددات التدددي يدددتم جمههدددا عدددلا المخدددت دميلا، وزادت لدددرص ا علاندددات 
دددلا لا دددمَّ الم صصدددة ن إ» :اربدددام المنصدددة، و دددتا مدددا اةدددار إليددده د. ا مدددد رجدددب ض ولددده   وم 

انتبدداه المخددت دت، صواسددطة ال وارزميددات المنصددات تتنددالا للحصددول علددل اكتددر قدددر مددلا 
 .«لتح يب الأربام  ور الوسي  التكيالتي تلهب د

ا لددي تشددكيل الأجنددد  عتددر منصددات ا عددلات دور ا محوري دد هد تدد مالترينددد)ان لكددر   ددناعة  -0
وتخلي  الضوك علدل قضدايا مهيندة، وجهلهدا  ،تهمل علل جتب الانتباه وتو يده  إذ الرقمي
مددلا الأمددور الاقتصددادية، و ددتا مددا يدددلا  كثيددر  عليهددا  تنددلوالتفاعددل  لأنهددا ت  ور ا للن دداش محدد

ي يددد مددلا    الأمددر الددت مالتريندات الراسجددةد)محتويددات تتهلددب صدد إنشدداكإلددل  ددناع المحتددوى 
 ويه ز وجود ا لي الأجند  الرقمية.  ،انتشار ا

نحددددو اسددددتهلاك ت خددددت دت ال وارزميددددات كددددأدا  رسيخددددة لجددددتب الانتبدددداه، وتوجيدددده المخددددت دت  -2
دددغالب ددد  صدددل محتويدددات مهيندددة لددديا ل ددد  لدددي داسدددر  ا تماماتددده ى ه الجمهدددور نحدددو محتدددو  ا توجّ 

دددا، و دددتا مدددا اكدددده د. ا مدددد سدددمير ض ولدددهممدددوّل ال وارزميدددات » :، لهدددي ليخدددد محايدددد  تمام 
ددد ى ممدددوّل ي ددددت مصدددالل مهسخدددات او دول مهيندددة، ومدددا ه الجمهدددور نحدددو محتدددو  غالب دددا توجّ 

ضددددمان انتبدددداه ال اسفددددة، ا ددددبل  ددددناع المحتددددوى مطددددالتيلا ضالاسددددتمرارية ل انتشددددار الن ددددرات
، لادم تهد ز انتبا ده ة صدية الفدرد اتهدرج لمخدت دت و يتدا عملها صتحليل سدلوك ا  إذ « قي ي

ى م صصددددة لكددددل لكددددل مددددا ي دددد   ددددتا الا تمددددات المخددددتب، ليددددتم ت ددددديم م تر ددددات محتددددو  
اسدددتهلاك المخدددت دت للمحتدددوى  مخددت دت،  دددتا الت صدددي  ي يدددد ضشدددكل كتيددر مدددلا ا تماليدددة

ددت    إذ تددروية للمحتددوى المدددلوع ضشددكل اسددانالمهددروه، كمددا يددتم ال ور ل الأولويددة لل هددهط 
مددددلا خددددلال إصددددراز لايمددددة  ددددتا المحتددددوى ضم تطفددددات او   لددددي الم تر ددددات للمحتددددوى المدددددلوع

دددد  مهاينددددات جتاضددددة اسددددتهلاك  ددددتا المحتددددوى او إلددددل ا يثيددددر لضددددول المخددددت دت ويدلهدددده ممَّ
يددتم ت ييددد الو ددول للمحتددوى المجدداني، و ددتا يفخددر مددا تهددر نفخدده، الوقددد لاةددتراك، ولددي ا

كيددد  يددتم  دددتا محتويدددات ورلدددا و ، موغددد   ، دددرب روسدديا واوكرانيدددا) :مثدددل  خددلال ازمدددات
 اخرى لي الترتيب.

للم داييا  تضدليلا     إذ تهددال وارزميات واقتصاد الانتبداه لين رات ال اسفة لها تألاير سلتي ال -4
لددي  المخددت دميلا ضهددضات معيددار ا للقيمددة والددربل، صدددا والتحلدديلات، لحينمددا ا ددبحد الن ددر 

يهد  إلل خدداع ال وارزميدات وإربداك الن دات   ممَّا ا طناع التفاعل ضالترامة اللية وغير ا
 ضلدتلك قدررت ضهد  عالم ا علانات والمحتوى الرقمدي الاقتصاد  ال اسم علل التيانات لي

 اوكوندده انتبا  دد ،مرالابددة النشدداا  للتأكددد مددلا اسددتمرارية المحتددوى  -يوتيددوب :مثددل–صدات المن
 زيادات مفاجئة او غير  تيعية للمشا دات.  ة، والكشب علا ايَّ ا قيقي  
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 رص المتحققة من اقتصاد الانتباهالمحور الثاني: الف

المهلنددة والمنصددات  ددانهي المحتددوى والشددركات إلددل دد لددرص اقتصدداد الانتبدداه ضالنخددبة تتهد -0
يمكّلا الشدركات مدلا تح يدب لدرص تخدويقية لجمدا ير محددد  ضشدكل   إذ الرقمية ضشكل كتير

دا لا تمامداتهمعااكثر ل    الأمدر الدت لية مدلا خدلال ا علاندات والمحتدوى المصدمم خصيص 
ترتدددب عليدددده تحخدددديلا تجربدددة المخددددت دت ضشددددكل كتيدددر، عددددلاو  علددددل صنددداك الددددوعي ضالهلامددددة 

اقتصددداد الانتبددداه يخدددمل صتوجيددده رسددداسل » :مدددا اكدددده د.  دددتر  خالدددد ض ولددده و دددتاالتجاريدددة، 
دددد  إعلانيددددة إلددددل لئددددات محدددددد  صدقددددة مددددلات التخددددويقية للشددددركات ليددددة الحعاا ي يددددد مددددلا لممَّ

تح يددب الدددخل مددلا  اى جددتاض  كمددا اسددتطاع  ددنّاع المحتددوى الددتيلا ينتجددون محتددو   ،«التجاريددة
وغير دددا مدددلا  دددر  الددددخل  ،ولدددة او الاةدددتراكاتخدددلال ا علاندددات والرعايدددة والتخدددويب ضالهم

ال اسمدة علددل جددتب انتبدداه الجمهددور، ضا ةددالة إلددل صندداك علامددة تجاريددة ة صددية وجمهددور 
 ،لمنصددداتإلدددل ا، وبالنخدددبة هموسدددلوكيات م لددد ، وال ددددر  علدددل التدددألاير لدددي آراك المتددداضهيلا

لكلما زاد انتباه المخت دميلا ووقتهم علل المنصة، زادت لرص عره ا علاندات وتح يدب 
 ا يرادات.

لجمهدور المخدت دت لدي كخدر ا تكدار المهرلدة، إلدل اثدل لدرص اقتصداد الانتبداه ضالنخدبة تتم  -0
علدل تفدداعلاتهم  نداك  واكتشداا محتويدات اكثدر  دلة تتناسدب مدا ا تمامداتهم ضشدكل الضدل ص  

ددالمخددب ة ا لددي البحدد ا   ممَّ  يخددتطيا ضكددل ضخددا ة ان يحصددل علددل كددمّ    إذ يددولر وقت ددا وجهددد 
ضشددددكل مجدددداني او  ،كتيددددر مددددلا المهلومددددات والمحتددددوى الددددداخل لددددي نطددددا  انتبا دددده ضخددددهولة

   ن دددر ا لتضددد م المهلومدددات، مددددعوت ضا علاندددات، فيحصدددل علدددل مهرلدددة عمي دددة ومباةدددر 
ددددألالمخددد يلا إدار  كثالددددة المهلومدددة، ضا ةددددالة إلدددل تمكدددد  صدددل د إدار  نددددر  المهلومددددةلة لدددم ته 

   ا.ر علا رايه، يتني جمهور ا، ويختفيد مادي  يهتّ    المخت دت ملا ا نتاج ا علامي

يتددديل » امددد إلدددل ان اقتصدداد الانتبددداه  يلددداةدددار ا. ع ل ددد   شددد الددددعم لل ضددايا ا يجاصيدددة -2
وتخددلي  الضدددوك علددل قضدددايا اجتما يددة او إنخدددانية ت دددت الصدددالل  ،توجيدده الا تمددات الهدددات

، وبددتلك «التددألاير لددي اولويددات الن دداش الهدداتا ددبل الجمهددور يمتلددك ال دددر  علددل   إذ الهددات
يمكددددددلا اسددددددت دات قددددددو  الانتبدددددداه الجمدددددداعي لحشددددددد الدددددددعم للمبددددددادرات ا يجاصيددددددة والتغييددددددر 

تجمددا المخددت دميلا ذو   ةددية قويددةة صندداك مجتمهددات التراالاجتمدداعي، لضددلا  عددلا إمكانيدد
صندددداك مجتمهددددات ذات وعددددي ضال ضددددايا  علددددليخدددداعد    الأمددددر الددددت الا تمامددددات المشددددتركة

 مة. هماسية وا نخانية والاجتما ية الالخي

ا إلددل كمددا اةددارت الن بددة ا علاميددة  -4 ان تح يددب  ددته الفددرص للمخددت دت يتطلددب و ي ددا ون ددد 
لمحتددددوى الرقمددددي، وكيدددد  يدددددرب ال وارزميددددات ايفيددددة اسددددتهلاكه لية مددددلا جانبدددده لكئو ومخدددد
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لصالحه علا  ريب التفاعل ما المحتوى ا يجداصي، ومهرلدة ان مدا يدراه لديا ضالضدرور  ان 
ما اختارت ال وارزميات ان يتهره لده، و دتا مدا اكدده د.   صل يكون  و المحتوى الحقي ي

لا الممكدلا ان تهدود ن ننكر لرص اقتصاد الانتباه التي مدالا نختطيا » :محمود زكي ض وله
 .«الة و يه ضكيفية عمل ال وارزمياتعلل الجمهور المخت دت لي  

 ر اقتصاد الانتباهاطالمحور الثالث: أخ

وعم دده وموةدددوعيته  لأننددا لددي عصدددر  جدددود  المحتددوى  لددييددهلار  مسددبا  الن دددرات)ا ددبل  -0
  الأمدر ا علاميدةانمداا مهيندة مدلا اسدتهلاك المداد  إلل يتم توجيه المخت دت   إذ مالتريند)

دددا يندددتة عنددده لدددي النهايدددة اسدددتهلاك سدددلا وخددددمات  قيقيدددة الدددت  كدددر  الثدددروات يهددد ز ل  ممَّ
د او  دداد  ى مفيددد مدلا المهددم ت ددديم محتدو  علددل  ددتا الأمدر، للددم يه دد لتن دت   الاقتصدادية التددي
 .ل عليه نموذج استهلاكيى ي تن  ض در ت ديم محتو  

ددد اخطدددارتتفددداقم  -0 ل خدددلا  او ال دددانون او  ااقتصددداد الانتبددداه إذا كدددان ا تمدددات المخدددت دت م الف 
دا مباةدر ا ي هدر لده كدم كتيدر مدلا المهلومدات التدي تددعم  دتا التوجده، وت  إذ الشرع دلهده دله 
يدهلار    الأمدر الدت ا ضشدكل كتيدرا او ديني دلانغمان لي  تا الموةوع الم الب اخلالاي  إلل ا
دددا، عدددلاو  علدددل مدددا تخدددتبه ال وارزميدددات مدددلا سدددرعة انتشدددار اتجا اتددده وسدددلوكيا لدددي ته لا   

دا المحتوى غير الأخلاقي او الت  يتهاره ما القيم الدينيدة والمجتمعيدة ضخدرعة  اسلدة   ممَّ
  الجدلّاد  دتا مدا اختلفدد فيده د. ضخدمةليلا عدلا التربيدة والتوجيده. و ئو للمخ اكتير   ايشكل تحدي  

ا يان دددا تددددلهني   صدددل يتوقددب علدددل سدددلوكيات المخدددت دت ل دد الأمدددر لا »ان إلدددل اةددارت إذ 
ى متتدتل او عنيدد ، كمدا  دددث لددي ال وارزميدات مددلا خدلال التو دديات إلدل مشددا د  محتددو  

 .«نختجراتإ الفتر  الأخير  علل

يشددجا اقتصدداد الانتبدداه علددل اسددتهلاك المحتددوى الخددريا والخددطحي، وقددد الاتتددد الدراسددات  -2
للمحتويددات التالهددة يددهد  إلددل تددد ور تدددريجي لددي ال دددرات  الهلميددة ان الاسددتهلاك المفددرا

الهلاقدات الاجتما يددة، والصدحة النفخددية، وإةدداعة  لدديلضدلا  عددلا تدألايره  ،اله ليدة والت نيددة
ما يدددددة ليات، كمدددددا يصددددرا الانتبدددداه عددددلا ال ضددددايا الاجتئو الوقددددد، وتأجيددددل المهددددات والمخدددد

  مة.هموالخياسية والاقتصادية ال

لتهمب الشدددددديد والانغمدددددان لدددددي لدددددا  الانتبددددداه إلدددددل ةددددديب الألدددددب الفكدددددر  د يدددددهد  اقتصدددددا  -4
لات اخددرى نتيجددة وا تمامددات محدددد  للغايددة م اصددل تضدييب الا ددلاع علددل مجددا ةدوعاتمو 

 ايدهلار تدألاير    لدت  يتوالدب مدا ا تمامدات المخدت دتملا المحتدوى ا ام يد  عره ال وارزميات 
المخدددت دميلا مهرلددة عموديدددة وليخددد القيدددة  ىا ددبحد المهرلدددة لددد  إذ المهرلدددة لددي اكتيددر  
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 :ةاملة م تلب المجالات، و تا ما اةار إليه د. ا مد سدمير، واكدده د. ا مدد رجدب ض ولده
ددا خددرعدديش لددي واقددا رقمددي م تلددب عددلا الكددل مجموعددة ا ددبحد ت» يصددهب الحددوار   ممَّ

والمهلومددددات ات المددددهامر  ويهمددددب الان خددددامات، ضا ةددددالة إلددددل انتشددددار ن ريدددد ،المجتمهددددي
   .«المغلو ة

  إذ  الددددة مددددلا اله لددددة المهرفيددددة يو دددد ،مFilter Bubbles) تهددددور الف اعددددة المهلوماتيددددة -9
يصدددددبل المخدددددت دت مهددددد ولا  عدددددلا المهلومدددددات ووجهدددددات الن دددددر التدددددي تتهددددداره مدددددا آراسددددده 

 دددتا التدددألاير يدددنهكا ضشدددكل و  نتيجدددة لتدددألاير ال وارزميدددات واختياراتددده المخدددب ة،  وا تماماتددده
تجهلهدددددم  دددددته الف اعددددات المهلوماتيدددددة اكثدددددر   إذ مGen Z)و مAlpha)كتيددددر علدددددل جيددددل 

عرةة للتطرا لي الراك الخياسية والاجتما ية، كمدا يصدهب لدديهم التمييد  صديلا الأخبدار 
لا علددددل منصددددات التوا ددددل لددددي الحصددددول علددددل يهتمددددد كددددلا الجيلدددديف ،الحقيقيددددة والم يفددددة

لأنهددم   الاعتمدداد علددل مصددادر اخددرى متنوعددة  ددل لددديهم التجربددة التاتيددة اوالمهلومددات، وت
وال وارزميدات، وتجاربهم مشكّلة ضشكل كتير مدلا خدلال ا نترندد  ،نشأوا لي عصر الرقمنة

ددو ددته كلهددا امددور خ   الهديددد مددلا الدراسددات الأجنتيددة  قي ددة  ر  لا مجددال  لغاسهددا، وقددد دعددمط 
دددا وتصدددفية الف اعدددات ان ان مدددة التو دددية ت لدددب غدددرا  ددددى يضددديب نطدددا  تهدددره   ممَّ
 ،Kitchens et al. م2020) دراسدددددددددة :مثدددددددددل  المخدددددددددت دميلا لوجهدددددددددات ن دددددددددر م تلفدددددددددة

 .Gurung et al. م2024و)

المهرفيدة: قدد يصدبل التركيد  لدي التهلديم والدتهلم  «الل طدات»التحول ملا التهلم الهميب إلدل  -9
مددلا الددتهلم الهميددب  م، صدددلا  Short-form contentعلددل المهلومددات الخددريهة والمجدد ا  )

الف اعدات » :ض ولده ، و دتا مدا اكدده د. اسدامة  ندد متكداملا   الا افي د اوالشامل الت  يتني و ي د
المهلوماتيددة جهلددد المخددت دميلا ينت لددون مددلا ال ددراك  والفهددم المتددأني إلددل المهرلددة الخددريهة 

المخددددت دت علدددددل ةددددهور لدددددور   والاعتمدددداد علددددل الم دددددا ا ال صددددير ، التددددي يحصدددددل منهددددا
 .«ضالمتهة

إلددل ك دددو  لددي عددالم يخددهل  مالمشددا ير)و ملمددهلاريلاا)ر مهددايير النجددام وال دددو : صددروز تغييدد -9
جددتب الانتبدداه، يصدددبل الأةدد اص الددتيلا يجيددددون جددتب الانتبدداه،  تدددل لددو كددان محتدددوا م 

ددددد دددددا ا،  دددددم ال ددددددو  والمدددددهلارون او سدددددطحي   الارغ  والمفكدددددريلا او ي لدددددل مدددددلا لايمدددددة الهلمددددداك   ممَّ
ل هور الرقمدي، د القيم الث افية الأ يلة، علاو  علدل ربد  النجدام ضداالش صيات التي تجخّ  

ددداق  فيصددبل النجدددام م   دددا والمشدددا دات ضهددددد المتدداضهيلا يخ  يددددلا الألددراد إلدددل الخدددهي نحدددو   ممَّ
د :مثدل  الشهر  الخريهة علل  خداب القديم مدا  الاجتهداد، او الاصتكدار الحقي دي، و دتاو د، الج 

سدددبا  الن دددرات مددلا اخطدددر ال دددوا ر التددي الادددرت لدددي جدددود  » :اكددده د. محمدددود زكدددي ض ولدده
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م النجدددام ضهددددد المشدددا دات لا ضقيمدددة ا دددبحد المنصدددات تقددديّ    إذ المحتدددوى والدددتو  الهدددات
دا المحتدوى  ل ا عدلات إلدل تحفيدد  دلدا  دنّاع المحتدوى إلددل مجدارا  ال وارزميدات، لتحدوَّ   ممَّ

   «.قات لا المضمون د  يفكر صلغة الأر عد

 المحور الرابع: آليات الحماية

التدددددي تركددددد  علدددددل تدددددألاير ة والرقميدددددة الموجهدددددة للمخدددددت دميلا، مبدددددادرات التو يدددددة ا علاميددددد -0
لمحتدددددوى ابددددداه، ودور ددددا لددددي توجيدددده اسددددتهلاكنا ال وارزميددددات، وآليددددات عمددددل اقتصدددداد الانت

أن كيفيددة قددرارات وا يددة ضشدد، خا ددة المحتددوى الخددطحي  لتمكدديلا الألددراد مددلا ات دداذ الرقمدديَّ 
 لمهلومات عتر منصات التوا ل. اقضاك وقتهم واستهلاكهم 

دمددة مفددا يم التربيددة ا علاميددة الرقميددة لددي المنددا ة الدراسددية وتهلدديم الطددلاب لددي مرا ددل  -0
مبكدددر   دددول كيفيدددة عمدددل المنصدددات الرقميدددة وتدددألاير ال وارزميدددات وا ميدددة التفكيدددر الن دددد   

 وتميي  الح اسب ملا الراك والأخبار الكاذضة. ،اتلت ييم مصدالاية المهلوم

لية المنصدددددات و ددددناع المحتدددددوى، ئو الحددددوار المجتمهدددددي ولددددتل ن اةدددددات عامددددة  دددددول مخدددد -2
خا دددة  ،لية علدددل المنصدددات عدددلا المحتدددوى الدددت  يدددتم تضددد يمهئو والمطالبدددة ضفدددره المخددد

مدددلا خدددلال   ل، ضا ةدددالة إلدددل المطالبدددة صت نددديلا ال وارزميددداتالمحتدددوى الضدددار او المضدددلّ  
 ،تددددولير ادوات  دار  الاسددددتهلاك عتددددر المنصددددات، وزيدددداد  الشددددفافية  ددددول كيفيددددة عملهدددددا

وترتيدددب وتصدددفية المحتدددوى  ،والمهدددايير التدددي تخدددت دمها لدددي عدددره المحتويدددات المشددداصهة
يجددب » :لية الاجتما يدة، و دتا مدا اةدارت إليده د. إيمدان خطداب ض ولهدائو انطلاق دا مدلا المخد

مدددلا   ت الرقميدددة التدددي تددتحكم لدددي المحتدددوى ات عتدددر ةددفافية الشدددركات ندديلا عمدددل ال وارزميددد
 .«وتضملا تنوع المهلومات ،خلال لره مهايير تحد ملا التلاعب ضانتباه المخت دت

تأخدت لدي الاعتبددار الموازندة صديلا رلا يددة  ،وةدا مهدايير اخلالايددة لصدناعة المحتدوى الرقمددي -4
 المخت دت وجود  المهلومات. 

ان ةددركات المنصددات لا يمكددلا ان تت ددت إجددراكات جدداد  إلددل  كمددا اةددار ضهددض المشدداركيلا -9
 ،ت  اسلدددةاصددداد الانتبددداه  لأنهدددا تح دددب اقتصدددادمدددلا جانتهدددا للحدددد مدددلا التدددألاير الخدددلتي لاقت

وربطد ذلك صنماذج الأعمال، كمدا ان المخدا ة التوعويدة لا يمكنهدا ان تدهلار ضشدكل واقهدي 
ت دددوت ضكدددل الوتددداسب ا علاميدددة  لدددي مندددا اسدددتهلاك المحتويدددات الخدددطحية  لأن المنصدددات

المحتددوى إلددل  التددي يحتاجهددا الألددراد، لضددلا  عددلا  ددب الاسددتطلاع والفضددول الددت  يدددلههم
التالده والمتتدتل  لددتلك سدي ل الأمدر صيددد الجمهدور المخدت دت وقدرتدده علدل الدتحكم لددي إدار  

ت ينبغدي تن ديم عمدل المنصددا» :انتبا ده، لدي  ديلا اختلدب لدي ذلدك د. محمدود زكدي ض ولده
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 ،الرقميددددة قدددددر المخددددتطاع، رغددددم مددددا يواجدددده ذلددددك مددددلا تحددددديات تتهلددددب ضطتيهتهددددا الهالميددددة
لكدلا لا يمندا  دتا مدلا وةدا إ دار تن يمدي و ندي  ،وخضوعها لي الغالب ل وانيلا امريكيدة

دنّاع المحتددوى الهددادا  الاتحداد الأوروبددي، مددا ةدرور  دعددم :يخدتلهم نمدداذج ناجحدة مثددل   
 .«وتشجيههم

التدألاير الخدلتي لاقتصداد للحدد مدلا  جدراكات اللازمدةات اذ عدد ملا ا جب علل المخت دت ي -9
  جيهدده نحددو الأنشددطة الأكثددر إنتاجيددةوتو  ،لاسددتهاد  الخدديطر  علددل الانتبدداهوذلددك   الانتبدداه
ل ي دداا تشددغيوإتحديددد اوقددات وامدداكلا مهينددة للاسددت دات صواسددطة تطتي ددات التتبددا، » :مثددل

ب التصدددفل تجنجددو التفاعددل صدددوعي، و صدداد الانتبددداه، لاقت لأنهدددا المحددرك الأسدددان  ا ةددهارات
والتركيد  علدل  ،تن ي  قاسمة المتداضهيلاو مة، هم تا ضهض التطتي ات غير الو واسي، الهش

، و ددتا مددا «ته يدد  الأنشددطة المجتمعيددة التديلددةو تجا ددل ا علانددات، و المحتددوى ا يجدداصي، 
ل نددده ي دددوت صتددددريب  ،صدددوعيعنددددما يتفاعدددل المخدددت دت » :ض ولددده امددديلا اةدددار إليددده د.  دددا ر

ى يثددددر  لكددددره، ومددددا وجهددددات ن ددددر متنوعددددة، تددددتهلم ال وارزميددددة، لدددد ذا تفاعددددل مددددا محتددددو  
ددلا لا ددمَّ ال وارزميددة ان  ددتا  ددو مددا يريددده وى لددك، سددت يد مددلا اقتددرام  ددتا النددوع مددلا المحتدد   وم 

   .«كما تكخر ل اعات الفلتر

 ثانياا: نتائج الدراسة الميدانية

 لي است دات المنصات  م: الوقد الت  ي ضيه المبحولاون 2)رقم جدول 

 % ك % ك % ك ت المجموع انثل ذكر التداسل

 4 0602 40 0600 04 0609 09 ملا ساعة قلا
 0 2902 092 4909 000 0905 40 ساعات  2ملا ساعة إلل 

 0 0909 042 2409 90 2909 90 ساعات  9ساعات إلل  4ملا 
 2 0909 92 909 00 0905 40 ساعات  9كثر ملا ا

  06606 466 06606 029 06606 090 المجموع
 .. دالة666 مختوى الدلالة= .2= درجة الحرية .096 مهامل التوالب= 050664= 2كا

% ملا إجمالي الهينة ي ضون لي المتوس  ملا 2902تشير نتاسة الجدول الخاصب إلل ان 
ي يد ملا لرص الن ات ال وارزمي لي  الأمر الت   ا علل  ته المواقاساعات يومي   2ساعة إلل 

ا لت صي  المحتوى وال دمات الموجهة إليه  علا المخت دتجما إةارات سلوكية كافية    ممَّ
التي الاتتد  Dekker et al. م2025يهد  إلل استن اا انتبا ي، وتتفب  ته النتيجة ما دراسة )

اكتر  يهطي ال وارزميات  ممَّا لل وارزميات ان زملا الب اك ي يد ملا ا ةارات الخلوكية المتا ة
ا لضقدر ملا التيانات لت صي  ال توجد  ل ة تغتية راجهة   إذ يهد  إلل م يد ملا الب اك  ممَّ
 صيلا ال ملا المنفب والت صي . 
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 لايلا عتر منصات التوا ل الاجتماعيم: ترتيب اةكال التفاعل لدى المبحو 4)رقم جدول 
 466 ن=

 ت % ك التداسل

 0 9209 054 تمرير ومشا د  ل  
 0 29 090 الن رات وا عجاضات

 2 09 000 التهليب
 4 0409 59 المشاركة 

 9 00009 49 زيار   فحات محدد  
 9 9099 02 ا فظ المنشور او المشا د  لا    

 9 4099 05 عدادات الهرهإ تن يم 

  علل ضاقي اةكال التفاعل ملتمرير والمشا د  ل  ا)ت ت دج توةل نتاسة الجدول الخاصب 
يشير إلل ان المبحولايلا يتهاملون ما المنصات الرقمية لي إ ار الاستهلاك  الأمر الت 

ا للمنصات  لأنه ي يد  الانتبا ي الخريا اكثر ملا المشاركة الفهلية، لالتمرير اكثر الخلوكيات ربح 
او  تل نية مخب ة، لهاد  ما ي ود  ملا مد  الجلخة، ولأن التمرير لا يتطلب ضالضرور  قرار ا وا ي ا

ا، ت  المخت دت إلل محتو    مالن رات وا عجاضات)هد ى لم يطلبه او اة اص ليخوا ملا اختياره، ايض 
 مالتهليب والمشاركة)الاستهداا ا علاني، كما يحوّل  عملة رم ية تخت دت لي خوارزميات

كتر  لأنه المنصة ت ل المختفيد الأ المخت دت ملا مختهلك انتباه إلل منتة  غير للانتباه، لكلا
 ملا التصفل.  ام يد  ي لب تفاعلا  يولّد 

 علل منصات التوا ل الاجتماعي يات الرقمية المختهلكة ضشكل اسانم: انواع المحتو 9)رقم جدول 
 ت % ك التداسل

 0 9609 200 الصور وم ا ا الفيديو ال صير 
 9 0006 49 الم الات والتدوينات

 5 406 09 المباةرالت  
 4 0900 002 ال ص 

 9 0900 95 خباريةالمنشورات ا 
 0 2609 000 المحتوى الترليهي

 9 0909 060 المحتوى التهليمي والتثقيفي
 2 0500 009 محتوى المهلاريلا والمشا ير

 9 909 24 ا علانات والمحتوى الترويجي

يددددات الصددددور وم ددددا ا الفيددددديو ال صددددير  المحتو  رتصددددج شدددير نتدددداسة الجدددددول الخدددداصب إلددددل ت
%، وربمدا يرجددا 9609علدل منصددات التوا دل الاجتمداعي صنخددبة  الرقميدة المخدتهلكة ضشددكل اسدان

لدي  ديلا تن دل  ،تحتداج إلدل انتبداه اقدل  إذ ذلك إلل ما تح  ه ملا سرعة الاستهلاك وسهولة الهضدم
صينمددا جدداك المحتددوى  ،%2609الترليهددي صنخددبة صلغددد  ى تيددر  مددلا المهلومددات، تلا ددا المحتددو كميددة ك



Arab Media and Society (Issue 39, Winter/Spring 2025) 

 000 الجمهور نحو استهلاك المحتوى الرقمي: الفرص، والأخطار، وآليات الحمايةاقتصاد الانتباه وتوجيه 

ال دددداما والخدددادن، و ددددو مددددا يتوالدددب مددددا رغبددددات  لاالتهليمدددي والمنشددددورات ا خباريددددة لدددي المركدددد ي
المخت دميلا  لكونه وسيلة للهدروب الدت ني مدلا ةدغوا الواقدا، والمتهدة وا لهداك، قتدل البحد  عدلا 

ددا مدا ا ددداا ال وارزميددات لددي ته يدد   الأخبدار الجدداد  والمحتددوى التهليمددي الهميدب، كمددا يتوالددب ايض 
ان اله لددة  Kuzören م2024اكدددت دراسددة ) قددو  ،يدداد  الوقددد المخدتغر  علددل المنصددةالتفاعدل وز 

زادت مدددلا ا تمدددات الندددان ضالمنصدددات عتدددر  م05 -)كوليدددد الاجتما يدددة والرقمندددة الناجمدددة عدددلا وبددداك
صدايدة تطدوير منصدات الوسداس  الاجتما يدة، وال يداد  لدي  0606ا نترند، لهدتا الخدتب، كدان عدات 

لهدددا  مTikTok) :اسدددتهلاك المحتدددوى الرقمدددي، وكاندددد منصدددات محتدددوى الفيدددديو ات ال صدددير  مثدددل
  ية.لعاالختب لي  تا التغيير وتلتية ا تياجات المخت دميلا ضخرعة ول

 م: الهوامل المهلار  لي اختيار المحتوى الرقمي الم ختهل ك عتر منصات التوا ل الاجتماعي9)رقم جدول 

 درجة التألاير
 

 الهوامل

لا يهلار  لل  د ماإ يهلار ضشد 
الوس    لاق اإ

 الحخاصي
الانحراا 
 ت الت ييم المعيار  

 % ك % ك % ك
الهنوان والصور 

 المصا بة للمنشور
 0 يهلار ضشد  60909 009 0402 99 2509 099 4902 099

عدد ا عجاضات 
والتهلي ات علل 

 المنشور

 2 إلل  د ما  60920 000 0009 99 4902 090 2206 020

تو يات ال وارزميات 
 مثل: م ترم لك

 0 يهلار ضشد   60920 002 0902 90 2402 029 9609 060

المحتوى الشاسا 
 Trendingوالمتداول 

 0 يهلار ضشد   60990 002 0009 49 4406 099 4409 099

مشاركة الأ دقاك 
 والمهارا المحتوى 

 0 يهلار ضشد   60906 002 0902 90 2909 099 4906 094

متاضهتي لحخاضات 
 ترفيه..م ددمهينة )اخبار

 9 إلل  د ما  60959 009 4902 052 2506 099 0009 90

ا علانات الممولة 
 التي ت هر لي

 9 إلل  د ما 60952 009 4909 090 4009 099 0206 90

تصميم وتنخيب 
)جتاب  المحتوى 
 ضصري ام

 0 يهلار ضشد  60999 002 0006 49 4409 099 4209 094

 4 إلل  د ما  60990 005 2009 009 4609 090 0906 000 ا ةهارات المختمر 
المحتوى المثير للجدل 

 او الها في
 2 إلل  د ما  60990 000 0002 95 2509 095 2906 090

خا ية ال ص  
 والمحتوى المهقد

 4 إلل  د ما  60920 005 0909 000 4909 099 0909 062

  إلل  د ما  60966 000 الت ييم الهات للمقيان

 نتداج المحتدوى مدلاإر تألاير الهوامل ال ا ة ضهمليدة تشير صيانات الجدول الخاصب إلل تصدج 
اختيددار المحتددوى الرقمددي المخددتهلك مددلا ق تددل المبحددولايلا عينددة  لدديوسدداسل الجددتب وا صهددار البصددر  
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ا علددل  ي لددي تددل الكددم الهاسددل مددلا المهلومددات التددي ت هددره يومي ددو ددتا صددد الدراسددة صدرجددة كتيددر ،
  تكددون الصددور والهندداويلا  ددي ن طددة الاتصددال الأولددل مددا المخددت دت، لالصددور و منصددات التوا ددل، 
  ويجدتضان انتبا ده ،لد للن ر يجهلان المخت دت يتوقب علا التمريدر الخدريالاالجتاضة او الهنوان ال

ددددا  المحتددددوى الشدددداسا و يضدددداعب مددددلا لددددرص التهددددره للإعلانددددات، تلا ددددا تددددألاير )ال وارزميددددات، ممَّ
ددداامشددداركة الأ ددددقاك والمهدددارا و ، Trendingوالمتدددداول  دددا لمحتدددوىم صدرجدددة كتيدددر  ايض  يددددل   ممَّ

ان ال وارزميات  ي المحرّك ال في الت  يحدد ضشدكل كتيدر مدا يدراه المخدت دمون علدل مواقدا  علل
لمحتدوى، ولده تدألايرات عمي دة علدل كيفيدة تفاعدل ال عدادات اسدتهلاكهم جتمداعي، وي شدكّ  التوا دل الا

ددلألددراد مددا المهلومددات ومددا ضهضددهم ا لددي الهددالم الرقمددي، لهددي تهدد ز المحتددوى الددت  يح ددب  اضهض 
، او عا في ددااعلددل مخددتويات التفاعددل، وغالب ددا مددا يكددون  ددتا المحتددوى  ددو الأكثددر إلاددار  للجدددل، او 

ددددا فيدددده  لأندددده يولددددد تفدددداعلا  اكتددددر، كمددددا جدددداكت )ا ةددددهارات المخددددتمر ،  ددددادم ا، او م خا ددددية و بالغ 
ةدددهارات تهدددد ا   إذ راضهدددة مدددلا  يددد  الهوامدددل المدددهلار ال صددد  والمحتدددوى المهقددددم لدددي المرتبدددة ال

وال صدددد  ادوات  ندسددددية ل يدددداد  الوقددددد المن ضددددي والانكشدددداا المتكددددرر، و مددددا المددددوردان اللددددتان 
لددي  ل ددة تغتيددة راجهددة، كمددا ا دددبحد لايمددة إعلانيددة وبيانددات ت صدددي  إلددل  المنصددات اتحولهمدد

أ الأسددلوب علددل  خدداب كال ددي    إذ مالفددا)وجيددل  مZ)خا ددة  لدددى جيددل  ،نمدد   يددا  ومهرلددة مالريلدد )
دددف  الهمدددب، وت    George et al. م2024و دددتا مدددا اةدددارت إليددده دراسددددة )ل الخدددرعة علدددل التأمدددل، ضَّ
ضخددتب ا ةددباع الفددور  ودورات الدددوباميلا ال صددير  التددي تددروج لهددا  ددته   «تمريددر الهددلاك»ض ددا ر  
 الت  غالب ا ما يولر عم  ا ولايمة تهليمية. ،علل عكا المحتوى الطويل ،المنصات

  محتويات رقمية مهينة غير م صود م: مدى استهلاك المبحولايلا 9)رقم جدول 
 % ك % ك % ك ت المجموع انثل ذكر التداسل

 8 7.93 810 0192 831 0.92 74 ا غالب   -0

 0 7091 813 3.98 3. .009 2. ا ا يان   -0

 3 192 30 .09 4 8097 00 انادر   -2

  82292 722 82292 031 82292 8.0 المجموع

 .دالة .666مختوى الدلالة= .0درجة الحرية=  .269 مهامل التوالب= .400602 =2كا

ملا التكور وا ناث يختهلكون محتويات  ت هر نتاسة الجدول الخاصب ان غالتية المبحولايلا  
وذلك صنخبة صلغد  ،رقمية م صصة صدرجة تفو  المحتويات التي ي تارونها ضمحض إرادتهم

ال وارزمية لي تشكيل انماا و و ما يهكا التألاير المتنامي لأن مة الت صي    4902%
ايصبل المخت دت موجَّ  ،وبتلك  للمحتوى علل المنصات الرقمية هالتهر  ى نحو استهلاك محتو   ه 

علا عملية خوارزمية تهدا إلل ته يم زملا   صل لكنه غير ناتة علا اختيار واع   ،اة صي تا ري  
  .المشا د  والتفاعل
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 م: الهنا ر الرسيخة التي ادت إلل استهلاك محتوى رقمي مهيلا غير م صود9) رقم جدول
 ملا وجهة ن ر المبحولايلا 

 ت % ك التداسل
 0 9409 009 ال وارزميات 

 0 04099 55 سلوك المخت دت نفخه
 2 06099 92 تصميم المنصة وسياساتها التجارية 

ان ال وارزميات % 9409تشير صيانات الجدول الخاصب إلل اعت اد اغلب المبحولايلا صنخبة 
هد نتيجة ن  ته ال ا ر  ت  اى رقمي مهيلا، والواقا  ي الهامل الو يد لي تا ر  استهلاك محتو  

المنصة وسياساتها و سلوك المخت دت، و )ال وارزميات،  :مه د صيلا لالالاة ملا الهنا ر لتفاعل
لا لاع علل  يا  الخريلا، وتفاعله إلل ال الاستكشاا الت  يدلا المخت دت لضو  إنَّ  ،التجاريةم

هد إةارات وبيانات سلوكية تحللها ت    منشورات، وتألاره ضالمحتوى الشاساالصريل والضمني ما ال
رزميات ضشكل دقيب، وت ترم عليه محتويات مشاصهة لي إ ار تفضيلاته، كما تخهم ال وا

ا ةهارات المختمر ، وخا ية ال ص  المهقتة، والمحتوى  :مثل-ال صاس  الت نية للمنصات 
لا يتوقب محتوى المنصات علا ال هور، كتلك   إذ لي استمرار التهره غير الم صود -ثيرالم

 Dagtas م2025) لي توجيه التدلب، وقد سلطد دراسة امهم   عاملا  تهد ا علانات الممولة 
  إذ الضوك علل الأنماا الحرجة للانجراا ال وارزمي والتحي  المحتمل لي ت ديم المحتوى 

، عا في اى جتاب للغاية ومحف  اتهرت النتاسة ان خوارزميات التو ية تروّج ضشكل مت ايد لمحتو  
 إلل جانب مي ات التصميم التي تحاكي آليات ماكينات ال مار. 

 م: الليات المخت دمة ملا جانب المنصات والشركات لجتب انتباه المبحولايلا 5) رقم جدول
 ت % ك التداسل

 0 9909 090 است دات ال وارزميات 
 0 4209 099 الفيديو ات ال صير  والخريهة
 2 2906 090 عا في االمحتوى الجدلي او المثير 
 4 2909 049 المهلاريلا و ناع المحتوى 

 9 2000 005 ةهارات والتنتيهاتا 
 9 2000 005 التفاعل الاجتماعي

 9 0400 59 الت وي  ملا لوات الفر ة :است دات المحف ات النفخية مثل
 9 0609 92 المحتوى المرسي الجتاب 

 9 0509 95 واجهة التطتيب الجتاضة
 5 0200 92 المباةرالت  

% ملا المبحولايلا عينة الدراسة ان ملا ا دم الليدات المخدت دمة لجدتب انتبدا هم 9909اكد 
علل لهم سلوك  ناك  ال وارزميات المخت دمة لت صي  المحتوى ص   ي  والحفا  عليه ضصور  داسمة،
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%، لمدا ان فداه 4209صنخدبة  مالفيدديو ات ال صدير  والخدريهة)لي المرتبة الثانية ها تالمخت دت، تل
اانتبدداه المخددت دت ا ددبل   ددو الأكثددر جاذصيددة  لخددرعة اسددتهلاكه، لالفيددديو ات  المحتددوى ال صددير جددد 

 ،والخدهولة ،التحفيد  الهدا في :ال صير  مصممة علا قصد لضمان الا تفا  ضالمخت دت، مدلا  يد 
لمتهددة اللح يددة، وتدددلا ت لددب ةددهور ا ضا لاددار  وا جرعددات متتاليددة مددلا الدددوباميلاو والاقتصدداد ال منددي، 

ان ملا ا دم دوالدا  Dong and Xie (2022) م يد ملا المشا د ، وقد الاتتد دراسةإلل المخت دت 
ي ضالصحة النفخية ضحّ  إلابال الشباب عليها الترفيه والهروب ملا الضغوا النفخية، ولكنها عاد   ما ت  

ان الفيديو ات ال صير  تهلار  Chiossi et al. م2023اسة )للمخت دت دون ان ي درك، كما الاتتد در 
تهد  إلل  الة ملا التشدتد الدت ني واله لدة الاجتما يدة، كمدا انهدا   إذ الانتباه التنفيت  والتاكر  لي

ينت ر ان صل  ،ادا  إدراك وللتر  للواقا، لملا لا يبح  علا المهلومة  صل ى ترليهيليخد مجرد محتو  
وإن كاندددد من و دددة او مضددللة، تلا دددا )التدددروية للمحتددوى الجددددلي او المثيدددر تصددله جدددا   ،  تددل 

المنشددددورات المتداولددددة،  مدددداالتفاعددددل الاجتمدددداعي و تددددألاير المددددهلاريلا و ددددناع المحتددددوى، و ا، عا في دددد
%، و ددددي 2000و%، 2909و%، 2906ا ةددددهارات والهددددروه اللح يددددةم صنخددددب مت اربددددة صلغددددد و 

تهمددل   إذ محددود للمخدت دت والحفدا  عليدده ةدملا التيئدة الرقميدةاسدتراتيجيات قويدة لجدتب الانتبدداه ال
تمداك والمكالدأ  الفوريدة،  ته الهنا ر مه ا علل استغلال الغراس  البشرية الأساسدية والحاجدة إلدل الان

ن يختغلون اضهاد الجاذصية والمحاكا   لاار  رغبة الجمهور، والمحتوى الجدلي يثير رد الفهل و لالمهلار 
تفاعل يه ز المكالأ  النفخية ضالت دير الاجتماعي، وا ةهارات تختغل متدا ال وا ملا الها في، وال
 .مFOMO)لوات الفر ة 

 : مختوى مهرلة المبحولايلا ضجو ر اقتصاد الانتباه م06)رقم  جدول

 مختوى المهرلة
 

 العبار  

 اعرا ضشكل
الوس   عرالا ا  إلل  د ما جيد

 الحخاصي
الانحراا 
 ت الت ييم المعيار  

 % ك % ك % ك
الشركات والمنصات  اعلم ان

الرقمية تتنالا ضشكل كتير 
لجتب انتبا ي علل 

 الخوةيال ميديا
 

اعرا  60909 009 0406 99 0906 99 9506 099
ضشكل 
 جيد

0 

ادرك ان الوقد الت  اقضيه 
علل الخوةيال ميديا يهد 

سلهة لايمة ضالنخبة إلل  ته 
 الشركات

 

اعرا  60999 009 409 09 2002 005 9202 092
ضشكل 
 جيد

0 

الهم ان تصميم تطتي ات 
الخوةيال ميديا يهدا إلل 
إض اسي متفاعلا  لأ ول لتر  

 ممكنة 

اعرا  60956 009 0009 49 0606 96 9909 094
ضشكل 
 جيد

0 
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 مختوى المهرلة
 

 العبار  

 اعرا ضشكل
الوس   عرالا ا  إلل  د ما جيد

 الحخاصي
الانحراا 
 ت الت ييم المعيار  

 % ك % ك % ك
اعت د ان ا علانات 

والمحتوى الم ترم لي علل 
الخوةيال ميديا يتم 

اختيار ما ضهناية لجتب 
 ا تمامي 

اعرا  60969 009 0009 96 0009 56 9906 096
ضشكل 
 جيد

2 

اعلم ان ال وارزميات تهد  
دور ا لي تحديد المحتوى 

الت  اراه علل  فحاتي لي 
 الخوةيال ميديا 

اعرا  60909 004 0406 99 0909 000 9902 022
ضشكل 
 جيد

4 

اعت د ان ضهض المحتوى 
يتم تض يمه او جهله اكثر 
 إلاار  لجتب م يد ملا الانتباه

اعرا  60949 009 909 24 2402 029 9902 005
ضشكل 
 جيد

2 

الهم ان المهلاريلا و ناع 
المحتوى يخهون إلل جهل 
محتوا م جتاض ا للحصول 

علل اكتر قدر ملا 
 المشا دات والتفاعلات

اعرا  60909 009 0209 94 0906 94 9609 090
ضشكل 
 جيد

0 

اةهر انني استهلك محتو ى 
لم اك لا مهتم ا ضه لي الأ ل 

 ةاسا او متداول لمجرد انه

إلل  60909 000 0909 069 2609 002 4009 090
  د ما

9 

تهلار كمية ا علانات التي 
ارا ا لي ا تمامي صبهض 

 انواع المحتوى 

اعرا  60990 004 0002 49 2909 094 9602 060
ضشكل 
 جيد

4 

اعت د ان  ناك استراتيجيات 
متهمد  تخت دت لجهلي اعود 

 إلل تطتي ات الخوةيال
 ميديا ضشكل متكرر

اعرا  60990 009 0609 42 0909 062 9209 094
ضشكل 
 جيد

2 

ادرك ان ا تمامي وبياناتي 
الش صية تخت دت لأغراه 
 تخويقية واستهداا إعلاني 

اعرا  60999 009 509 25 0409 59 9909 092
ضشكل 
 جيد

2 

ارى ان  ناك محاولات 
مختمر  لجهلي ان ر علل 
الرواض  ومشا د  م يد ملا 

 المحتوى 

اعرا  60950 004 0502 99 0002 99 9509 029
ضشكل 
 جيد

4 

الهم ان التحديثات 
وا ةهارات المختمر  تهدا 
إلل استهاد  انتبا ي إلل 

 التطتيب

اعرا  60994 009 509 25 0402 59 9906 094
ضشكل 
 جيد

2 
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 مختوى المهرلة
 

 العبار  

 اعرا ضشكل
الوس   عرالا ا  إلل  د ما جيد

 الحخاصي
الانحراا 
 ت الت ييم المعيار  

 % ك % ك % ك
اعت د ان ضهض الأخبار 

والأ داث يتم عرةها ضشكل 
مثير لجتب اكتر عدد ملا 

 المشا ديلا

اعرا  60942 009 909 24 0409 55 9909 099
ضشكل 
 جيد

0 

ادرك ان الوقد الت  ي ضيه 
المخت دمون علل الخوةيال 
 ميديا يهلار لي اربام الشركة

اعرا  60999 009 909 00 0009 50 9009 099
ضشكل 
 جيد

0 

اعرا  60999 009       الت ييم الهات للمقيان
 ضشكل
 جيد

 

، توةددل نتدداسة الجددددول الخدداصب ان المبحدددولايلا علددل مهرلدددة جيددد  ضجدددو ر اقتصدداد الانتبددداه
، 009ضمتوسددد  صلدددد   ، وذلدددكوكيددد  تهمدددل منصدددات التوا ددددل الاجتمددداعي لجتضددده وإض اسددده متفدددداعلا  

، ووقتدده كمددورد رسدديا تبدداه المخددت دتعلددل ان ضشددكل اسددان انتهتمددد لالشددركات والمنصددات الرقميددة
زادت الفدرص المتا دة لهدا لت دديم   ل المنصة وتفاعل اكثدر مدا المحتدوى وقت ا ا ول عل لوكلما قض
لدتا، لد ن تصدميم التطتي دات، وتطدوير ال وارزميدات،   التي ت هد مصدر دخلهدا الأسدانت، ا علانا

جدددتب »كلهدددا تددددور  دددول  دددتا الهددددا:   جدددتابى مثيدددر و واختيددار المحتدددوى الم تدددرم، وإنتددداج محتدددو  
التدددددي  Taylor and Choiم 2022، وتتفدددددب  دددددته النتيجدددددة مدددددا دراسدددددة )«هالانتبدددداه والحفدددددا  عليددددد

 ،Facebook، TikTok: )تو ددددلد إلددددل ارتفدددداع مخددددتوى إدراك عينددددة مددددلا مخددددت دمي تطتي ددددات
Instagramض وارزميددددات التو ددددية علددددل وسدددداسل التوا ددددل الاجتمدددداعي التددددي يتهدددداملون مههددددا،  م

وتح يدب  ،وكي  تتنالا  دته المنصدات علدل جدتب انتبدا هم   ض داسهم متفداعليلا ا دول لتدر  ممكندة
ى يتناسددب صدقددة مددا ا تمامدداتهم مددلا خددلال ت ددديم إعلانددات ومحتددو    مددلا المصددالل الاقتصدداديةكثيددر 

 ناك  علل تفاعلاتهم. ا ص  التي تم تحديد ا مخب   

  م المبحولايلا لي إدار  انتبا هم عتر الخوةيال ميديام: مختوى تحكج 00)رقم جدول 

 مختوى التحكم  

 

 العبار 
 إلل  د كتير

إلل  د 
 متوس 

إلل  د 
 ةعي 

الوس  
 الحخاصي

الانحراا 
 المعيار  

 ت الت ييم

 % ك % ك % ك

اجد نفخي اتف د  فحات 
رقمية ضشكل ومحتويات 

متكرر  تل عندما لا يكون 
 ةيك محدد اضح  عنه لد َّ 

 0 كتير 60949 004 0909 92 0506 009 9902 000

ةهارات الوارد  تختحوذ ا 
 لتوا لا ملا تطتي ات

الاجتماعي علل انتبا ي 
 ضشكل كتير

 9 متوس  60926 009 2409 025 4409 095 0609 90
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 مختوى التحكم  

 

 العبار 
 إلل  د كتير

إلل  د 
 متوس 

إلل  د 
 ةعي 

الوس  
 الحخاصي

الانحراا 
 المعيار  

 ت الت ييم

 % ك % ك % ك

اةهر ضالفضول لمهرلة ما 
وساسل التوا ل  لاتني علل

الاجتماعي إذا لم اتف د ا 
 لفتر  قصير 

 4 كتير 60999 002 0509 99 2609 002 4509 055

اجد  هوبة لي التركي  علل 
مهمة وا د  ضختب الرغبة لي 

تف د وساسل التوا ل 
 الاجتماعي

 9 متوس  60969 000 0509 99 4909 054 2006 009

اةهر ضال لب او التوتر إذا لم 
ملا الو ول إلل اتمكلا 

 وساسل التوا ل الاجتماعي

 9 متوس  60990 005 2209 029 4606 096 0902 069

ا ا ول اةهر انني اقضي وقت  
ا اود ضختب المحتوى ممَّ 

 الجتاب

 0 كتير 60999 009 0006 44 0502 009 9509 025

اةهر ا يان ا انني مدملا علل 
مشا د  ليديو ات م ا ا 

 الريل 

 4 كتير 60945 002 0902 99 0509 005 9406 009

اةهر انني لا استطيا التحكم 
لي الوقد الت  اقضيه علل 
 منصات التوا ل الاجتماعي

 2 كتير 60904 004 909 26 4902 090 4902 095

اجد  هوبة لي م اومة الن ر 
علل الرواض  او م ا ا 
 الفيديو المثير  للا تمات

 9 متوس  60959 000 0909 069 2906 046 2909 094

  متوس  60920 000 الت ييم الهات للمقيان

دد ددتشددير نتدداسة الجدددول الخدداصب إلددل توسج م المبحددولايلا لددي إدار  انتبددا هم عتددر   مخددتوى تحكج
ولايلا ان  دته المنصددات تخددهل جا ددد  الددرغم مددلا إدراك المبحدد ، لهلدلمنصدات التوا ددل الاجتمدداعي

ن ال دددر  علددل ات دداذ قددرارات  لددحتويددات مهينددة ضتليددات عديددد ، مإلددل جددتب انتبددا هم وتددوجيههم إلددل 
يحتدداج   ، وكيفيددة  مايددة خصو دديتهم الرقميددةاكثددر  كمددة ضشددأن تحديددد المحتددوى الددت  يخددتهلكونه

وت ليددل الوقددد المهدددر، ليددة، عا دار   ددتا الانتبدداه ضفإلددل م يددد مددلا التدددريب والانضددباا والممارسددة  
نصدددات ضدددالتحكم مدددلا الخدددمام للم صددددلا   جواندددب اخدددرى مدددلا  يددداتهم، وزيددداد  تركيددد  م وإنتددداجيتهم لدددي

صوجدددوب  Koessmeier and Büttnerم 2021ولدددتلك او دددد دراسدددة )  الكامدددل لدددي انتبدددا هم
تجا ل انحرالات وساسل التوا ل الاجتمداعي وعمليدات ا لهداك الم صدود  مدلا خدلال التددريب علدل 

مددددل الخددددحب ال ددددو  لوسدددداسل ان عا Rosen et al. م2013ةددددب  الددددنفا، كددددتلك الاتتددددد دراسددددة )
 ددو الدت  ي ددود المخدت دميلا إلددل تجداوز ا دددالهم  «جاذصيدة متهددة او إغدراك»التوا دل وو دفها ضأنهددا 
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حها، لمدددددلا الضدددددرور  صنددددداك الدددددوعي لفهدددددم الأسدددددباب الكامندددددة وراك ومهدددددامهم الأساسدددددية عندددددد تصدددددفج 
 .ملا اجل تجاوز ا، وتح يب الأ داا صنجام  الانحرالات

 ى رقمي مهيلام: ا يجاصيات المحتملة لاقتصاد الانتباه وتوجيه المبحولايلا نحو استهلاك محتو  00)م رقجدول 

 الاتجاه
 العبار 

الوس   مهاره محايد موالب
 الحخاصي

الانحراا 
 المعيار  

 ت الت ييم
 % ك % ك % ك

اكتشاا مهلومات 
جديد  كند اضح  

 عنها ضخهولة

 0 موالب 60949 009 906 06 099 90 9902 265

التفاعل ما اة اص 
ومجموعات يشاركوننا 

 الا تمامات نفخها

 4 موالب 60999 004 0609 40 2909 040 9406 009

تولير محتو ى ترليهي 
ومخلّ  يخاعدني علل 

التغلب علل المشكلات 
 التي اواجهها

 2 موالب 60906 009 909 09 2202 022 9606 046

زياد  الوعي ضال ضايا 
 المهمة

 2 موالب 60964 009 909 02 2902 040 9506 029

تخهيل الو ول إلل 
لرص التهلم والتطوير 
 لي مجال ت صصي

 0 موالب 60959 009 909 02 0909 000 9909 099

متاضهة الأ داث 
 الجارية اولا  ضأول

 0 موالب 60909 009 906 09 0909 062 9902 095

ل ياد  الوعي 
ضالهلامات التجارية 

تلتي ا تياجاتي التي 
 ورغباتي

 2 موالب 60929 009 909 20 2909 042 9909 009

  موالب 60904 009 الت ييم الهات للمقيان

ا يجاصيدات  ميدد  ضخدهولةاكتشداا مهلومدات جد)ر يتضل ملا صياندات الجددول الخداصب تصددج 
  ى ذت دديم محتدو  تخهل ال وارزميات إلدل   إذ 009المحتملة لاقتصاد الانتباه ضمتوس   خاصي صل  

تخددهيل الو ددول إلددل لددرص الددتهلم والتطددوير لددي )حدد  عندده المخددت دت ويهددتم ضدده، تددلاه  ددلة ضمددا يب
وذلدك   009خداصي صلد  ة الثانيدة ضمتوسد   بدلدي المرت مالت ص ، ومتاضهة الأ دداث الجاريدةمجال 
لتحليددل صيانددات المخددت دت ومهرلددة ا تياجاتدده ورغباتدده، وت ددديم مددا يناسددب  ددته الا تياجددات،  نتيجددة  

فدديمكلا للمخددت دميلا الو ددول إلددل كميددة  اسلددة مددلا المحتددوى التهليمددي لددي نطددا  ت صصددهم مددلا 
دا مصدادر متنوعددة يتدديل لهدم الددتهلم واكتخداب مهددارات جديدد ، عددلاو  علدل الوقددوا علدل ا دددث   ممَّ
  الددوعي ضال ضددايا المهمددة، ضا ةددالة إلددل زيدداد  الددوعي ضالهلامددات التجاريددة المناسددبة الأخبددار وزيدداد
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، وبنددددداك مجتمهدددددات نفخدددددها الا تمامدددددات تفاعدددددل مدددددا اةددددد اص جددددددد يشددددداركونهموال ،ملا تياجددددداته
وتجدددر ا ةددار  إلددل ان  دته ا يجاصيددات والفددرص لددلا تتح دب إلا للمخددت دت الددواعي الددت   ،التراةدية

شددكل إدار  المهلومدات ض)يدولر اقتصداد الانتبداه للمخدت دت   إذ حرالدات ال وارزميداتلا ينجدرا مدا ان
 دته ا دار  لا و لهدي مهدار  اساسدية لدي عصدر اقتصداد الانتبداه،  م،يتناسب ما ا تماماته الش صدية

ددا تحويدددل مددوج  الأخبدددار ال دداص ضدده إلدددل مصدددر لايمدددة   صدددل تهنددي ل دد  ت ليدددل التشددتد تهنددي ايض 
 ملا استن الها. ا تماماته ويه ز ا صدلا    قيقية له، يلتي

 ى رقمي مهيلاالمحتملة لاقتصاد الانتباه وتوجيه المبحولايلا نحو استهلاك محتو   خطارم: الأ02)رقم جدول 
 الاتجاه 

 العبار  
الوس   مهاره محايد موالب

 الحخاصي
الانحراا 
 % ك % ك % ك ت الت ييم المعيار  

تغيير كيمياك الدماغ 
وتهفجنه الناتة علا 

استهلاك المحتوى التاله 
 الخطحي

 2 موالب 60995 004 0909 99 0202 52 9602 040

انتشار لا الة التفا ة 
والانشغال ضالموةوعات 

 الأكثر إلاار  وسطحية

 2 موالب 60904 004 0206 90 0009 99 9902 090

إةاعة الوقد وت ليل 
 ا نتاجية

 0 موالب 60994 009 0609 42 0909 90 9009 099

م ارنة التات ضالخريلا 
 والشهور ضالن  

 9 موالب 60940 002 0902 99 2202 022 9609 060

تضليل الرا  الهات ونشر 
 الأخبار الكاذضة

 0 موالب 60920 009 0402 99 0509 95 9906 094

تألاير سلتي لي الصحة 
النفخية والهلاقات 
 الاجتما ية الحقيقية

 

 4 موالب 60969 004 0609 92 0006 94 9902 022

التلاعب ضتراك 
 المخت دميلا وسلوكياتهم

 4 موالب 60990 004 0909 99 0209 59 9509 029

تشتيد الانتباه وعدت 
 التركي 

 2 موالب 60990 004 0909 92 0006 99 9002 045

التألاير الخلتي لي القيم 
 الث افية لدى الشباب

 0 موالب 60956 009 0006 49 0406 99 9406 059

 4 موالب 60944 002 0909 99 2202 022 9602 060 الاست طاب والان خات
 0 موالب 60944 009 909 24 0906 064 9909 090 ا دمان و هوبة التحكم
 0 موالب 60904 009 0002 45 0009 99 9906 094 تضييب الألب الفكر  
  موالب 60909 004 الت ييم الهات للمقيان
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التدي ينطدو  عليهدا اقتصداد الانتبداه،  دول الخداصب إلدل الهديدد مدلا الأخطدارنتداسة الجدتشدير 
القدديم  لديالتدألاير الخددلتي و نتاجيددة، يدل ا إةداعة الوقددد وت لو ا دمدان الرقمددي، ) :جداك لدي م دددمتهاو 

دددمّ مد إذ م الث افيددة المنصددات لتكدددون م حدّلاددة ضاسدددتمرار ضمهلومددات جديدددد ، مخددتغلة ال دددوا مدددلا    
ددا لتح ددب المخددتمر مددلا  خدداضاتهم كوسدديلة للهددروبإلددل الدددلا الألددراد  الفر ددة لددوات إلددل  يددهد   ممَّ

تضدددييب و انتشدددار المهلومدددات المضدددللة، )لا تمدددات ضالث الدددة الأ دددلية، تدددلاه وتراجدددا ا ،إ ددددار الوقدددد
  Rathje et al. م2024، و دتا مدا الاتتتده دراسدة )وذلك لدي سدهيها لجدتب الانتبداه م   الألب الفكر 

إلددل تددهد  ال وارزميددات كمددا ، نيدد  والمضددلل  ددو الأكثددر انتشددار اتو ددلد إلددل ان المحتددوى اله إذ
دددو جددداك لدددي المرتبدددة الثالثدددة )انتشدددار لا الدددة التفا دددة،  صينمدددا ،ل اعدددات تحدددد مدددلا التندددوع الفكدددر   لا تهفج

المحتدددددوى الخدددددطحي  ا دددددبل المحتددددوى الدددددت  يجددددتب الانتبددددداه  ددددو  إذ تشدددددتيد الانتبدددداهمو الدددددماغ، 
دد لا اسددتهلاكه المفددراالددت  نددتة عدد ،التالدده وتددد ور الحالددة اله ليددة  ،وال مددول الددت ني ،لا الدددماغتهفج

دد)رت دار نشددر جامهددة اكخددفورد مصددطلل للمخددت دت، وقددد اختددا ، 0604كلمددة الهددات  ملا الدددماغتهفج
لددي اسدددت دات التدددي تو ددلد إلددل ان ا لدددراا  Yousef et al. م2025) دراسددة مددا و ددتا مددا اتفدددب

دددد  وإزالددددة التحخددددا الهددددا في، كمددددا تددددرتب  ،لا الدددددماغوسدددداسل التوا ددددل الاجتمدددداعي يددددهد  إلددددل تهفج
مددددل تضددددهب تمريددددر ال ومتدددي ضالضدددديب النفخدددي والاكتئدددداب، و دددته الهوا :مثدددل  الخدددلوكيات الخددددلتية

كمددا  ر،ضفهددل تحفيدد  الدددوباميلا المخددتم -الددتاكر  والت طددي  وات دداذ ال ددرار- مهددارات الأداك التنفيددت 
يمكدددلا لاقتصددداد الانتبددداه ان يغدددت    إذ الاسدددت طاب والان خدددات لدددي المرتبدددة الراضهدددة اخطدددارجددداكت 

مددلا خددلال ته يدد  المحتددوى الددت  يثيددر الح ددد والكرا يددة تجدداه لئددات   الاسددت طاب داخددل المجتمهددات
ددا مهينددة، او يدددعم لئددة علددل  خدداب اخددرى  يددهد  إلددل تفدداقم ال لالددات وتصدداعد التددوتر، وقددد   ممَّ

ات وسددددددداسل التوا دددددددل تدددددددهلار ان خوارزميدددددددإلدددددددل  Cloud and Kadil (2023)تو دددددددلد دراسدددددددة 
ت لدددب اختلال دددا انهدددا و  ،لدددي الاسدددت طاب الخياسدددي اكتيدددر   الهدددا دور  ان و  ،الراك الخياسدددية لدددي ضالفهدددل

 .اايديولوجي  

  ناعة المحتوى الرقمي ملا وجهة ن ر المبحولايلا لي: تألاير اقتصاد الانتباه م04)رقم  جدول

 الاتجاه  
 العبار  

الوس   مهاره محايد موالب
 الحخاصي

الانحراا 
 % ك % ك % ك ت الت ييم المعيار  

التركي  علل المحتوى 
المثير الها في صدلا  ملا 

 المحتوى المفيد

 0 موالب 60909 009 909 09 0506 009 9402 099

الأولوية للمحتوى يجهل 
ال صير الجتاب سهل 

 الهضم

 0 موالب 60459 009 009 00 0609 90 9909 269

التروية لمنتجات 
 وخدمات مشكوك ليها

 2 موالب 60960 002 0502 99 2409 029 4902 099
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 الاتجاه  
 العبار  

الوس   مهاره محايد موالب
 الحخاصي

الانحراا 
 % ك % ك % ك ت الت ييم المعيار  

إنشاك اخبار كاذضة او 
 مهلومات ملفَّ ة

 2 موالب 60960 002 0402 99 4009 096 4202 092

والمبادئ  تجا ل القيم
 الأخلالاية

 2 موالب 60956 002 0002 99 2602 000 4909 054

عدت الا تمات ضا تياجات 
 الجمهور ورغباته

 4 محايد 60969 000 0206 50 0506 009 4906 050

  موالب 60999 004 الت ييم الهات للمقيان

الخددريا مددلا اصددرز الأولويددة للمحتددوى ال صددير إعطدداك تشددير صيانددات الجدددول الخدداصب إلددل ان 
لالفيددددديو ات ال صددددير  علددددل   ددددناعة المحتددددوى الرقمددددي، لدددديرات الخددددلتية لاقتصدددداد الانتبدددداه التددددألاي

دا منصات التوا دل ا دبحد  دي المهيمندة دلدا  دانهي المحتدوى إلدل إنتداج ليدديو ات قصدير    ممَّ
ل تراجددددا لددددادى إ   الأمددددر الددددت ت والمشددددا دات الخددددريهةلجددددتب الانتبدددداه، وتح يددددب الن ددددرا  ومكثفددددة

ا لل ددراك  او المشددا د الددت  يتطلددب و  المحتدوى الهميددب والطويددل  ،الم ددالات الطويلددة :مثددل  قت ددا وجهدد 
او الألددلات الولااسقيددة المهم ددة، لددي م اصددل التركيدد  علددل المحتددوى الهددا في المثيددر للجدددل، لتراجهددد 

، لددي لجمهددور الفهليددةالجددود  لصددالل الكميددة، وتددم تجا ددل القدديم والمبددادئ الأخلالايددة، وا تياجددات ا
جدددتب إلدددل ، ولدددي تدددل الخدددهي المحمدددوت مخوارزميدددات الانتبددداه)سدددتيل الحفدددا  علدددل ال هدددور لدددي 

 الأنهدا غالب دا مدا تكدون اكثدر إلادار  وجدتض   م يَّفدةم اخبدار )نشدر مهلومدات مضدللة او  الانتبداه، وقدد يدتم
الاتتددد ان اقتصددداد الانتبدداه ي لدددب  م التدددي0602يجدددة مددا دراسدددة ال  يددر  )للانتبدداه، وتتفدددب  ددته النت

نشددئي ضهددض م  دلددا    الأمددر الددت ى يجددتب الانتبدداه ضاسددتمرارمنالخددة ةددديد  وةددغط ا  نتدداج محتددو  
لجميا المتداضهيلا مدلا الث الدات والفئدات  اقد لا يكون مناسب   ى متتتل ومهيلاالمحتوى إلل إنتاج محتو  

 الهمرية الم تلفة. 

 نتائج فرضيات النموذج

الأول: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مقدار انتباه المستخدم )زمن الفرض 
 التفاعل الصريح والضمني( والمحتوى الذي يتلقاه على المنصات الرقمية. -البقاء

الت  يتل اه علل م: مهامل ارتباا صيرسون  لابات الهلاقة صيلا م دار انتباه المخت دت والمحتوى 09جدول )
 الرقميةالمنصات 

 قو  الهلاقة اتجاه الهلاقة  مختوى الدلالة مهامل صيرسون 

 متوس   رد  6066 **60499

يشددير الجدددول إلددل وجددود علاقددة  رديددة ذات دلالددة إ صدداسية متوسددطة ال ددو  صدديلا مخددتوى 
  إذ انتباه المخت دت علل وساسل التوا ل الاجتماعي والمحتوى الت  يتل اه علدل المنصدات الرقميدة
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  ا صداسي  إ، و دي علاقدة دالدة 6060لة اقل ملا ، ما مختوى دلا60499مهامل ارتباا صيرسون صل  
دددلا لا ددددمَّ و  كددددل دلاي ددددة إةددددافية علددددل المنصدددة تولددددد إةددددارات ةددددمنية،  ددددته ل ددددحة الفدددره،  دلاتتدددد م 

وتكييد  التو ديات  ،ا ةارات تخت دمها نماذج الترةيل لتصني  تفضيلات المخت دت ضدأعلل دقدة
 والمحتويات الم دمة.

باه الفرض الثاني: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين الآليات المستخدمة لجذب انت
 :محتويات رقمية معينةإلى المبحوثين وتوجيه استهلاكهم 

نتباه المخت دت وتوجيه م: مهامل ارتباا صيرسون  لابات الهلاقة صيلا الليات المخت دمة لجتب ا09)رقم جدول 
 محتويات رقمية مهينةإلل استهلاكه 

 قو  الهلاقة اتجاه الهلاقة مختوى الدلالة مهامل صيرسون 

 متوس   رد  60666 **60404

ان  ندداك علاقددة ارتبدداا  رديددة متوسددطة صدديلا الليددات إلددل تشددير صيانددات الجدددول الخدداصب  
صلغددد لايمددة   إذ محتويددات رقميددة مهينددةإلددل نتبدداه المخددت دت وتوجيدده اسددتهلاكه المخددت دمة لجددتب ا

 وبددتلك  ، و ددي لايمددة دالددة إ صدداسية60666لددة ، وعنددد مخددتوى دلا60404مهامددل ارتبدداا صيرسددون 
سدديطر  المنصددات علددل انتبدداه المخددت دت ضتليددات مهينددة  لأجددل توجيدده   ددحة الفددره، وتأكيددد دلاتتدد

سدددلوكه الاسدددتهلاكي دون وعدددي منددده لأغدددراه اقتصدددادية، و دددو ضالضدددب  مدددا يهددددا إليددده نمدددوذج 
 الجمهور الرقمي.  سلوك  لي تفخيره  ماقتصاد الانتباه)

 مناقشة النتائج:

وتوجيددده الجمهدددور نحدددو اسدددتهلاك اسدددتهدلد الدراسدددة لايدددان الهلاقدددة صددديلا اقتصددداد الانتبددداه 
تددألاير ال وارزميددات إلددل  المحتددوى الرقمددي عتددر منصددات التوا ددل الاجتمدداعي، وقددد اةددارت النتدداسة

كيفيدة )يمكدلا تفخدير  اختيار المحتوى الرقمي المختهلك مدلا ق تدل المبحدولايلا، وبدتلك ليضشكل كتير 
الانتبدداه مدلا ق تددل المدهلار او ا ددراا  تتددا اولددل مرا لده مددلا الفكدر  ال اصلددة لجدتبإذ  م  دناعة الترينددد

ذات مصددلحة، وتجميددا عدددد مددلا التهلي ددات وا عجاضددات والمشدداركات خددلال الخدداعات الأولددل، لاددم 
ا إلل واجهدة الا تمدات، و ينمدا يشدهر المخدت دت ان الجميدا تتدخل خوارزميات المنصة لترلهه تل اسي  
و دتا مدا يددعم الفرةدية الأساسدية لنمدوذج  م تألاير ال طيداد)يتحدث علا الموةدوع يتولدد مدا ي هدرا صد

 ت ي:دراسددددددددددد :مثدددددددددددل  الهديدددددددددددد مدددددددددددلا الدراسدددددددددددات الأجنتيدددددددددددة ، ويتفدددددددددددب مددددددددددداماقتصددددددددددداد الانتبددددددددددداه)
Cakmak et al. (2023)، وYousefi et al. (2024) ،تحيدددددددد ات خوارزميددددددددات  االاتتتدددددددد لاتدددددددديلال

و دددتا مدددا اكدتددده الن بدددة   المحتدددوى الجددداد إلدددل المثيدددر للجددددل وتحويدددل المخدددت دميلا مدددلا ،التو دددية
ن ال وارزميددددات غيددددر محايددددد ، لهددددي ت صددددمم ل يدددداد  الن ددددرات ل دمددددة مصددددالل إ :المشدددداركة ض ولهددددا

  مهسخدات ودول مهينددة، كمدا لا يمكددلا إرجداع عمليددة توجيده المخددت دميلا إلدل ال وارزميددات و ددد ا
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تحفد  ا دمدان  تصدمم صيئدة والمنصدة التدي ت دت وال وارزميداتنتداج تفاعدل صديلا سدلوك المخد دي صل 
ا ةهارات المخدتمر ، وخا دية ال صد   :مثل–تخهم ال صاس  الت نية للمنصات   إذ والانغمان

لهدي اسدتراتيجيات قويدة لجدتب  ،لي استمرار التهره غير الم صدود -Reelsالمهقتة، وليديو ات 
الانتبداه، كمدا توجده الشددركات المنصدات ل دمدة اقتصداد الانتبدداه، لا علاندات الممولدة تددخل كهامددل 

ددكددل  ددته الهوامددل تجهددل المخددت دت يتوقددب ويخددتهلك محتددو  و آخددر لددي توجيدده التدددلب،  لا لددي ى لددم يك 
ا اةددددارت إليدددده دراسددددة و ددددتا مدددد  مليددددة التصددددفل دون وعددددي او  دددددا محددددددا تماماتدددده، وتخددددتمر ع

التدي قامددد صتخددلي  الضدوك علددل تدأ ير التمريددر علدل الهددلاك كم هددر  Meshi et al. م2015)
مددلا خددلال التصددميم ال ددوارزمي الم نددا، وعدددت وجددود إةددارات التوقددب،   مددلا م ددا ر جددتب الانتبدداه

 دو نتيجدة  والتو يات المدلوعة ضالها فة كأنماا است دات قهرية، لالمحتوى الت  ي هدر للمخدت دت
ا، وما تتوقا ال وارزميدة انده سديبقيه ا دول لتدر  ممكندة، لكدل  درا  ما لهله، وما تراه المنصة مربح 

كمدا   ا ي دت المنطب الاقتصداد  للمنصداتيهلار لي الخر لي  ل ة مختمر  ملا التوجيه والتهلم ضم
لته يدددد  قدددددو  إلددددل دور ال وارزميددددات كددددأدوات  Saurwein and Smith م2021) اةددددارت دراسددددة

  ودعم سلطتها علل المخت دميلا والمجتما والأسوا . ،المنصة الاقتصادية

كددتلك اةددارت النتدداسة إلددل ان اغلددب المبحددولايلا يتهدداملون مددا المنصددات الرقميددة لددي إ ددار 
دا الاسدتهلاك الانتبدا ي الخدريا اكثددر مدلا المشداركة الفهليددة يهكدا منطددب اقتصداد الانتبداه الددت    ممَّ

 و دددددددددددتا مدددددددددددا اكدتددددددددددده دراسدددددددددددة  إلدددددددددددل سدددددددددددلهة ت خدددددددددددتهلك دون تفاعدددددددددددل عميدددددددددددبيحدددددددددددوّل الانتبددددددددددداه 
 (2024).Virós-Martín et al   التدي الاتتدد ان الخدلوك الغالدب صديلا المخدت دميلا  دو المشدا د

المتوا ددلة، صينمددا كددان التفاعددل الصددريل اقددل تكددرار ا م ارنددة  ضددالتمرير المخددتمر، كمددا يهكددد ذلددك ردود 
صدددرد الفهدددل تجددداه  لهدددل المبحدددولايلا الأكثدددر إيجاصيدددة تجددداه المحتدددوى الرقمدددي الترليهدددي والخدددريا م ارندددة  

 مShorts)انده علدل الدرغم مدلا ان  Violot et al. م2024د الاتتدد دراسدة )المحتدوى الث دالي، وقد
دا علدل عددد اقدل مدلا التهلي دات -ضشدكل عدات-نها تحتو   لتحصل علل عدد مشا دات اعلل،    ممَّ

  عا في ددايشددير إلددل خطدداب محدددود، كمددا انهددا تهتمددد علددل الخددرعة والمرسيددات والصددوت المشددحون 
  ض اك المخت دميلا مدمنيلا.

ن  ددته لد  ،الدرغم مددلا ارتفداع مخدتوى إدراك المبحددولايلا مدا الاتتدد الدراسددة الحاليدة انده علددلك
ضمتوسدد  صلدد   ، وذلددكمحتويددات مهينددةإلددل جددتب انتبددا هم وتددوجيههم إلددل المنصددات تخددهل جا ددد  

، و دتا مدا يهكدد  اجددة 000صلدد   مهدم لدي إدار  انتبددا هم جداك ضمتوسد  اقدل، إلا ان مخدتوى تحكج 009
ليدة، وت ليدل الوقدد عاإلل م يد مدلا التددريب والانضدباا والممارسدة   دار   دتا الانتبداه ضف المبحولايلا

التددددي اكدددددت ان الشددددباب مددددلا  Swartم 2021ا مددددا دراسددددة )المهدددددر، وتتفددددب  ددددته النتيجددددة ج سي دددد
مخدددددت دمي وسدددددداسل التوا ددددددل الاجتمدددددداعي يصدددددداصون ضف دددددددان الخدددددديطر  علددددددل انفخددددددهم عنددددددد لايددددددات 



Arab Media and Society (Issue 39, Winter/Spring 2025) 

 009 اقتصاد الانتباه وتوجيه الجمهور نحو استهلاك المحتوى الرقمي: الفرص، والأخطار، وآليات الحماية

ةدددملا نطدددا  ا تمامددداتهم، لدددي  ددديلا  قصددد  إخباريدددة علدددل انهدددا مفيدددد  اوال وارزميدددات صترةددديل 
مددلا المخددت دميلا يدددركون دور ال وارزميددات لددي تن دديم  قلدديلا  تلفددد مددا الدراسددة الحاليددة لددي ان اخ

 وتحديد المحتوى ا خبار  الت  يتهرةون له.

المحتدددوى  دددانهي إلدددل د لدددرص اقتصددداد الانتبددداه ضالنخدددبة كددتلك تو دددلد الدراسدددة إلدددل تهددددج 
يمكّدددلا الشدددركات مدددلا تح يدددب لدددرص تخدددويقية لجمدددا ير   إذ والشدددركات المهلندددة والمنصدددات الرقميدددة

دا لا تمامداتهم، صينمدا   ليدةعامحدد  ضشكل اكثدر ل مدلا خدلال ا علاندات والمحتدوى المصدمم خصيص 
لجمهدور المخدت دت، لدي اكتشداا محتويدات اكثدر  دلة إلدل اصر لرص اقتصاد الانتبداه ضالنخدبة ت ت

 نهم مدلا الحصدول علدل كدمّ  علدل تفداعلاتهم المخدب ة، تمكّد نداك  تتناسب ما ا تماماتهم ضشكل الضدل ص  
ددتح ّ ددو مددلا المهلومدات،  كتيدر   تهليميددة واقتصدادية مهمددة، وذلدك لددي  الدة وعدديهم ضكيفيددة  اب لهدم لر  

و ددددتا مددددا الاتتتدددده دراسددددة   علددددل توتيفهددددا لصددددالحهم ضشددددكل إيجدددداصيعمددددل ال وارزميددددات، وقدددددرتهم 
ان الألددراد الددتيلا يمتلكددون مهددارات عاليددة لددي إدار  اكدددت  التددي Sen and Sengupta م2021)

الوقدد، والمددوارد المهلوماتيددة يكونددون اكثدر قدددر  علددل التهامددل مدا تدددلب المهلومددات ال اسددد، ولا ةددك 
ان اقتصدداد الانتبددداه ادى إلددل صدددروز اسددتراتيجيات جديدددد  لدددي تصددميم المحتدددوى الرقمددي تهددددا إلدددل 

 والتركي  علل المهلومات ذات الصلة ضالمخت دميلا.  ،يل الهبك ال اسدت ل

 الخاتمة والتوصيات

دد :اصرز ددا  صنيويددة مت ايددد  اخطددارينطددو  اقتصدداد الانتبدداه علددل  ل خوارزميددات المنصددات ن  م 
ضمددا    خدداب المحتددوى التهليمددي والث ددالي الرقميددة اولويددة للمحتددوى المثيددر للجدددل او الهددا في علددل

د ،يخهم لي انتشار المهلومات المضللة ات الت صدي  كمدا تدهد  آليد ،ا جدود  ال طداب الهداتوتراج 
تحدد مدلا تندوع التهدره المهرلدي، وت ضدهب الدوعي الن دد   مل اعات ترةديل)ال وارزمي إلل تكويلا 

ددا لته دديم الت فاعددل وال دددر  علددل تكددويلا آراك متوازنددة، لددي تددل خوارزميددات غيددر محايددد  ت صددمَّم اساس 
 ضما ي دت مصالل اقتصادية وسياسية مهينة، ويه ز الاست طاب المجتمهي.  والن رات

ى سدطحي مدن فض لي  يمندة محتدو  م التريند)ال اسم علل منطب  مسبا  الانتباه)وقد اسهم 
   الأمددددر الددددت ضمددددا انهكددددا سددددلب ا علددددل الصددددحة النفخددددية وال دددددرات المهرفيددددة للمخددددت دميلا  القيمددددة

دددمددلا خددلال التفاعددل الددواعي، وك    لددددى الجمهددوريخددتدعي ته يدد  مهددارات إدار  الانتبدداه الرقمددي  ر خ 
دددنّاع المحتدددوى  ،والحدددد مدددلا آليددات التشدددتيد المخدددتمر ،مل اعددات الترةددديل) ولدددي الم اصددل، يتحمدددل   

ر يددددلية تح يدددب تددددوازن مخدددتدات صدددديلا جدددتب الانتبددداه والالتدددد ات ضدددالقيم الأخلالايددددة، وتشدددجيا التفكئو مخددد
 ضما يضملا است لالية المحتوى وجودته.   الن د ، والتح ب ملا المهلومات

لية المنصددددات الرقميددددة عددددلا المحتددددوى الددددت  يددددتم ئو وتو ددددي الدراسددددة ضضددددرور  ته يدددد  مخدددد
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عتدددر   لا سددديما المحتدددوى الضدددار او المضدددلل، مدددا ت نددديلا عمدددل ال وارزميددداتا، تضددد يمه خوارزمي ددد
ارب تماسك الاجتماعي والن اش اله لاندي، علدل غدرار التجدا ر تن يمية تضملا الشفافية، وتدعم ال

كمدددا تهكدددد ا ميدددة إتا دددة ادوات تمكّدددلا المخدددت دت مدددلا لهدددم انمددداا اسدددتهلاكه  ،التن يميدددة الأوروبيدددة
ت لة والتحكم لي تو يات المحتوى، إلل جانب  ماية الأ فال والمرا  يلا، وإنشداك آليدات رقاصيدة مخد

تدددألاير  تدددرم الدراسدددة توسددديا نطدددا  البحدددوث المخدددت تلية لدراسدددةوت  ،وتددددقيب اكددداديمي لل وارزميدددات
التطدور المهرلدي، والدتحكم الدتاتي، والفدرو  الث افيدة لدي توجيده الانتبداه الرقمدي،  لدياقتصاد الانتباه 

 وانهكان ذلك علل استراتيجيات المحتوى وا علان عتر المنصات.
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